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1. OSNOVNE INFORMACIJE

1.1. UvVOD

Inicijalna akreditacija sveuciliSnog diplomskog studija Digitalne komunikacije i promocija na
Sveucilistu VERN’ pokreée se radi ,,uvodenja novog studija na visokom ucilistu”, odnosno
sukladno tocci 1. ¢lanka 9., stavka 3., Zakona o osiguravanju kvalitete u visokom obrazovanju
i znanosti (“Narodne novine”, broj 151/22). Ovaj se sveucilisni diplomski studij pokrece kao
logi¢na nadogradnja sveuciliSnog prijediplomskog studija Cyber komunikacija i znanosti o
mreZi koji se od 2020. godine u kontinuitetu izvodi na Sveucilistu VERN’. Studenti koji
zavrSavaju studij Cyber komunikacija i znanosti o mreZi iznimno su zainteresirani za nastavak
studiranja u polju komunikacijskih znanosti na SveuciliStu VERN’, odnosno za dodatno
usavrSsavanje na sveucilisnom diplomskom studiju u podrucju digitalnih komunikacija, a
sadasnji izbor sveucilisnih diplomskih studija u Hrvatskoj im to ne omogudava. Treba nadodati
i da studenti stru¢nih prijediplomskih studija koji se izvode na Sveucilistu VERN’ u polju
komunikacijskih znanosti, poput studija Odnosa s javno$¢u i medija te studija Novinarstva,
pokazuju interes za nastavak studiranja na sveucilisnom diplomskom studiju iz podrucja
komunikacija jer je to, uz opciju polaganja nekoliko razlikovnih kolegija, Zeljeni nastavak
njihovog akademskog razvoja.

Kako ne bi doslo do zasi¢enja diplomskim studijima treba naglasiti da ¢e Sveuciliste VERN'
pocCetkom izvodenja sveuciliSnog diplomskog studija Digitalnih komunikacija i promocije
poceti postupak gasenja specijalistickog stru¢nog diplomskog studija Upravljanja poslovnim
komunikacijama koji se od 2006. godine izvodi na Veleucilistu, a potom od 2020. godine na
Sveucilistu VERN'. Naime, iz razgovara sa studentima prethodno navedenih prijediplomskih
studijski programa je razvidno da studenti koji imaju ambiciju nastaviti obrazovanje Zele
nastaviti obrazovanje na sveuciliSnom diplomskom studiju kako bi imali opciju nastavka
obrazovanja na doktorskom studiju u podru¢ju komunikacijskih znanosti i karijere
znanstvenika i istrazivada, a ne samo zaposljavanja u komunikacijskim industrijama
(korporativne komunikacije, rad u komunikacijskim agencijama, rad u medijskim organizacija
te zaposljavanja u politickim strankama i tijelima javne vlasti na komunikacijskim poslovima).
Odabirom sveuciliSnog diplomskog studija iz polja komunikacijskih znanosti proSiruju se opcije
njihovog zaposljavanja i karijernog napredovanja.

Sveucilisni diplomski studij Digitalne komunikacije i promocija trajat ¢e dvije godine (Cetiri
semestra) te ¢e nositi ukupno 120 ECTS bodova, pruzajuéi studentima napredno i
interdisciplinarno obrazovanje u podruéju komunikacijskih znanosti s naglaskom na digitalne
medije i promociju. Studijski program obuhvaéa ukupno 25 kolegija, stru¢nu praksu u trajanju
od 160 sati, te izradu diplomskog rada. Na prvom semestru studenti ¢e pohadati i polagati Sest
obaveznih kolegija, dok na drugom i trecem semestru biraju ili dva ili tri izborna kolegija iz
jednog od dva specijalizirana modula: modula Digitalni mediji ili modula Digitalna promocija.
Zavrsni, Cetvrti semestar, uz pohadanje dva obavezna predmeta, ukljucuje struc¢nu praksu i
pisanje zavrsnog rada pod mentorskim vodstvom.

Studij je namijenjen obrazovanju struénjaka s naglasenim interdisciplinarnim pristupom,
uklju€ujudi podrucja psihologije, ekonomije, sociologije, informacijskih i tehnic¢kih znanosti,
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dizajna i humanistickih znanosti (filozofija i naratologija). Glavni cilj je pripremiti studente za
izazove modernih komunikacijskih poslova, kako u prakticnom i trZiSno orijentiranom
kontekstu, tako i u istrazivackom i znanstvenom radu. Program predstavlja logican nastavak
studiranja za studente sveuciliSnog prijediplomskog studija Cyber komunikacija i znanosti o
mrezi, kao i struénih studija Odnosa s javnos$c¢u i medija te Novinarstva na Sveucilistu VERN'.
Otvoren je i za studente s drugih sveucilista i veleuciliSta, uz mogucnost polaganja razlikovnih
kolegija za one izvan polja komunikacijskih znanosti.

S obzirom na trenutni nedostatak ovakvih studijskih programa u Hrvatskoj, studij Digitalnih
komunikacija i promocije jedinstven je u svojoj koncepciji i sadrzajima, ¢ime odgovara na
potrebe suvremenog trzista rada i doprinosi razvoju digitalnih komunikacijskih kompetencija
u drustvu.

Studenti sveuciliSnog diplomskog studija Digitalnih komunikacija i promocije modéi ce se,
pohadanjem odabranih izbornih modula, specijalizirati ili za modul naslovljen Digitalni mediji
ili za modul naslovljen Digitalna promocija. Modul Digitalni mediji usmjeren je na stjecanje
naprednih znanja i vjeStina u podrucju digitalnih medija, s posebnim fokusom na
razumijevanje i upravljanje novim medijskim platformama, analiziranje digitalnih trendova te
integraciju tehnologije u komunikacijske procese. Modul omogucuje studentima da istraze
interakcije izmedu tehnologije, medijskih formata i publike, kao i strategije koje oblikuju
suvremeni medijski pejzaz. Klju¢ni kolegiji na ovom izbornom modulu su Komuniciranje
neprofitnih organizacija, s posebnim naglaskom na online komunikaciju i politi¢ki aktivizam
neprofitnih / nevladinih organizacija; te Politicka komunikacija s posebnim naglaskom na
digitalnu politicku komunikaciju kljuénih institucionalnih politickih aktera, ali i politickih
stranaka, inicijativa (platforme, neovisne liste itd.) te kandidata. U okviru ovog izbornog
modula studenti ¢e slusati i kolegije Digitalno novinarstvo te kolegij Digitalna kultura na kojem
¢e istraziti transformativnu ulogu digitalnih medija u oblikovanju suvremene kulture,
identiteta i zajednica te analizirati kako digitalne tehnologije i platforme utjecu na drustvene
interakcije, kulturne prakse te na konstruiranje i izrazavanje osobnih i kolektivnih identiteta, s
posebnim naglaskom na fenomen internet subkultura, memeova kao oblika digitalne naracije
i humora, te razvoj digitalnih zajednica, ukljucujuéi njihovu dinamiku, norme i utjecaj na Siru
drustvenu stvarnost. Studenti koji odaberu ovaj modul imat ¢e priliku slusati i kolegij Digitalni
mediji i javne politike koji ée ih upoznati i osposobiti za noSenje s izazovima povezanosti
digitalnih medija i politickih procesa, te kako tehnologija oblikuje politicku komunikaciju,
demokratske procese i drustvene pokrete.

S druge pak strane, studenti koji odaberu izborni modul Digitalna promocija, slusat ¢e kolegije
Propaganda slavnih na kojem ¢e se upoznati s nacdinima kreiranja i upravljanja imidZzem
poznatih osoba te nacinima na kojima se komodificiraju slavne osobe za gospodarske,
politicke, medijske i drustvene svrhe. Posebna pozornost bit ¢e posvecena digitalnim
komunikacijskim kanalima za propagandu slavnih osoba. Studenti ¢e slusati i kolegij Gerilski
marketing jer ove nekonvencionalne metode komuniciranja imaju iznimno veliku vaznost u
danasnjem marketinsSkom svijetu obiljezenim prekomjernim koli¢inama oglasa na svim
medijskim platformama. Osim prethodno navedena dva kolegija, studenti koji odaberu modul
Digitalna promocija slusat ¢e i kolegije Copywriting na kojem ¢e savladati teoriju i praksu
uspjesnog pisanja reklamnih i drugih poruka i slogana te kolegij Vizualne komunikacije na
kojem ¢e savladati teoriju, praksu i naprednu primjenu alata vizualne komunikacije, odnosno
upotrebu dizajna unutar poslovne komunikacije i branda, analizu tipografije, boje, simbola i
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rasporeda elemenata unutar dizajna, DTP, izradu prezentacija u skladu s dizajnerskim
smjernicama te vrednovanje primjene dizajna u medijima i PR-u. Studenti koji izaberu ovaj
modul slusati ¢e i kolegij naslovljen Digitalna konvergencija korporativhog komuniciranja koji
istrazuje nacine na koje digitalne platforme mijenjaju korporativne strategije i omogucuju
brze, transparentnije i interaktivnije odnose s dionicima.

Prednosti specijalizacije kroz module jest ta Sto studenti ovisno o svojim daljnjim karijernim
ambicijama dobivaju mogucnost specijalizacije ili u podrucju digitalnih medija ili u podrucju
digitalne promocije, a bez nepotrebnog pokretanja dva razlicita sveuciliSna diplomska studija.
Naime, modul Digitalni mediji omogudit ¢e studentima dubinsko razumijevanje digitalnih
tehnologija i medijskih trendova, pripremajudi ih podjednako i za istraZivacke, ali i za takticke
i strateske uloge u medijskim industrijama. S druge pak strane, modul Digitalna promocija
studentima ¢e dati prakticne vjeStine potrebne za rad u industrijama poput oglasavanja,
marketinga i brendiranja, ali i teorijska znanja i uvide potrebne za provedbu znanstvenih
istrazivanja u okviru politi¢kih, korporativnih i neprofitnih odnosa s javnoséu i marketinske
komunikacije. Studenti ¢e kroz izborne module razvijati kompetencije koje ée im omoguditi
specijalizaciju prema osobnim interesima i profesionalnim ambicijama, uz istovremeno
zadrzavanje interdisciplinarnog pristupa.

Ostalih petnaest zajednickih obaveznih predmeta koje ée studenti oba smjera slusati u svojem
dvogodisnjem studiranju predstavljaju uravnotezenu distribuciju teorijskih i prakti¢nih
kolegija iz razlicitih disciplina, od teorija komuniciranja i kritickih teorija, etike komuniciranja,
psihologije komuniciranja, ekonomije i marketinga, informacijskih znanosti, sociologije,
dizajna, humanistickih znanosti, dominantno filozofije te naratologije i znanosti o knjiZzevnosti
do tehnickih znanosti. S obzirom na dinamifan razvoj digitalnih komunikacija, ovakva
interdisciplinarna struktura studija je nuZnost za teoreticare, znanstvenike, istrazivace i
prakti¢are u ovoj disciplini.

1.2. OSNOVNI PODACI O STUDIJSKOM PROGRAMU
Naziv, sjediste i OIB visokog ucilista: SveuciliSte VERN', Palmotic¢eva ulica 82/1, 10000
Zagreb, OIB: 2234102659
Naziv i vrsta studija: sveucilisni diplomski studij
Razina HKO-a/EQF-a/QF-EHEA: Razina 7.1. (sveudilisni diplomski studij)

Znanstveno ili umjetnicko podrucje i polje studija: Podrucje drustvenih znanosti, polje
komunikacijske znanosti (5.05)

Prema klasifikaciji ISCED FoET:
Trajanje studija: 4 semestra
Broj ECTS bodova koji se stje¢u zavrSetkom studija: 120

Akademski ili stru¢ni naziv, odnosno akademski stupanj: sveucilisni/a magistar/magistra
digitalnog komuniciranja i promocije



Jezik izvodenja studija: hrvatski

Mjesto izvodenja studija: Zagreb

Nacin izvodenja studija (klasi¢no, hibridno, online): klasi¢no

Upisna kvota (za studente u redovitom i u izvanrednom statusu): 30

Naznaka planirane akademske godine u kojoj ¢e se studij poceti izvoditi: 2025-2026.



2. SAMOVREDNOVANIE PREMA STANDARDIMA

KVALITETE

KRITERUI ZA INICIJALNU AKREDITACIJU STUDUJA

DA/NE

Visoko udili$te ima osiguran najmanje 1 m? prostornog kapaciteta po studentu.

DA

Visoko uciliste u punom radnom vremenu i na neodredeno vrijeme zaposljava nastavnike
koji izvode najmanje 50 % svih oblika neposredne nastave za sveucilisni studij odnosno
35 % svih oblika neposredne nastave za strucni studij.

DA

U vrijeme podnosenja zahtjeva visoko uciliste zaposljava nastavnike koji ¢e izvoditi kolegije
u ukupnoj vrijednosti od najmanje 50 % svih oblika neposredne nastave prve godine
sveuciliSnoga studija odnosno 35 % svih oblika neposredne nastave prve godine stru¢noga
studija, a svake sljedece godine nastavnike koji ¢e izvoditi kolegije u ukupnoj vrijednosti od
najmanje 50 % svih oblika neposredne nastave za sveucilisni studij odnosno 35 % svih
oblika neposredne nastave za strucni studij sljedece godine studija.

DA

Za izvodenje sveuciliSnoga studija nastavnici trebaju biti zaposleni na znanstveno-
nastavnim odnosno umjetnicko-nastavnim radnim mjestima, a za izvodenje struc¢nog
studija nastavnici trebaju biti zaposleni na znanstveno-nastavnim odnosno umjetnicko-
nastavnim ili nastavnim radnim mjestima.

DA

Na filoloskim studijima najviSe polovica nastavnika moze biti izabrana na nastavno radno
mjesto lektora, viseg lektora i lektora savjetnika.

Ukupno godisnje opterecenje svih nastavnika na visokom ucilistu ne premasuje 20 %
ukupnoga godisnjega nastavnog opterecenja utvrdenog kolektivnim ugovorom za znanost i
visoko obrazovanje.

DA

Omjer izmedu ukupnoga broja upisanih studenata i nastavnika zaposlenih u punom
radnom vremenu te naslovnih nastavnika nije veé¢i od 30 : 1.

DA

Studijski je program uskladen sa standardnom kvalifikacije koji je upisan u Registar
Hrvatskoga kvalifikacijskoga okvira.

Javno visoko uciliste raspolaze sredstvima potrebnim za izvodenje studija zaklju¢enim
programskim ugovorom, projekcijom prihoda od skolarina ili drugim prihodima.

DA




I. UNUTARNIJE OSIGURAVANIJE KVALITETE

1.1. Opravdanost pokretanja novog studija jasno je obrazloZena u odnosu na misiju i
strateske ciljeve visokog ucilista te gospodarske i drustvene potrebe.

Samoanaliza visokog ucilista: U nasim studijskim programima vodimo racuna o realizaciji
misije zapisane u Strategiji VERN 2030 u kojoj isticemo razvoj akademske izvrsnosti, drustveno
odgovornog poduzetni¢kog djelovanja, razvoj strucnosti, poduzetnosti i poslovnosti kroz
interakciju i interaktivnu nastavu, ispunjenje osobnih ciljeva i razvoj zadovoljstva kod
studenata njihovim osobnim akademskim, obrazovnim i karijernim postignuéima. Studijskim
programima osiguravamo stjecanje generickih instrumentalnih, sistemskih i interpersonalnih
kompetencija (prenosivih u razli¢ita podrucéja djelovanja), te profesionalnih kompetencija
svojstvenih odredenoj disciplini ili struci. Jedna od klju¢nih odrednica strateskog razvoja je
razvoj novih studijskih programa u suradnji s poslovnom i druStvenom zajednicom. Nas je
institucionalni cilj omoguciti kvalitetno, efikasno, pravicno i internacionalno visoko
obrazovanje koje pridonosi konkurentnosti hrvatskog drustva.

Sveuciliste VERN' je u dosadasnjem razvoju akreditiralo studijske programe iz tri podrucja
znanosti umjetnosti: drustveno podrucje, tehnicke znanosti i umjetnicko podrucje. U postupku
inicijalne akreditacije ustanove akreditirana su tri studijska sveuciliSna prijediplomska
programa: Cyber komuniciranje i znanost o mrezi (drustveno podrucje, polje: komunikacijske
znanosti), Internet stvari (tehnicko podrucje, polje: racunarstvo) i Transmedijska dramaturgija
(Umjetnicko podrucje, polje: interdisciplinarno umjetni¢ko polje). Inicijalna akreditacija
pokreée se u podrucju drustvenih znanosti, polje komunikacijskih znanosti sukladno
planovima o potrebi razvoja diplomskih sveucilisnih studijskih programa i temeljem Cinjenice
da vec u tom podrucju i polju postoji prijediplomski studijski program.

Pokretanje sveuciliSnog diplomskog studija Digitalnih komunikacija i promocije opravdano je
suvremenim gospodarskim i drustvenim potrebama Hrvatske, ali i Sirim globalnim trendovima
koji oblikuju trziste rada i komunikacijsku praksu. Digitalna transformacija poslovanja sve je
prisutnija u Hrvatskoj, Sto potvrduje i Strategija digitalne Hrvatske za razdoblje do 2032.
godine (Sredi3nji drzavni ured za razvoj digitalnog drustva, 2022).1 Pokretanje sveucili$nog
diplomskog studija Digitalnih komunikacija i promocije u potpunosti je uskladeno sa
smjernicama Strategije digitalne Hrvatske za razdoblje do 2032. godine, koja naglasava
vaznost razvoja digitalnih kompetencija i digitalnih radnih mjesta kao klju¢nih elemenata za
digitalnu transformaciju drustva i gospodarstva. Strategija identificira Cetiri strateska cilja,
medu kojima je posebno relevantan strateski cilj 4. naslovljen ,Razvijene digitalne
kompetencije za Zivot i rad u digitalno doba“. Ovaj cilj obuhvacda povecanje broja IKT stru¢njaka
na trziStu rada, razvoj digitalnih kompetencija gradana te digitalnu tranziciju kao potporu
obrazovnom i istrazivackom sustavu. Sveucilisni diplomski studij Digitalnih komunikacija i
promocije izravno doprinosi ostvarenju ovih ciljeva pruzajuci studentima interdisciplinarno
obrazovanje koje kombinira komunikacijske znanosti, psihologiju, sociologiju, ekonomiju te
informacijske i tehnicke znanosti. Ova kombinacija omogucuje stjecanje Sirokog spektra
digitalnih vjestina potrebnih za ucinkovito sudjelovanje u digitalnom gospodarstvu i drustvu.
Nadalje, Strategija prepoznaje potrebu za digitalnom tranzicijom gospodarstva, ukljucujudi
podrsku digitalizaciji u mikro, malim i srednjim poduze¢ima te transformaciju i jacanje

L https://rdd.gov.hr/UserDocsimages/SDURDD-dokumenti/Strategija Digitalne Hrvatske final v4.pdf
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konkurentnosti kulturnih i kreativnih industrija, a alumniji ovog studija bit ¢e osposobljeni za
doprinos tim procesima kroz razvoj i implementaciju digitalnih komunikacijskih strategija,
upravljanje digitalnim medijima i promociju, ¢ime ¢e pridonijeti konkurentnosti hrvatskog
gospodarstva. U kontekstu digitalizacije javne uprave, studij ée pripremiti stru¢njake sposobne
za sudjelovanje u digitalnoj transformaciji javnih usluga, Sto je takoder jedan od strateskih
cilijeva. Razvijene digitalne kompetencije omogucit ¢e alumnijima ovog studija ucinkovito
upravljanje digitalnim komunikacijama unutar javnog sektora, poboljSavajuci time kvalitetu i
dostupnost usluga gradanima. Uzimajudi u obzir sve navedeno, studij Digitalnih komunikacija
i promocije ne samo da je opravdan, vec je i klju¢an za ostvarenje vizije Hrvatske unaprijedene
digitalnom transformacijom, kako je definirano u Strategiji digitalne Hrvatske za razdoblje do
2032. godine.

Osim toga, kljuéno je naglasiti kako Europska unija kroz strategije poput Digitalne Europe? te
projekte poput Obzor Europa (Horizon Europe) snaino podupire razvoj digitalnih
kompetencija i implementaciju tehnologija u razli¢itim sektorima jer se time otvaraju nova
radna mjesta i poti¢e rast digitalnog gospodarstva. Prema istrazivanju Europske komisije,
digitalne vjeStine smatraju se jednim od kljuénih faktora za konkurentnost europskih
gospodarstava, dok je specificno podrucje digitalne komunikacije identificirano kao klju¢no za
jacanje odnosa s potrosacima, promociju inovacija i odrziv rast.

U Hrvatskoj, unato¢ postojanju programa koji djelomi¢no pokrivaju aspekte digitalnog
marketinga i komunikacija, ne postoji sveuciliSni diplomski studij koji integrira
interdisciplinarne pristupe iz podrucja psihologije, sociologije, ekonomije, dizajna,
humanisti¢kinh znanosti i tehnoloskih znanosti. Ovaj studij odgovara na te potrebe,
pripremajuci studente za rad u industrijama kao sto su digitalni mediji, marketing, oglasavanje,
odnosi s javnoScu i strateSko upravljanje komunikacijama. Uz to, program nudi inovativne
module koji omogucavaju specijalizaciju prema osobnim interesima i trziSnim potrebama,
¢ime pruza konkurentsku prednost diplomantima. Primjeri dobre prakse dolaze iz razvijenih
zapadnih zemalja, gdje su programi digitalne komunikacije postali standard za obrazovanje
stru¢njaka u ovom podrucju. Prema istrazivanju Sveucilista Oxford, digitalni poslovi u
komunikacijama rastu po stopi od 15% godisnje, a o¢ekuje se da ée digitalna promocija do
2030. godine ¢&initi glavni oblik marketinskih aktivnosti globalno (Berger i Frey , 2016).3 Sve
navedeno jasno ukazuje na potrebu za pokretanjem ovog inovativnog studija u Hrvatskoj, koji
ne samo da popunjava prazninu na trziStu visokog obrazovanja, ve¢ i doprinosi konkurentnosti
hrvatskog gospodarstva i drustvenom razvoju. Kada je rije¢ o potencijalnim radnim mjestima
na kojima bi alumniji sveuciliSnog diplomskog studija Digitalnih komunikacija i promocije mogli
raditi u ovom trenutku to su poslovi savjetnika u komunikacijskim agencijama, tijelima javne
vlasti, korporacijama i nevladinim organizacijama, znanstvenicima i istrazivatima na
znanstvenim institutima, predavad¢ima na studijima komunikacija, no zasigurno ée se u
buduénosti pojavljivati i nova radna mjesta na kojima ¢e alumniji ovog studija moci uspjesno
raditi. Popis radnih mjesta ukljuCuje sljedeée pozicije: struénjak za digitalni marketing;
specijalist za odnose s javno$éu; content menadzer; digitalni strateg; strucnjak za korisnic¢ko
iskustvo (UX); kreativni direktor; medijski analiti¢ar; copywriter; digitalni novinar; urednik
digitalnih medija; producent multimedijskih sadrzaja; brand menadzZer; stru¢njak za e-

2 https://commission.europa.eu/strategy-and-policy/priorities-2019-2024/europe-fit-digital-age/europes-
digital-decade-digital-targets-2030 hr
3 https://oms-www.files.svdcdn.com/production/downloads/reports/SCALE Digitalisation Final.pdf
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trgovinu; menadZer za oglasavanje na druStvenim mreZzama; istrazivac digitalnih medija; data
analyst - strucnjak za analizu podataka; profesor/predava¢ komunikacijskih znanosti;
znanstveni suradnik; savjetnik za tehnolosku i digitalnu transformaciju; komunikacijski
savjetnik u javnim institucijama; strucnjak za digitalnu komunikaciju u nevladinim
organizacijama; konzultant za odrzive komunikacije (CSR & ESG).

Glavne prednosti sveuciliSnog diplomskog studija Digitalnih komunikacija i promocije su: 1)
Inovativnost i interdisciplinarnost; 2) Jedinstvenost u Hrvatskoj, regiji i svijetu; 3) Modularna
specijalizacija; 4) Prakti¢na orijentacija; 5) Razvijanje visoke razine digitalnih kompetencija; 6)
Podrska razvoju istrazivackih i znanstvenih vjesStina; 7) Relevantnost na trZistu rada; 8)
Globalna perspektiva; 9) Prilagodljivost za studente razli¢itih pozadina te 10) Doprinos razvoju
digitalnog drustva.

U nastavku su detaljno obrazlozene prednosti sveuciliSnog diplomskog studija Digitalnih
komunikacija i promocije.

1) Inovativnost i interdisciplinarnost

Studij Digitalnih komunikacija i promocije spaja podrucja komunikacijskih znanosti,
psihologije, sociologije, ekonomije, humanistickih znanosti te informacijskih i tehnickih
znanosti. Ova interdisciplinarna priroda omogucava studentima Sirok spektar znanja i vjestina
potrebnih za rad u suvremenom digitalnom okruzenju.

2) Jedinstvenost u Hrvatskoj, regiji i svijetu

Program poput sveuciliSnog diplomskog studija Digitalnih komunikacija i promocije ne postoji
u usporedivom obliku na drugim sveuciliStima u Hrvatskoj, ali ni u regiji, pa ¢ak ni u Europi i
SAD-u ¢ime se pozicionira kao pionirski diplomski studij u podruéju digitalnih komunikacija i
promocije, prilagoden specificnim potrebama lokalnog trzista rada. Naime, provedena analiza
trzista pokazala je kako se u Hrvatskoj u trenutku pisanja ovog dokumenta izvodi nekoliko
sveucilisnih diplomskih studija u podruéju komunikacija. To se odnosi na Sveucilisni diplomski
studij komunikologije na Fakultetu hrvatskih studija, Sveucilista u Zagrebu koji studentima
omogucava specijalizaciju u podrucjima poput medija, odnosa s javnoSéu i znanstvenog
istrazivanja masovne komunikacije. Program kombinira teorijska i praktiéna znanja,
pripremajuci studente za rad u medijima, odnosima s javnoscu ili znanstvenom istrazivanju
komunikacije. Na Hrvatskom katolickom sveuciliStu se izvodi Sveucilisni diplomski studij
komunikologije koji studentima omogucéava stjecanje vjeStina i profesionalnih znanja
potrebnih za ucinkovito komuniciranje u razli¢itim podrucjima, kao i za daljnje znanstveno
usavrsavanje. Program naglasava eticke i drustvene dimenzije komunikacije, pripremajudi
studente za izazove suvremenih medija i komunikacijskih tehnologija. Na Odjelu za turizam i
komunikacijske znanosti SveuciliSta u Zadru se izvodi diplomski sveucilisni studij Digitalnog
komuniciranja koji ima interdisciplinarni predznak u podruéju drustvenih znanosti,
dominantno komunikacijskih i informacijskih znanosti. Na Fakultetu politickih znanosti
Sveucilista u Zagrebu se izvodi sveucilisni diplomski studij Novinarstva koji je znatno uzeg
predznaka no studij Digitalnih komunikacija i promocije. Na Filozofskom fakultetu u Zagrebu
izvodi se sveucilisni diplomski studij Informacijske znanosti, smjer Informatika (istrazivacki)
koji, bas poput studija Novinarstva, ima daleko uzi fokus od studija Digitalnih komunikacija i
promocije. Na SveuciliStu u Dubrovniku izvode se dva sveuciliSna diplomska studija
komunikacijskog predznaka. Radi se o studiju Medija i studiju Odnosa s javhostima koji
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takoder imaju znatno uZi fokus od studija Digitalnih komunikacija i promocije. Na Sveucilistu
Sjever izvodi se sveuciliSni diplomski studij Komunikologija, mediji i novinarstvo, a na
Sveucilistu J. J. Strossmayera u Osijeku se izvodi sveucilisni diplomski studij Mediji i odnosi s
javnoséu. Osim prethodno spomenutih, na Akademiji primijenjenih umjetnosti SveuciliSta u
Rijeci, izvodi se diplomski studij vizualnih komunikacija i grafickog dizajna koji se fokusira na
stjecanje znanstvenih, umjetnickih i stru¢nih znanja u podrucju dizajna vizualnih komunikacija.
Teorijski dio obuhvacda podrucja teorije vizualnih komunikacija, marketinga i komunikologije,
dok prakti¢ni dio ukljucuje razvoj kreativnih i tehnickih vjestina potrebnih za rad u dizajnu.

Iz prethodnog opisa je razvidno kako su analizirane ustanove na svojim sveuciliSnim
diplomskim studijima komunikacija sklone imati daleko uZi fokus no Sto ga ima studij Digitalnih
komunikacija i promocije, koji osim informacijskih i komunikacijske znanosti te ekonomske
znanosti (marketing i marketinsko komuniciranje) ide u daleko Sire podrucje pa ukljucuje i niz
kolegija iz podrucja psihologije, sociologije, humanistickih znanosti te tehnickih znanosti.
Upravo zbog toga je studij Digitalnih komunikacija i promocije jedinstven u Hrvatskoj, a analiza
trzista u regiji, EU i SAD-u pokazala je da nije usporediv ni sa studijima izvan Hrvatske. Naime,
analiza trziSta u Sjedinjenim Ameri¢kim DrZzavama je pokazala da su najbolji americki studiji iz
podrucja komunikacija vedinom klasi¢ni diplomski studiji komunikacija koji integriraju
marketinsku komunikaciju i odnose s javnoscu, s ponudom kolegija ili smjerova fokusiranih na
digitalnu komunikaciju.* Postoje i studiji digitalnih komunikacija koji se vide usmjeravaju na
STEM podrucje i tehnicke znanosti pa nisu uklju¢eni u analizu, osim studija iz Oregona koji je
interdisciplinaran studij drustvenih i tehnickih znanosti.

Kada je rije¢ o Ujedinjenom Kraljevstvu, najbolji studijski diplomski programi su sli¢ni onim
americkim, s time da se razlikuju po kritickoj teorijskoj perspektivi i vidljivo su lijevog
predznaka kada je rije¢ o ideoloskoj teorijskoj perspektivi. Takoder treba naglasiti da
dominiraju struéni diplomski programi, koji su daleko brojniji no sveuéili$ni diplomski studiji.®

4 sveutiliste Juzne Kalifornije (USC)

Program: Master of Communication Management s fokusom na digitalnu komunikaciju
https://annenberg.usc.edu/academics/communication-mcm/areas-focus

https://catalogue.usc.edu/preview program.php?catoid=18&poid=25038

SveucilisSte New York (NYU)

Program: Master of Public Relations and Corporate Communication koji ukljucuje kolegij o digitalnoj
komunikaciji. Ovo je u stvari studij integriranih komunikacija
https://www.sps.nyu.edu/content/sps/homepage/academics/masters-degrees/ms-in-public-relations-and-
corporate-communication.html

SveuciliSte Washington

Program: Master of Communication in Digital Media, magistar komunikacija u digitalnim medijima.
https://com.uw.edu/graduate/ma-phd/areas-of-study/

SveuciliSte Syracuse

Program: magistar znanosti iz komunikacija sa smjerom digitalnih medija i globalnih komunikacija.
https://onlinegrad.syracuse.edu/communications/ms-in-communications/

> sveuciliste Oregon, Program: MASTER'S DEGREE IN Immersive Media Communication
https://journalism.uoregon.edu/academics/graduate-programs/immersive-

media?gad source=18&gclid=CjwKCAIiAiP2tBhBXEiwACslfntLzmJWIgAgOWqgYYLDgOgWLzbsE72gQbmAKcO0ZTH
paDZ-gtin-5FRoCxAsQAvD BwE

® sveutiliste Westminster

Program: MA in Digital Media and Communication, SOCIAL MEDIA AND DIGITAL COMMUNICATION MA,
magisterij digitalnih medija i komunikacija. Ovo je klasi¢an studij komunikacija, iako u nazivu ima naziv
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Analiza trzista u regiji je pokazala kako diplomski studiji u polju komunikacijskih znanosti u
Bosni i Hercegovini i Srbiji pokrivaju opcenito komunikaciju, uklju€ujuci teoriju komunikacije,
medije, odnose s javnos$éu, novinarstvo i slicno, no nisu digitalno i interdisciplinarno
usmjereni.” Kada je rije¢ o Sloveniji, diplomski program Medijske $tudije (Media Studies) izvodi
se na Univerzi v Ljubljani - Fakultetu za druzbene vede.? Radi se o interdisciplinarnom studiju
medija koji je usmjeren prema novinarstvu, a ne prema marketinskim komunikacijama il
odnosima s javno$éu. Na Univerzi v Mariboru, na Fakultetu za elektrotehniko, racunalnistvo in
informatiko izvodi se Interdisciplinarni magistrski $tudij Multimedija,® no radi se o tehni¢kom,

digitalnih medija i komunikacija https://www.westminster.ac.uk/media-and-communication-courses/2024-
25/september/full-time/social-media-and-digital-communication-ma

Sveuciliste u Leedsu

Program: MA Digital Media (and Society), MASTER program Digitalni mediji i drustvo, studij je fokusiran na
drustvo, a ne na medije, ima veliku ponudu izbornih kolegija, u obaveznima je diplomski rad i digitalne prakse,
varijanta laboratorijskog kolegija. https://courses.leeds.ac.uk/j692/digital-media-ma#content

Sveuciliste Loughborough

Program: imaju tri komunikacijska diplomska studija, dva stru¢na (Media and Communication
https://www.lboro.ac.uk/study/postgraduate/masters-degrees/a-z/media-communication/ i Strategic
Communication https://www.lboro.ac.uk/study/postgraduate/masters-degrees/a-z/strategic-
communication/ )i jedan sveucili$ni (Social Science Research (Communication and Media
https://www.lboro.ac.uk/study/postgraduate/masters-degrees/a-z/social-science-research-communication-
media/ ) https://www.lboro.ac.uk/study/postgraduate/subject-areas/communication-media/

City, Sveuciliste u Londonu

Program: Media and Communications MA, https://www.city.ac.uk/prospective-
students/courses/postgraduate/media-and-communications

Sveuciliste u Glasgowu

Program: MSc Media Management s fokusom na digitalnu komunikaciju.
https://www.gla.ac.uk/postgraduate/taught/mediamanagement/ Ovo je dominantno novinarski studij.

7 Bosna i Hercegovina:

Sveuciliste Hercegovina

DIPLOMSKI STUDIJ INFORMATIKE | KOMUNIKOLOGIJE, SMJER KOMUNIKOLOGIJA
https://hercegovina.edu.ba/hr/komunikologija-diplomski-studij/

Filozofski fakultet u Mostaru

Sveuciligni diplomski studij ODNOSA S JAVNOSCU

https://ff.sum.ba/sites/default/files/slike-staticke-
stranice/0dnosi%20s%20javno%C5%A1%C4%87u%2C%202.%20ciklus-lzvedbeni%20nastavni%20plan _2023-
2024.pdf

FAKULTET POLITICKIH NAUKA — SARAJEVO

ODSJEK KOMUNIKOLOGIJA/ZURNALISTIKA Il CIKLUS STUDIJA (MASTER)
https://fpn.unsa.ba/b/wp-content/uploads/2020/04/ODSJEK-KOMUNIKOLOGIJAZURNALISTIKA-NPP-20192020-
lI-ciklus-studija.pdf

Srbija:

Univerzitet u Beogradu - Fakultet politickih nauka:

Diplomski studij Komunikologija.

https://www.fpn.bg.ac.rs/master-studije-komunikologije

Univerzitet u Novom Sadu - Filozofski fakultet:

Diplomski studij Komunikologija.
https://www.ff.uns.ac.rs/sr/studijski-programi/master-studije/studijski-programi/komunikologija-2015-2021
Cini se da se ovaj studij vi$e ne izvodi.

Univerzitet u Nisu - Filozofski fakultet:

Master studije Komunikologija.

https://www.filfak.ni.ac.rs/studije/master/komunikologija

8 https://www.fdv.uni-li.si/studij/studij-na-fdv/magistrski-studij-2-stopnje/studijski-programi/komunikologiia-
medijske-in-komunikacijske-studije-2-stopnja-novo
9 https://fri.uni-lj.si/sl/studiiski-program/multimedija-0
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a ne studijskom programu u podruc¢ju drustvenih znanosti. Na Univerzi na Primorskem,
Fakultetu za humanisti¢éne S$tudije izvodi se Magistrski $tudij Medijske S$tudije’® koji je
interdisciplinarni drustveni studij medija koji kombinira novinarstvo, komunikologiju,
politologiju i sociologiju. Na Fakultetu za uporabne druzbene Studije v Novi Gorici / School of
Advanced Social Studies in Nova Gorica (SASS)!! izvodi se diplomski studij Media and
Journalism koji je takoder interdisciplinarni drustveni studij, no pregled kolegija pokazuje da
je vise usmjeren prema novinarstvu. Klju¢no je naglasiti da vecina diplomskih studijskih
programa koji se izvode i u Bosni i Hercegovini, i u Srbiji, i u Sloveniji nisu sveucilisni, ve¢
specijalisti¢ki strucni studiji, te da su postavljeni ili u polju komunikacijskih znanosti, ili u polju
tehnic¢kih znanosti pa nisu usporedivi sa sveuciliSnim diplomskim studijem Digitalnih
komunikacija i promocije.

Usporedba s trziStem obrazovanja u Austriji i Njemackoj je pokazala kako su njemacki i
austrijski studiji komunikacija ve¢im dijelom klasi¢no postavljeni, kombiniraju komunikologiju
i marketinSku komunikaciju, dakle komunikacijske i ekonomske znanosti, bez ukljucivanja
sociologije, psihologije, humanisti¢kih i tehni¢kih znanosti.*?

Lo https://fhs.upr.si/magistrski-studij/enopredmetna-smer/komuniciranje-in-mediji/
https://fhs.upr.si/magistrski-studij/enopredmetna-smer/komuniciranje-in-mediji/predmetnik/

1 https://www.fuds.si/en/study/school-of-media-and-communication/media-and-journalism-ma/

12 Austrija:

University of Vienna: Communication Science (Master)

https://senat.univie.ac.at/fileadmin/user_upload/s senat/konsolidierte Masterstudien/MA Communication S
cience.pdf

Ovaj program je pozicioniran u komunikologiji (fokus je na odnosima s javnoscu) s naglaskom na istraZivanja u
digitalnom prostoru (data research).

University of Salzburg:

https://www.plus.ac.at/digitale-und-analytische-wissenschaften/ ovo je fakultet STEM predznaka.

Program: COMMUNICATION SCIENCE, MA
(https://www.plus.ac.at/studium/studienangebot/masterstudien/communication-science/?lang=en i
kurikulum: https://www.plus.ac.at/wp-content/uploads/2023/03/MA KOW!I 2017.pdf Ovaj program je strucan
interdisciplinarni drustveni studij koji kombinira komunikologiju, novinarstvo i sociologiju.

Fachhochschule St. Pélten:

Imaju vise master studija iz podrucja komunikacija:

Digital Business Communications (pozicioniran u podrucju ekonomije, marketinske komunikacije)
https://www.fhstp.ac.at/en/academic-studies-continuing-education/digital-business-innovation/digital-
business-communications/course-content

Data Intelligence (ovo je vise STEM studij)
https://www.fhstp.ac.at/en/academic-studies-continuing-education/computer-science-security/data-
intelligence

FH Joanneum University of Applied Sciences:

Imaju vise specijalistickih stru¢nih komunikacijskih studija https://www.fh-
joanneum.at/hochschule/departments/medien-design/
https://www.fh-joanneum.at/public-communication/postgraduate/im-studium/studienplan/

Webster Vienna Private University:

Imaju vise master komunikacijskih studija
https://www.webster.edu/degrees/index.php?degreeTypes=Graduate%20Degree,Pre-
Professional&schools=School%200f%20Communications

Svi studiji su strucni, pozicionirani su u poljima ekonomije i komunikologije.

Njemacka:

University of Leipzig - Institute of Communication and Media Studies:

Imaju vise master komunikacijskih studija https://www.sozphil.uni-leipzig.de/institut-fuer-kommunikations-
und-medienwissenschaft/studium
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https://www.fh-joanneum.at/public-communication/postgraduate/im-studium/studienplan/
https://www.webster.edu/degrees/index.php?degreeTypes=Graduate%20Degree,Pre-Professional&schools=School%20of%20Communications
https://www.webster.edu/degrees/index.php?degreeTypes=Graduate%20Degree,Pre-Professional&schools=School%20of%20Communications
https://www.sozphil.uni-leipzig.de/institut-fuer-kommunikations-und-medienwissenschaft/studium
https://www.sozphil.uni-leipzig.de/institut-fuer-kommunikations-und-medienwissenschaft/studium

3) Modularna specijalizacija

Specificnost i prednost sveuciliSnog diplomskog studija Digitalnih komunikacija i promocije je
njegova modularna specijalizacija koja omoguéava studentima da biraju izmedu modula:
Digitalni mediji i Digitalna promocija, ¢ime mogu prilagoditi obrazovanje svojim
profesionalnim interesima i trziSnim trendovima. Ovime je sprijeeno i gomilanje diplomskih
studija jer se ovakvom strukturom studija na drugom i tre€em semestru omogucava u okviru
jednog studija specijalizacija u dva znanstvena i stru¢na pod-polja, ali se omogudava i brza
prilagodba studijskog programa kontinuiranim promjenama u podrucju digitalnih
komunikacija.

4) Prakticna orijentacija

lako je program sveuciliSnog diplomskog studija teorijski i znanstveno-istrazivacki izuzetno
ambiciozan, pa i zahtjevan, prednost ovog programa je intenzivno povezivanje teorije i prakse
u okviru svih kolegija, ali i obavezna stru¢na praksa od 160 sati, koja ¢e studentima omoguditi
stjecanje prakti¢nog iskustva u znanstveno-istrazivackim ustanovama, tijelima javne vlasti,
nevladinim organizacijama te komunikacijskoj industriji, a time i bolje razumijevanje stvarnog
radnog okruZenja te umrezavanje i uspostavu iznimno vaznih profesionalnih kontakata.

5) Razvijanje digitalnih kompetencija

Kroz kolegije koji obraduju teoriju i praksu u podruc¢jima poput digitalnog marketinga,
upravljanja digitalnim podacima, napredne primjene digitalnih alata u komunikacijskim
istrazivanjima, primjene umjetne inteligencije, virtualne stvarnosti i gaminga u komunikaciji te
UX dizajna, studenti ¢e usvajati kljucne digitalne vjestine koje su danas iznimno trazene na

Jedini sveucilisni je studij novinarstva https://www.sozphil.uni-leipzig.de/institut-fuer-kommunikations-und-
medienwissenschaft/studium/master-of-science-journalismus/kurzvorstellung-master-of-science-journalismus
Free University of Berlin — Institute for Media and Communication Studies:

Imaju dva diplomska studija iz podruéja komunikacija https://www.polsoz.fu-
berlin.de/en/kommwiss/studieninteressierte/index.html
https://www.polsoz.fu-berlin.de/en/kommwiss/studieninteressierte/ma_mupk/index.html i
https://www.polsoz.fu-berlin.de/en/kommwiss/studieninteressierte/ma puk/index.html

Oba studija su strucni i postavljeni su u komunikacijske znanosti.

University of Mannheim - School of Humanities:

Master's Program in Media and Communication Studies: Digital Communication (MA)
https://www.uni-mannheim.de/en/academics/programs/masters-program-in-media-and-communication-
studies-digital-communication/ i Master's in Culture and Economy: Media and Communication Studies (MA)
https://www.uni-mannheim.de/en/academics/programs/masters-program-in-culture-and-economy-media-
and-communication-studies/#c24489

University of Miinster - Institute for Communication Sciences:

Imaju dva master studijska programa https://www.uni-muenster.de/Kowi/en/studium/master-programs.htmil

Master's program in Communication Sciences (MA) - https://www.uni-muenster.de/Kowi/studium/master-
kowi/ i Master's program in Strategic Communication https://www.uni-muenster.de/Kowi/studium/master-
strat-komm/index.html

University of Hohenheim - Faculty of Business, Economics and Social Sciences:

Communication Management and Analysis (Master's) https://www.uni-hohenheim.de/en/communication-
management-masters i https://www.uni-hohenheim.de/en/communication-management-
masters#jfmulticontent ¢378314-1
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https://www.sozphil.uni-leipzig.de/institut-fuer-kommunikations-und-medienwissenschaft/studium/master-of-science-journalismus/kurzvorstellung-master-of-science-journalismus
https://www.polsoz.fu-berlin.de/en/kommwiss/studieninteressierte/index.html
https://www.polsoz.fu-berlin.de/en/kommwiss/studieninteressierte/index.html
https://www.polsoz.fu-berlin.de/en/kommwiss/studieninteressierte/ma_mupk/index.html
https://www.polsoz.fu-berlin.de/en/kommwiss/studieninteressierte/ma_puk/index.html
https://www.uni-mannheim.de/en/academics/programs/masters-program-in-media-and-communication-studies-digital-communication/
https://www.uni-mannheim.de/en/academics/programs/masters-program-in-media-and-communication-studies-digital-communication/
https://www.uni-mannheim.de/en/academics/programs/masters-program-in-culture-and-economy-media-and-communication-studies/#c24489
https://www.uni-mannheim.de/en/academics/programs/masters-program-in-culture-and-economy-media-and-communication-studies/#c24489
https://www.uni-muenster.de/Kowi/en/studium/master-programs.html
https://www.uni-muenster.de/Kowi/studium/master-kowi/
https://www.uni-muenster.de/Kowi/studium/master-kowi/
https://www.uni-muenster.de/Kowi/studium/master-strat-komm/index.html
https://www.uni-muenster.de/Kowi/studium/master-strat-komm/index.html
https://www.uni-hohenheim.de/en/communication-management-masters
https://www.uni-hohenheim.de/en/communication-management-masters
https://www.uni-hohenheim.de/en/communication-management-masters#jfmulticontent_c378314-1
https://www.uni-hohenheim.de/en/communication-management-masters#jfmulticontent_c378314-1

trziStu rada. Time se daje iznimno vaZan obol implementaciji Strategije digitalne Hrvatske za
razdoblje do 2032. godine te politike i strategije Digitalne Europe.

6) Podrska razvoju istraZivackih i znanstvenih vjestina

Interaktivni tip nastave koji uklju€uje intenziviranu primjenu teorijskih znanja u prakti¢nim
zadacima koji je prisutan u svim silabusima kolegija koji ¢e se izvoditi na ovom diplomskom
studiju, ali i pisanje diplomskog rada pod mentorskim vodstvom osposobljava studente za
znanstveno-istrazivacki rad, ¢cime se otvaraju mogucnosti za daljnje znanstveno-istraZzivacko i
akademsko usavrsavanje.

7) Relevantnost na trzistu rada

Program je osmisljen u skladu s potrebama suvremenog trzista rada, s naglaskom na digitalnu
transformaciju i komunikaciju te podrzava razvoj stru€njaka koji su sposobni raditi na
inovativnim komunikacijskim rjeSenjima, upravljati kriznim situacijama i oblikovati digitalne
strategije.

8) Globalna perspektiva

Sadrzaji studija uklju¢uju analizu globalnih trendova u digitalnim komunikacijama,
pripremajuci studente za rad u medunarodnom kontekstu. Veéina obavezne literature u
silabusima predmeta su najvaznije knjige i udzbenici iz podrucja na engleskom jeziku Sto ce
omoguciti studentima upoznavanje s najnovijim i najrelevantnijim radovima u iznimno
dinami¢nom podrucju digitalnih komunikacija.

9) Prilagodljivost za studente razli¢itih pozadina

Studij je otvoren studentima iz razli¢itih podruéja znanosti. Oni koji dolaze izvan
komunikacijskih znanosti mogu pristupiti polaganju prijelaznih, odnosno razlikovnih kolegija
koji ¢e im omoguditi laksu integraciju u studijski program.

10) Doprinos razvoju digitalnog drustva

Obrazovanjem stru¢njaka koji razumiju izazove i prilike digitalnog doba, studij podrzava
transformaciju Hrvatske u konkurentno digitalno drustvo.

Sve prethodno navedene prednosti ¢ine ovaj studij privlacnim izborom za studente koji Zele
razviti karijeru u rastu¢em i dinami¢nom podrucju digitalnih komunikacija i promocije.

1.2. Studijski program prosao je odgovarajuci proces unutarnjeg osiguravanja kvalitete i
visoko uciliste formalno ga je odobrilo.

Samoanaliza visokog ucilista: Cjelokupna procedura provedena je u skladu s Pravilnikom o
postupku unapredivanja i revizije studijskih programa SveuciliSta VERN'. Inicijativu za
pokretanje postupka inicijalne akreditacije pokrenuo je osnivac i predsjednik Uprave, te je ista
upucena Upravi na razmatranje. Nakon rasprave zaklju¢eno je kako postoje opravdani razlozi
za pokretanje postupka. Uprava Sveucilista VERN' donijela je odluku o formiranju tima kojem
je bila zadaéa napraviti analizu studijskih programa na drugim sveucili§tima iz DRUSTVENOG
podrucja, te prezentirati prijedlog novog diplomskog studija, njegovu strukturu, predmete i
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nastavnike. Nakon provedene rasprave pristupilo se izradi nacrta prijedloga diplomskog
studijskog programa u skladu sa sadrZajem ,Zahtjeva za pokretanje inicijalne akreditacije
studija“ u kojem su, osim nastavnika, sudjelovali i drugi dionici. Nacrt prijedloga raspravljen je
na Upravi i upuéen Senatu na raspravu i odlucivanje. Nakon provedene rasprave na sjednici
Senata, Nacrt prijedloga je prihvaéen i upucen u proceduru inicijalne akreditacije.

1.3. Visoko uciliste prikupljat ce, analizirati i koristiti relevantne podatke za ucinkovito
upravljanje i kontinuirano unapredivanje studija u skladu s objavijenom politikom
osiguravanja kvalitete.

Samoanaliza visokog ucilista: Sveuciliste VERN' ima viSegodisnju praksu prikupljanja razlicitih
podataka koje koristi u procedurama upravljanja studijskim programima. U svakom semestru
provode se studentske ankete za svaki predmet i svakog nastavnika. Rezultati anketa se
analiziraju, raspravljaju i prezentiraju Senatu, djelatnicima i studentima. Sve povratne
informacije iz anketa koje upucuju na potrebu za promjenama nekih procesa ili procedura,
odnosno promjenama u sadrZaju predmeta pazljivo se analiziraju i donose odluke o
unaprjedenju. Svaki student koji zavrSava studij na prijediplomskoj i diplomskoj razini
popunjava izlaznu anketu koja je takoder korisno sredstvo za uocdavanje potreba za
promjenama. SveuciliSte VERN' redovito prati podatke o zaposljivosti studenata po studijima
Sto je takoder vazan indikator u upravljanju i za unaprjedivanje studija.

Sveuciliste VERN' je uredilo procedure za upravljanje i kontinuirano unaprjedivanje studija u
Pravilniku o razvoju i promjenama studijskih programa u kojemu su uredena pitanja
predlaganja promjena, utvrdivanje svrhovitosti predlozenih promjena, nacin donosenja i
implementacija. Inicijativu za izmjene ili dopune studijskog programa moze pokrenuti osnivac,
predsjednik Uprave, rektor, prorektori, pomocnici rektora, procelnik studija, nositelj
predmeta, te Savjet za osiguravanje i unaprjedivanje kvalitete. Inicijativa se upucuje Rektoru i
Upravi koji ocjenjuju opravdanost prijedloga. Proceduru izmjene ili dopune studijskog
programa pokreée Rektor, kad se utvrdi potreba za izmjenom studijskog programa. Sveuciliste
moze provesti postupak utvrdivanja potreba poslodavaca kroz ankete i fokus grupe. U tom
postupku Sveuciliste moze suradivati s alumni udrugom i drugim zainteresiranim pojedincima
i udrugama. Redovito osuvremenjivanje nastavnih predmeta, koje se odnosi na uvodenje nove
literature, nastavnih metoda i pracenje uspjeha studenata kao i minimalno uskladivanje
predmeta sa suvremenim znanstvenim spoznajama i poslovnim potrebama do 10% u odnosu
na inicijalno akreditirani sadrzaj predmeta, izvrSava nositelj predmeta uz suglasnost nadleznog
procelnika studija.

1.4. Visoko uciliste informira javnost o svojim studijima, planovima za donosenje novih,
odnosno o izmjenama postojecih studija.

Samoanaliza visokog uciliSta: Svi studijski programi koje SveuciliSte izvodi na hrvatskom jeziku
objavljuju se na mreZnoj stranici na kojoj su predstavljene detaljne informacije o kriterijima
upisa, upisnom postupku, studijskim programima, ishodima uéenja i kvalifikacijama te
oblicima podrske koji su studentima na raspolaganju tijekom akademskog obrazovanja na
Sveucilistu. Svaka promjena u bilo kojem dijelu studijskog programa redovito je predstavljena
na mreznim stranicama SveuciliSta VERN'.
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Il. STUDISKI PROGRAM

2.1. PredloZeni studijski program uskladen je sa standardom kvalifikacije upisanim u
Registar HKO-a.

Samoanaliza visokog uciliSta: U Registru HKO-a nema registriranih standarda kvalifikacije za
navedeni studij.

2.2. Predvideni ishodi ucenja studijskog programa u skladu su s kompetencijama koje
student treba steci zavrsetkom studija i odgovaraju razini HKO-a i EQF-a.

Samoanaliza visokog ucilista: Svaki studijski program ima utvrdene ishode ucenja na razini
studijskog programa koji su povezani s ishodima svakog predmeta. Kontinuirano se provjerava
uskladenost ishoda u€enja na razini studijskog programa s ishodima na razini predmeta. Brigu
o tome vode procelnici studija i sami nastavnici.

Sveucilisni diplomski studij Digitalnih komunikacija i promocije obrazovat ¢e i osposobiti u
teorijskom, znanstveno-istrazivackom i prakticnom smislu kadrove za rad u podrucju digitalnih
komunikacija, promocije i kreativnih industrija, uz kvalitetnu teoretsku podlogu iz podrucja
komunikacijskih i mreznih znanosti. Studij integrira teorijska znanja i prakti¢ne vjestine kako
bi studenti stekli Sirok spektar kompetencija potrebnih za uspjesno snalazenje u dinami¢nom
digitalnom okruZenju. Po zavrsetku studija, studenti ¢e biti osposobljeni za naprednu uporabu
digitalnih alata i tehnologija, kreiranje i upravljanje sadrzajem na digitalnim platformama te
strateSko planiranje komunikacijskih kampanja. Digitalna transformacija komunikacijskih
procesa u posljednjih par desetlje¢a dovela je do sve veée vaznosti online oblika komunikacije,
ukljucujuéi drustvene mreze, multimedijske platforme, virtualne stvarnosti i gaminga, te
interaktivnih sadrZaja koji omoguéuju dvosmjernu komunikaciju izmedu brendova i korisnika.
Upravljanje ovim procesima zahtijeva interdisciplinarna znanja, vjestine i sposobnosti koje ¢e
studenti stedi tijekom studija. Ovaj obrazovni profil objedinjuje teorijska znanja iz
komunikologije, ekonomije (marketinga), sociologije, psihologije, informatickih znanosti i
umjetnosti s praktiénim sposobnostima kritickog razmisljanja te oblikovanja sadrzaja u
digitalnom prostoru.

2.3. Predvideni ishodi ucenja kolegija uskladeni su s predvidenim ishodima ucenja studijskog
programa.

Samoanaliza visokog ucilista:

Studenti ¢e zavrSetkom ovog studija ste¢i kompetencije za razvoj kreativnih rjeSenja, primjenu
analitickih metoda i alata, te upravljanje komunikacijskim strategijama prilagodenim
specificnim ciljnim skupinama i platformama, te biti osposobljeni za vodenje
znanstvenoistrazivackih projekata o utjecaju digitalne komunikacije na drustvene i ekonomske
trendove te psihologiju pojedinaca i grupa. Pri tome treba posebno istaknuti sljedece
ocekivane kompetencije alumnija:

1) Kreativno oblikovanje komunikacijskih poruka i sadrZaja:
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Studenti e biti osposobljeni za izradu raznovrsnih digitalnih sadrzaja (tekstualnih, vizualnih,
audio i audiovizualnih) za novinarske, marketinske, politicke i promotivne svrhe, koristedi
najmodernije alate i tehnologije.

2) Upravljanje digitalnim komunikacijama:

Razvijanje sposobnosti planiranja i provodenja komunikacijskih kampanja s fokusom na
inovativne pristupe poput digitalnog storytellinga, vizualnih komunikacija i transmedijskog
storytellinga.

3) Analiza i evaluacija komunikacije:

Koristenje analitickih alata za prikupljanje, obradu i vizualizaciju podataka u svrhu donosenja
informiranih odluka i optimizacije kampanja, kao i provedbu znanstvenoistraZivackih
projekata o utjecaju digitalne komunikacije na drustvene i ekonomske trendove te psihologiju
pojedinaca i grupa.

4) Primjena interdisciplinarnih znanja:

Integracija komunikacijskih, socioloskih, psiholoskih i ekonomskih spoznaja u srhu
osmisljavanja i provedbe znanstvenoistraZivackih projekata o digitalnoj komunikaciji, ali i
odrzivih i eti¢nih komunikacijskih rjeSenja.

5) Priprema za trZiste rada:

Studenti ¢e steci kompetencije za rad u razli¢itim sektorima poput marketinskih agencija,
medijskih kuéa, neprofitnih organizacija, kao i sposobnosti za samozaposljavanje u digitalnoj
ekonomiji.

2.4. Sadrzaj studijskog programa omogucava studentima postizanje svih predvidenih ishoda
ucenja.

Samoanaliza visokog ucilista: Glavni alat za provjeru uskladenosti su izvedbeni nastavni
planovi u kojima nastavnici prikazuju klju¢ne elemente izvedbe nastave iz kojih je vidljivo kako
se ostvaruju ishodi u€enja na razini predmeta. Ishodi ucenja na razini predmeta objavljuju se
redovito svake godine studentima kao sastavni dio silabusa. Ishodi uc¢enja uskladeni su s
opisima razine hrvatskog i europskog kvalifikacijskog okvira, Dublinskim deskriptorima te
Bloomovom taksonomijom. Pored znanja i vjestina (spoznajnih, psihomotornih i socijalnih)
koja se razvijaju i stjec¢u, studijski program je usmjeren prema razvoju samostalnosti i
odgovornosti studenata.

Slijedom prethodno navedenih klju¢nih kompetencija alumnija fokus sveuciliSnog diplomskog
studija Digitalnih komunikacija i promocije je na savladavaju teorijskih osnova, stjecanju
prakti¢nih vjestina te njihovoj uspjesnoj kreativnoj i tehnickoj praktiénoj primjeni. Kada je rije¢
o teorijskim osnovama, studij ¢e upoznati studente s komunikoloskim, socioloskim,
psiholoskim i ekonomskim teorijama te razvijati kriticka misljenja studenata kroz
mnogobrojne analize studija slu¢aja komunikacije na digitalnim medijima. Nastavno na
teorijske osnove, studenti ¢e ste¢i mnogobrojne prakticne vjestine ¢ime ce biti osposobljeni
za koristenje digitalnih alata i tehnologija (npr. VR, Al, softvera za analizu podataka, UX dizajna)
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te za njihovu primjenu u oblikovanju sadrzaja. | konacno, studij ¢e osposobiti studente za
kreativnu i tehnic¢ku primjenu stecenih znanja i vjestina kroz kombinaciju teorijskih znanja i
prakti¢nih vjestina koja ée omoguditi studentima da osmisle i realiziraju komunikacijske
projekte visoke kvalitete, prilagodene zahtjevima digitalnog trZiSta. Kompetencije stecene
tijekom studija definirane su unutar nekoliko temeljnih podrucja i povezane s kolegijima koji
osiguravaju njihov razvoj. Cilj programa je stvoriti profesionalce koji su sposobni oblikovati
sadrzaje i strategije koje zadovoljavaju kompleksne zahtjeve digitalne komunikacije i
promocije u suvremenom drustvu. Kompetencije studenata koji zavrSe ovaj studij definirane
su unutar nekoliko temeljnih podrucja i povezane s kolegijima koji sudjeluju u njihovom
stjecanju i razvoju (kao i sa silabusima kolegija i ocekivanim ishodima).

Tablica 1. Kompetencije i temeljna podrucja kroz silabuse predmeta

TEMELJNO PODRUCJE KOMPETENCIJE KOLEGUI
KOMPETENCIJA

Mediji i drustvo,

Razumijevanje drustvenih Teorije komunikacije i kriticke
Sociologija promjena i medijskog utjecaja na teorije komunikacije
kulturu i identitet Digitalna kultura

Psihologija komuniciranja i UX

psihologija Pr|mjer'1a p.S.I.h.O|OSkI.h principa u dizajn
komunikaciji i UX dizajnu Copywriting
Etika vs manipulacija
Razumijevanje funkcioniranja D?g?taln'o novi'harstvo _
medijske industrije te sposobnost D!g!talm medijski tren.c.iow o
Novinarstvo kreiranja multimedijalnih Dlglta!na t“rahsform.a.cua medijskih
novinarskih pri¢a i eti¢kog organizacija I agencija
izvjestavanja Copywriting
Digitalna kultura
Razumijevanje i sposobnost Teorije komunikacije i kriticke
provedbe komunikacijskih teorije komunikacije
. . istrazivanja te strateskog Strategije brendiranja
Komunikologija L L . S
planiranja i upravljanja Krizno komuniciranje
komunikacijom u digitalnim
medijima.

Razlikovanje eti¢kog uvjeravanja Etika vs manipulacija

Etika od manipulacije. Odrzivo i zeleno komuniciranje
Propaganda slavnih
_ B Kriti¢ko promiéljanje o ulozi Teorije komunikacije i kriticke
Filozofija teorije komunikacije

tehnologije u komunikaciji
Etika vs manipulacija
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Informacijske znanosti

Analiza i vizualizacija digitalnih
podataka za donosSenje odluka te
sposobnost provedbe istrazivanja
koristenjem digitalnih alata

Analiza i upravljanje digitalnim
podacima

Napredna primjena digitalnih
alata u komunikacijskim
istrazivanjima

Umijetna inteligencija i
informiranje

Tehnicke znanosti

Razvoj VR i gaming sadrzaja za
komunikacijske kampanje

Analiza i upravljanje digitalnim
podacima

Virtualna stvarnost i videoigre u
komunikaciji

Umijetna inteligencija i
informiranje

Vizualne umjetnosti

Kreiranje vizualnih sadrzaja za
razlicite platforme

Vizualne komunikacije

Naratologija

Kreiranje i analiza transmedijskih
narativa

Digitalni storytelling
Digitalni medijski trendovi

MenadZzment

MenadZment medijskim i
komunikacijskim organizacijama i
agencijama

Upravljanje kriznim situacijama u
digitalnom okruzZenju

Krizno komuniciranje
Digitalna transformacija medijskih
organizacija i agencija

Ekonomija (Marketing)

Primjena gerilskih i digitalnih
marketinskih strategija

Primjena drustveno odgovornog
marketinga i strategija
brendiranja

Odrzivo i zeleno komuniciranje
Strategije brendiranja

Gerilski marketing

Digitalni marketing
Propaganda slavnih

PR i komunikacije

Razvoj kampanja za neprofitne
organizacije i javno zagovaranje

Komuniciranje neprofitnih
organizacija

Digitalna kultura
Propaganda slavnih
Politicka komunikacija

Politologija

Analiza politickih kampanja i
digitalnog populizma

Politicka komunikacija
Komuniciranje neprofitnih
organizacija

Digitalna kultura

Digitalni mediji i javne politike

Ishodi studijskog programa sveucilisnog diplomskog studija Digitalnih komunikacija i
promocije osmisljeni su kako bi osigurali razvoj naprednih kompetencija u skladu s razinama

4.—-7. Bloomove taksonomije:

e Analizirati suvremene komunikacijske trendove i identificirati kljucne elemente

digitalnih strategija.
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Kriticki analizirati utjecaj digitalnih medija na drustvo, kulturu i identitet.

Evaluirati ulogu digitalnih fenomena poput memeova, internet subkultura i
participativne kulture u suvremenoj komunikaciji.

Prilagoditi se stalnim promjenama u digitalnim tehnologijama i medijima.

Rasclaniti digitalne komunikacijske kanale kako bi se prepoznale njihove specificne
prednosti i ogranicenja.

Koristiti softverske alate za analizu podataka, provedbu znanstvenoistrazivackih
projekata, kreiranje vizualnih materijala i razvoj strategija za digitalnu komunikaciju i
brendiranje.

Ispitati motive, razloge i posljedice primjene razli¢itih komunikacijskih pristupa u
digitalnom okruZenju.

Kategorizirati digitalne alate i platforme prema njihovoj funkcionalnosti i ucinku u
promociji.

Povezati teorijske spoznaje s prakticnim primjerima digitalnih komunikacija te ih
preispitati radi poboljSanja postojecih strategija.

Dizajnirati integrirane digitalne komunikacijske strategije koje ukljucuju multikanalne
pristupe.

Kreirati originalne digitalne sadrZaje koriste¢i napredne tehnike multimedijske
produkcije.

Formulirati i razviti integrirane poslovno-komunikacijske planove s naglaskom na
digitalnu promociju i inovacije u online okruZenju.

Planirati i organizirati kampanje na digitalnim platformama, ukljucujudi analizu trzista
i predvidanje rezultata.

Usporediti razli¢ite digitalne komunikacijske pristupe te vrednovati njihove ucinke na
temelju metrika i analitike.

Argumentirati odabir strategije na temelju istraZivackih podataka i kljucnih indikatora
uspjeha.

Obraniti stavove u vezi s etickim dilemama u digitalnim komunikacijama te predloZiti
rieSenja za odgovorno poslovanje u online okruZenju.

Integrirati znanja iz podrucja marketinga, odnosa s javnos¢u i menadZmenta za razvoj
kompleksnih komunikacijskih projekata.

Stvoriti inovativne modele zaradivanja putem digitalnih kanala, ukljucujuci analizu
suvremenih trendova e-trgovine i monetizacije.

Zakljuciti o uc¢inkovitim pristupima vodenju timova i upravljanju projektima u kontekstu
digitalnih komunikacija.

Ovi ishodi osiguravaju stjecanje naprednih znanja, vjestina i kompetencija koje omoguéuju
diplomantima aktivno sudjelovanje u razvoju suvremenih digitalnih komunikacijskih praksi i
strategija.

2.5. Raspodjela ECTS bodova u skladu je s predvidenim stvarnim studentskim opterecenjem.

Samoanaliza visokog uciliSta: Raspodjela ECTS bodova uskladena je sa dokumentom
»Smjernice za dodjeljivanje ECTS bodova unutar predmeta i studijskog programa“.
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Raspodjela ECTS bodova na sveucilisnom diplomskom studiju Digitalnih komunikacija i
promocije osmisljena je tako da osigura ravhomjerno opterecenje studenata tijekom svih
Cetiri semestra, uz ukupno 120 ECTS bodova. Svaki semestar nosi 30 ECTS bodova, sto je u
skladu s ocekivanim studentskim radnim opterecenjem. Na prvom semestru studenti ce
pohadati Sest obaveznih predmeta koji pruzaju temeljna znanja i vjestine, a svaki predmet nosi
5 ECTS bodova. Na drugom semestru studenti pohadaju Cetiri obavezna i dva izborna
predmeta, odabrana iz modula Digitalnih medija ili Digitalne promocije, pri ¢emu izborni
predmeti nose 4 ECTS boda, dok obavezni predmeti nose izmedu 5 i 6 ECTS bodova. Tredi
semestar uklju€uje tri obavezna predmeta i tri izborna predmeta, omogudujuéi studentima
vedu specijalizaciju u odabranom podrucju, s 6 ECTS bodova za obavezne predmete i s 4 boda
za izborne predmete. Na cCetvrtom semestru naglasak je na dva obavezna, zahtjevna
predmeta, pisanju diplomskog rada te obavljanju stru¢ne prakse u trajanju od 160 sati.
Diplomski rad i stru¢na praksa su vazni za primjenu stecenih znanja u praksi i stjecanje radnog
iskustva i nose po 13 ECTS bodova za diplomski rad te 5 ECTS boda za praksu, dok obavezni
predmeti na ¢etvrtom semestru nose svaki 6 ECTS bodova.

Raspodjela ECTS bodova pazljivo je uskladena sa stvarnim studentskim optereéenjem,
uzimajudéi u obzir sloZzenost i zahtjevnost pojedinih predmeta. Obavezni predmeti, zbog svoje
vece tezine, nose izmedu 5 i 6 ECTS bodova, dok su izborni predmeti laksi i nose 4 ECTS boda.
Ovaj sustav osigurava ravnotezu izmedu teorijskog znanja, prakti¢nih vjestina i istrazivackog
rada, ¢inedi studij zahtjevnim, ali i izvedivim za studente.

2.6. Studentska/strucna praksa sastavni je dio studijskog programa.

Samoanaliza visokog uciliSta: Studentska praksa je sastavni dio studijskog programa, provodi
se u Cetvrtom semestru i traje minimalno 160 sati. Realizira se u skladu s ,Pravilnikom o
stru¢noj praksi studenata na studijima Sveucilista VERN'.“ Provodi se u poslovnim subjektima
s kojima Sveuciliste VERN' ima potpisan sporazum. Dokumentacija za stru¢nu praksu nalazi se
na mreznoj stranici i na studentskim portalima (Smjernice za pisanje izvjestaja o obavljenoj
strucnoj praksi; Suglasnost organizacije o primanju studenta/ice na stru¢nu praksu; izvjestaj o
obavljenoj stru¢noj praksi). Za stru¢nu praksu u studijskom programu je predvideno 5 ECTS
bodova.

Studentska praksa zapocinje dobivanjem suglasnosti organizacije koja prima studenta na
praksu. Nakon toga, studentu se praksa odobrava, informira ga se o obvezama tijekom prakse,
sadrzaju i pisanju izvjeStaja o obavljenoj praksi. Po dolasku na praksu, student potpisuje s
praksodavcem sporazum o povjerljivosti podataka. Tijekom prakse student vodi svoj dnevnik
prakse koji mu sluzi za pisanje zavrSnog izvjeS¢a. Po obavljenoj praksi, praksodavac daje
studentu potvrdu o obavljenoj praksi u kojoj se potvrduje da je ona obavljena u skladu sa
programom, te se opisuju poslovi koje je student radio. Takoder, praksodavac daje opcu
ocjenu kvalitete prakse ocjenama od 1 do 5. Student je obavezan napisati izvjeStaj o obavljenoj
praksi koji sadrZi osnovne podatke o poduzeéu, opis poduzeéa, oCekivanja od prakse, opis i
analizu poslova koje su obavljali, probleme s kojima su se tijekom prakse suocavali i nacina
njihova rjesavanja, procjenu dotad stecenog znanja i vjestina u odnosu na ono sto su radili na
praksi, prijedloge za poboljSanje neki radnih procesa kod praksodavca, te samoprocjenu
uspjesnosti svoje cjelokupne prakse. Po predaji izvjes¢a, procelnici studija analiziraju izvjesée
i pozivaju studenta na razgovor na kojemu se provjeravaju postignuti ishodi u¢enja na praksi.
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2.7. Ako je rijec o studiju, cijim se zavrsetkom stjece pravo pristupa reguliranoj profesiji, on
je uskladen s nacionalnim i europskim propisima te preporukama nacionalnih i
medunarodnih strukovnih udruZenja.

Samoanaliza visokog ucilista: ZavrSetkom studija ne stjeCe se pravo pristupa reguliranoj
profesiji.
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Il. NASTAVNI PROCES | PODRSKA STUDENTIMA

3.1. Uvjeti upisa, kriteriji upisa i postupak upisa na studij jasno su definirani i transparentni
te jamce potrebno predznanje studenata.

Samoanaliza visokog ucilista: Upis na diplomski studij odobravat ¢e se kandidatima sa
zavrSenim prijediplomskim studijem i ste¢enih najmanje 180 ECTS bodova uz prosjecni uspjeh
3,50. Ako je uspjeh ispod te granice, ali ne nizi od 3,00, kandidat je duzan priloziti dvije
preporuke profesora. Za studente koji nisu zavrsili prijediplomskih studij iz polja
komunikacijskih znanosti organizira se prijemni ispit na kojemu se utvrduje njihova motivacija
za studij i prethodno steéene kompetencije koje odgovaraju sadrzaju dijela diplomskog
studija. Nakon toga procelnik studija utvrduje razlikovne predmete koje pristupnik treba
poloziti kako bi se mogao zapoceti studij, odnosno polaganje razlikovnog ispita uz propisanu
literaturu.

Upis na studij mozZe se odobriti prijelaznicima s drugih studija unutar Sveucilista ili sa studija
drugih visokih ucilista u zemlji ili inozemstvu. Upis prijelaznika obavlja se na temelju rjeSenja
o upisu prijelazom. Uz molbu prijelaznik obvezno prilaZze: a) dokaz o tome da je studirao na
drugom visokom ucilistu (ovjereni dokaz o polozenim predmetima); b) izvadak iz studijskog
programa (silabus) za predmete za koje trazi priznavanje ispita (ako trazi priznavanje
poloZenih ispita).

Ako je prijelaznik student s inozemnog visokog ucilista, osim gore navedenih dokumenata,
molbi prilaZe izvornik i ovjereni prijevod isprave iz koje je vidljivo da je rije¢ o akreditiranom
visokom uciliStu. RjeSenje o upisu prijelazom donosi rektor, ili osoba koju on ovlasti, na temelju
ocitovanja procelnika studija i nositelja predmeta za koje se traZi priznavanje polozZenih ispita.
Na temelju utvrdene podudarnosti nastavnih sadrzaja i opsega opterecenja, rjeSenjem o upisu
prijelazom odreduju se priznati ispiti poloZeni na studiju s kojeg se prelazi, te se utvrduju
njegove obaveze na studijima na VERN'u.

3.2. Planirane nastavne metode osiguravaju poucavanje usmjereno na studenta i postizanje
svih predvidenih ishoda ucenja.

Samoanaliza visokog uciliSta: SveuciliSte VERN' razvija metodiku nastave koja stavlja studenta
u srediSte obrazovnog procesa, te se u nastavi primjenjuju metode kojima se najbolje mogu
ostvariti utvrdeni ishodi ucenja. Osim obaveznih predmeta, studentima nudimo i izborne
predmete kojima mogu prosiriti svoja znanja iz podrudja studija, ali i razviti nove genericke
kompetencije. Studenti ¢e takoder imati moguénost biranja izbornih predmeta s liste
zajednickih za sve studije. Uz sve to, na diplomskoj razini studentima ¢emo nuditi i EU modul
koji ima cetiri predmeta (u svakom semestru po jedan) pomocu kojih stjecu znanja i vjestine
vezane uz EU projekte. Nakon odslusanih i poloZenih svih predmeta EU modula dobivaju
posebnu potvrdu o znanjima vezanim uz to podrucje.

Nastavne metode podrazumijevaju interaktivnost i komunikaciju sa studentima, uéenje na
stvarnim primjerima iz prakse (Sto podrazumijeva analizu i izradu studija slu¢ajeva iz domacde
i medunarodne poslovne prakse), poticanje proaktivnosti studenta u svim segmentima
nastave (Sto podrazumijeva identifikaciju i sprjecavanje mogudih, nastalih problema u
stvarnim projektima za gospodarstvo, inkubaciju novih ideja i inicijativa iz nastave te
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sudjelovanje u izvannastavnim drustvenim aktivnostima); induktivan pristup nastavnim
sadrZajima, 'od posebnog prema opéem’, 'od konkretnog prema apstraktnom’; te interaktivna
metoda ucenja i poucavanja, koja podrazumijeva pristup nastavi kao procesu stvaranja, a ne
samo prijenosa znanja; ucenju kao suradnickom, a ne iskljuivo individualnom procesu i
razumijevanju kao procesu spoznajne interakcije izmedu nastavnika i studenata.

U nastavi ée se primjenjivati pristup gdje se studente stavlja u aktivhu ulogu rjeSavanja
problema u suradnji sa tvrtkama ili institucijama. Projektom , Tvrtka partner” nastavne grupe
¢e se povezivati s konkretnom tvrtkom ili institucijom te ce rjeSavati stvarne poslovne izazove.
Na kraju semestra studenti ¢e prezentirati svoja rjeSenja predstavnicima tvrtke partnera, te
nastavnicima na studijskom programu.

3.3. Visoko uciliste dokazuje da je osigurana odgovarajuca podrska buduéim studentima.

Samoanaliza visokog uciliSta: VERN' je razvio funkcionalan model savjetovanja o studiranju
koji zapocinje interesom potencijalnog studenta prijavom na nasoj mreznoj stranici za prijemni
ispit. Zainteresiranom kandidatu su na raspolaganju sve sluzbe za komunikaciju telefonom ili
mailom, odnosno osobnom posjetom kandidata. Organiziramo i Otvoreni sat na kojemu
kandidati mogu dobiti detaljnije informacije o Zeljenom studiju, te razgovarati s procelnicima
i nastavnicima. Po upisu, za nove studente organiziramo Dan orijentacije, prvi oblik
informiranja studenata o svim vaznim aspektima studiranja — program, nastavnici, obaveze,
sluzbe koje im stoje na raspolaganju, ponudene izvannastavne aktivnosti i slicno. VERN' se od
samog osnutka orijentirao prema nastavi u malim grupama, te se svakoj grupi na prvoj godini
studija imenuje tutor iz redova nastavnika koji dodatno informira studente, vodi ih kroz studij
i savjetuje o njihovim obavezama, pravima i moguénostima. Sve sluzbe su studentima na
raspolaganju za osobni kontakt, a dostupne su i pisanim putem intranetom koji je sluzbeni
kanal komunikacije, odnosno mailom. Ured za medunarodnu suradnju informira, koordinira i
organizira dolaznu i odlaznu mobilnost studenata, nastavnog i nenastavnog osoblja.

Sveuciliste VERN' potice studente na razvoj svojih vlastitih projekata te na ukljucivanje u
projekte s vanjskim partnerima. Tijekom rada na projektima s vanjskim partnerima, studenti
pokazuju visoku motiviranost za sudjelovanjem, pri ¢emu pokazuju znanja, kompetencije i
vjestine potrebne za oblikovanje poslovnih rjeSenja. SveuciliSte VERN' redovito organizira
razliCite aktivnosti koje pomazu studentima u razvoju karijera kroz SavjetovaliSte za studente.
Pomo¢ i savjete za razvoj karijere dobivaju i u okviru predmeta ,Dizajniranje karijere” kojeg je
povjerenstvo posebno istaknulo u svojem izvjeséu kao primjer dobre prakse.

Sveuciliste VERN' promovira nacelo ,studentocentri¢nosti“ koje podrazumijeva da akademsku
zajednicu Cine nastavnici i studenti te ostale sluzbe i uredi za podrsku te da svako ima svoje
odgovornosti, posebno u osiguravanju kvalitete. Ovakav pristup izveden je iz nekoliko nacela
Bolonjskog sustava i brojnih prateéih dokumenata koji upudéuju na ukljucivanje studenata u
sustav osiguravanja kvalitete, posebno u dijelu vrednovanja izvedbe nastave kroz redovite
semestralne ankete i zavrSnu izlaznu anketu. Uloga studenata vidljiva je u brojnim
dokumentima, a posebno u ,Strategiji razvoja podrske studentima® koja sluzi kao kljucni
orijentir za provedbu razlic¢itih aktivnosti usmjerenih na studente.

U dosadasnjoj praksi, svim studentima koji nam se obrate zbog promjene modela financiranja,
odnosno zbog poteskoca u ispunjavanju financijskih obaveza, pruzamo podrsku kroz odgode
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pla¢anja, smanjivanja Skolarine ili potpunog oslobadanja od pla¢anja Skolarine. Ako iz jedne
obitelji studira dva i viSe studenta, odobravaju se posebni popusti na Skolarinu.

3.4. Predvideno je objektivno i dosljedno vrednovanje i ocjenjivanje studentskih postignucéa
kako bi se osiguralo stjecanje svih predvidenih ishoda ucenja.

Samoanaliza visokog ucilista: Kriteriji i metode vrednovanja i ocjenjivanja sastavni su dio
silabusa i detaljno su objasnjeni studentima na uvodnim predavanjima na predmetu. Na svim
studijima student u sustavu Eduneta ima karticu za svaki predmet u kojoj su navedeni svi
elementi ocjene i udio koji imaju u konacnoj zakljuénoj ocjeni. Nakon Sto su svi elementi
upisani, studentu nastavnik Salje iz Edunete zahtjev za prihvaéanje ocjene koja se tek nakon
studentske potvrde evidentira kako polozeni ispit. Takoder, svaki nastavnik je duzan na
uvodnom satu studentima pojasniti sve metode i kriterije vrednovanja njihova rada, te nacin i
kriterije ocjenjivanja.

U pripremi izvedbe nastave, svaki je nositelj predmeta obvezan izraditi izvedbeni plan
predmeta. Za svaku nastavnu jedinicu nastavnik navodi kojim ¢e se ishodima baviti, kojim
nastavnim metodama ¢e poucavatii kojim ¢e nacinima provjeriti usvojenost planiranih ishoda.
U pripremi za izradu izvedbenog plana nastavniku se preporucuje popunjavanje tablice u kojoj
¢e za svaki ishod napisati planirane metode ucenja i poucavanja te nacin provjere usvojenosti.

Radnom uputom za ocjenjivanje i polaganje ispita propisano je i ponasanje svih sudionika na
ispitu, kojom se osigurava evaluacija predvidenih ishoda uéenja. Za provjeru autenti¢nosti
pisanih radova koristimo PlagScan za otkrivanje plagijata u pisanim radovima koji se vrednuju
kao dio ispunjavanja ishoda ucenja na predmetu (eseji, projekti, seminarski radovi i drugo). Na
ispitima s vedim brojem studenata u istoj prostoriji ispitiva¢ redovito ima nastavnika
pomocnika. Nastavnici su obvezni dati studentima termin za uvid u pisani ispit. Postupak Zalbe
na ocjenu je definiran i nalazi se u Pravilniku o studijima i u Radnoj uputi o polaganju ispita i
ocjenjivanju.

26



IV. NASTAVNICKI KAPACITETI | INFRASTRUKTURA

4.1. Visoko uciliste osigurava odgovarajuci broj nastavnika sa strucnim i nastavnickim
kompetencijama za realizaciju studijskog programa i stjecanje predvidenih ishoda ucenja.

Samoanaliza visokog uciliSta: SveucilisSte VERN' vodi racuna o odgovarajuéem broju i
kvalifikacijama nastavnika koji sudjeluju u realizaciji nastave. Svi stalno zaposleni nastavnici
imaju izbor na odgovarajuca radna mjesta. Takoder svi vanjski suradnici imaju naslovne izbore,
odnosno izbor u suradnicko zvanje asistenta. U svrhu osiguravanja nastavnickih kapaciteta, na
Sveucilistu VERN' se provodi kontinuirano usavrsavanje nastavnika kroz kratke radionice, te ih
se poti¢e na znanstveni i nastavni razvoj kroz sufinanciranje doktorskih studija, odlazaka na
medunarodne konferencije, sudjelovanje u medunarodnim projektima i slicnim aktivnostima.
Osim formalnih uvjeta koje nastavnik mora zadovoljiti da bi stekao uvjete za izbor ili reizbor u
zvanje, u procjenama kompetencije nastavnika uzimaju se i drugi parametri kao Sto su ocjene
studenata, razvoj i usavrSavanje, razvoj nastavnickih kompetencija i drugi cimbenici, a sve u
svrhu stjecanja potrebnih nastavnickih i istrazivackih kompetencija. Svi nastavnici koji
sudjeluju u izvedbi studija obavezno prolaze metodicke radionice, kako i radionice pisanja i
evaluacije ishoda ucenja.

4.2. Kvalifikacije i radno iskustvo vanjskih suradnika prikladni su za realizaciju programa i
stjecanje predvidenih ishoda ucenja.

Samoanaliza visokog uciliSta: Svi vanjski suradnici imaju naslovne izbore, odnosno izbor u
suradnicko zvanje asistenta. Prilikom odabira vanjskih suradnika, vodimo ra¢una o njihovom
radnom iskustvu i sklonosti nastavnom i istrazivackom radu. Prije njihovog angaZiranja,
prolaze metodicko-didakticke i radionice upoznavanja s Edunetom. Veliki dio vanjskih
suradnika angazZirani su u nastavi pet i viSe godina s obzirom da su pokazali nastavnicke i
profesionalne kompetencije potrebne za izvodenje nastave na vrlo visokoj razini. To su
uglavhom osobe koje dolaze izravno iz poslovnog okruzenja i koje svojom strucnoscu i
iskustvima iz poslovne prakse posebno pridonose stru¢nom i prakticnom segmentu nastave
na nasim studijima. Ovakav tip predavada posebno je prikladan za prenosenje aplikativnih
znanja vezanih uz odredenu konkretnu poslovnu tematiku.

Vanjski suradnici sudjeluju kao mentori na zavr$nim i diplomskim radovima. Studente
poticemo da svoje zavrSne radove povezuju s obaveznom praksom, pri cemu im se kao
mentori ili ko-mentori mogu pojaviti osobe koje su bile zaduzene za realizaciju njihove prakse.
S obzirom da se za zavrsne, a posebno diplomske radove, preporuéa provodenje istrazivanja,
vrlo Cesto studenti komuniciraju s nastavnicima vanjskim suradnicima radi provodenja
istrazivanja u kompaniji njihova zaposlenja. Vanjski suradnici u nastavi redovito osiguravaju
provodenje prakse nasSim studentima u kompanijama njihova zaposlenja, ali i pomazu
studentima u pronalazenju prakse kod drugih praksodavaca. Postoje primjeri u kojima su
vanjski suradnici dali preporuke nasim studentima i za zaposljavanje u njihovim ili drugim
kompanijama.
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4.3. Prostor, oprema i cjelokupna infrastruktura (ucionice, laboratoriji, knjiZnica i sl.)
odgovarajuci su za provedbu studijskog programa i osiguravaju postizanje predvidenih
ishoda ucenja.

Samoanaliza visokog uciliSta: SveuciliSte VERN' veliku pozornost posvecuje prostornim i
tehnoloskim uvjetima namijenjenih studentima i djelatnicima, a poseban naglasak stavljen je
na visoki stupanj informatizacije, odnosno koristenje racunalne opreme. Trenutno koristimo
oko 230 racunala, koja su optimalno raspodijeljena u poslovhom i nastavhom sektoru.
Studentima je na raspolaganju oko 130 racunala, kako za nastavne, tako i za izvannastavne
aktivnosti, poput priprema za pojedine kolegije koji zahtijevaju koristenje racunala te pisanje
seminarskih radova i ostale aktivnosti koje nisu nuzno akademske prirode.

Kako bi se svim sudionicima u procesu nastave osigurali $to bolji uvjeti rada i Sto veca razina
sigurnosti, sav prostor u kojemu studenti borave, kako za vrijeme nastave, tako i za vrijeme
popratnih aktivnosti, opremljen je sustavom klimatizacije, ventilacije i vatrodojave.
Odrzavanje prostora je redovito i kontinuirano po svim segmentima. Ukupni prostor
namijenjen odrZavanju nastave i s nastavom povezanih poslova, priblizno je 4000 m2. Sve
predavaonice i prostorije u kojima se izvode predavanja, vjezbe i ostale studentske aktivnosti,
opremljene su najmodernijom multimedijalnom opremom koja je uskladena s visokom
razinom nasih akademskih potreba. Ta razina opremljenosti, koju smo uveli kao standard,
rezultat je kontinuiranog ulaganja u prostor tijekom svih godina postojanja nase ustanove, te
pracenja noviteta na trziStu multimedijalne opreme i nastavnih pomagala.

4.4. Knjiznica i njezina opremljenost te pristup dodatnim sadrZajima osiguravaju dostupnost
literature i knjizni¢nih usluga za potrebe izvodenja studija.

Samoanaliza visokog ucilista: Povrsina knjiznice je 105 m2, 80 m2 je otvoreni Citaonicki
prostor i dizajnirana je i opremljena u skladu s potrebama obrazovne ustanove. U prostoru
knjiznice nalazi se 7 racunala za potrebe studenata i ostalih korisnika knjiznice te nekoliko
korisnickih mjesta za pojedinacni ili grupni rad. Knjiznica je za studente otvorena radnim
danom od 11 do 17 sati. Usluge knjiznice mogu koristiti studenti, nastavnici, suradnici i ostalo
osoblje zaposleno na nasoj ustanovi, a dopusteno je i informativno koristenje usluga knjiznice
za vanjske posjetitelje.

U fondu knjiZznice trenutno se nalazi 2780 naslova strucne literature te 19 naslova ¢asopisa, od
¢ega 13 tekucih ¢asopisa koji redovito pristizu. Uz navedenu literaturu, knjiznica inventarizira
zavrsne i diplomske radovi te se radovi u digitalnom obliku pohranjuju u Nacionalni sustav
Digitalni akademski arhivi i repozitoriji DABAR te je aktivan kao institucijski repozitorij —
Repozitorij SveuciliSta VERN. Radovi su vidljivi i u nacionalnoj bazi ocjenskih radova ZIR-NSK. S
obzirom na to da se SveuciliSte VERN' u posljednjih deset godina naglo razvijalo,
proporcionalno tome uskladivan je i knjizni¢ni fond. Pored knjiznice, VERN koristi informacijski
sustav EduNeta za pruzanje drugih nastavnih i obrazovnih materijala studentima. U okviru
svakog predmeta nastavnici su u mogucnosti staviti na raspolaganje studentima i druge
nastavne materijale koji su potrebni za viezbe na kolegiju ili za polaganje ispita.
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4.5. Visoko uciliste osigurava potrebna financijska sredstva za organizaciju rada i kvalitetnu
provedbu planiranog studijskog programa.

Samoanaliza visokog ucilista:
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3. PODACI ZA POTREBE PROVODENJA POSTUPKA
INICIJALNE AKREDITACUE STUDUA

Tablica 2. Matrica povezivanja skupova ishoda uéenja iz standarda kvalifikacije s ishodima

ucenja studijskog programa

Ishodi ucenja iz standarda
kvalifikacije

Ishodi ucenja
studijskog programa

Kolegiji/programske
aktivnosti koje doprinose
ishodima

Nacin provjere
postignuca

1. Koristiti napredne digitalne
alate u komunikaciji i analizi
komunikacije

Primijeniti softverske
alate za digitalne
komunikacije (CMS,
SEO, Google
Analytics).

e Digitalni marketing

e Digitalna kultura

e Analiza i upravljanje
digitalnim podacima

e Umjetna
inteligencija i
informiranje

e  Virtualna stvarnost i
videoigre u
komunikaciji

e Napredna primjena
digitalnih alata u
komunikacijskim
istraZivanjima

Samostalni ili grupni
projekti, obrana
projekata, seminarski
radovi, pisani ispiti

2. Dizajnirati strategije
digitalne promocije

Razviti digitalnu
komunikacijsku
strategiju.

e  Digitalni marketing

e Digitalna kultura

e  Strategije
brendiranja

e Komuniciranje
neprofitnih
organizacija

e  Politicka
komunikacija

e Gerilski marketing

e  Propaganda slavnih

e Copywriting

e Odrzivoizeleno
komuniciranje

e Digitalna
konvergencija
korporativnog
komuniciranja

Izrada i prezentacija
strategije

Usmena obrana i
polaganje teorijskog
dijela ispita

3. Primijeniti eticke standarde
u digitalnom komuniciranju

Prepoznati, analizirati
i predloZiti prijedloge
rjeSenja za eticke
dileme u digitalnim
medijima.

e QOdrzZivoizeleno
komuniciranje
e  Etika vs manipulacija

e Psihologija
komuniciranja i UX
dizajn

e  Medijiidrustvo

e Digitalna
konvergencija

Eseji, studije slucaja,
seminarski radovi,

projekti, usmeni i pisani

ispiti
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korporativnog
komuniciranja
Digitalni mediji i
javne politike

4. Analizirati podatke za
donosenje komunikacijskih
odluka i provedbu znanstvenih
istrazivanja

Analizirati podatke i
donositi zakljucke
temeljene na
istraZivanjima.

Teorije komunikacije
i kriticke teorije
komunikacije
Analiza i upravljanje
digitalnim podacima
Mediji i drustvo
Umjetna
inteligencija i
informiranje
Napredna primjena
digitalnih alata u
komunikacijskim
istraZivanjima
Digitalni mediji i
javne politike

IstraZivacki rad,
projekt, pisani
izvjestaji, pisaniili
usmeni ispit

5. Komunicirati jasno i
uvjerljivo u digitalnom
prostoru

Kreirati i prezentirati
multimedijalne
sadrzaje.

Digitalni storytelling
Digitalna kultura
Odrzivo i zeleno
komuniciranje
Digitalno
novinarstvo
Copywriting
Propaganda slavnih
Umjetna
inteligencija i
informiranje
Virtualna stvarnost i
videoigre u
komunikaciji
Digitalni medijski
trendovi

Krizno
komuniciranje
Komuniciranje
neprofitnih
organizacija
Politi¢ka
komunikacija
Vizualne
komunikacije
Gerilski marketing
Digitalna
konvergencija
korporativnog
komuniciranja
Digitalni mediji i
javne politike

Multimedijski projekti,
samostalni ili grupni
projekt, prezentacija
projekta, usmena
obrana i polaganje
teorije

6. Razviti inovativnhe modele
zaradivanja putem digitalnih
kanala

Predloziti strategije
za monetizaciju
digitalnih sadrzaja.

Digitalni marketing
Gerilski marketing

Projekti, izrada
integriranih poslovno-

31




Strategije
brendiranja
Odrzivo i zeleno
komuniciranje
Digitalno
novinarstvo
Copywriting
Propaganda slavnih

komunikacijskih
planova, usmeni ispit

7. Upravljati timovima i
projektima u digitalnim
komunikacijama i
znanstvenoistraZivackim
projektima

Organizirati i voditi
digitalne
komunikacijske
projekte.

Digitalna
transformacija
medijskih
organizacija i
agencija
Digitalna
konvergencija
korporativnog
komuniciranja
Strategije
brendiranja
Krizno
komuniciranje
Digitalni marketing
Napredna primjena
digitalnih alata u
komunikacijskim
istrazivanjima
Umjetna
inteligencija i
informiranje

Timski ili samostalni
projekti, prezentacija
projekata, pisani i
usmeni ispiti, seminari

8. Kategorizirati i odabrati
alate za specificne digitalne
komunikacijske ciljeve

Povezati
komunikacijske
ciljeve s
odgovaraju¢im
digitalnim alatima.

Digitalna
konvergencija
korporativnog
komuniciranja
Digitalna kultura
Digitalni storytelling
Strategije
brendiranja

Krizno
komuniciranje
Digitalni marketing
Komuniciranje
neprofitnih
organizacija
Gerilski marketing
Propaganda slavnih
Politi¢ka
komunikacija
Vizualne
komunikacije
Virtualna stvarnost i
videoigre u
komunikaciji
Digitalni mediji i
javne politike

Analize studija slucaja,
pisani i usmeni ispiti

32




9. Osmisliti komunikacijske
kampanje prilagodene ciljnim
skupinama

Razviti prilagodene
digitalne kampanje za
specificne ciljne
skupine.

Digitalni marketing
Strategije
brendiranja

Krizno
komuniciranje
Digitalna
konvergencija
korporativnog
komuniciranja
Digitalna kultura
Digitalni storytelling
Psihologija
komuniciranja i UX
dizajn

Digitalni mediji i
javne politike

Kreiranje koncepta
kampanje i provedba
kampanje, analiza
rezultata

10. Ocijeniti ucinkovitost
digitalnih komunikacijskih
strategija

Kriticki prosudivati
uspjeh i rezultate
digitalnih kampanja.

Analiza i upravljanje
digitalnim podacima
Psihologija
komuniciranja i UX
dizajn

Napredna primjena
digitalnih alata u
komunikacijskim
istrazivanjima

Izvjestaji, prezentacije,
analize, pisani i usmeni
ispiti

11. Razviti osobne i

Kreirati profesionalni

Diplomski rad i obrana
DR,

K ol portfelj i planirati Diplomski rad iy

profesionalne vjestine za . . . Izvjesce s prakse,

. s karijerni razvoj u Strucna praksa )
karijeru u digitalnim medijima || . . .. portfelj, mentorska

digitalnoj industriji. .
procjena

Tablica 3. Ishodi u¢enja na razini studijskog programa
‘Ishodi ucenja na razini studijskog programa HKoIegiji

elemente digitalnih strategija.

Analizirati suvremene komunikacijske trendove i identificirati klju¢ne

Digitalni marketing

Psihologija komuniciranja i UX
dizajn

Analiza i upravljanje digitalnim
podacima

Strategije brendiranja

Mediji i drustvo

Digitalni medijski trendovi
Digitalna kultura

Umjetna inteligencija i
informiranje

Virtualna stvarnost i videoigre u
komunikaciji

Digitalni storytelling

Digitalno novinarstvo

Odrzivo i zeleno komuniciranje
Napredna primjena digitalnih
alata u komunikacijskim
istrazivanjima
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Kriticki analizirati utjecaj digitalnih medija na drustvo, kulturu i identitet.

Teorije komunikacije i kriticke
teorije komunikacije

Etika vs manipulacija
Psihologija komuniciranja i UX
dizajn

Mediji i drustvo

Digitalna kultura

Odrzivo i zeleno komuniciranje
Digitalni mediji i javne politike

Evaluirati ulogu digitalnih fenomena poput memeova, internet subkultura i
participativne kulture u suvremenoj komunikaciji.

Digitalna kultura

Politicka komunikacija
Digitalni mediji i javne politike
Komuniciranje neprofitnih
organizacija

Vizualne komunikacije

Prilagoditi se stalnim promjenama u digitalnim tehnologijama i medijima.

Digitalna transformacija
medijskih organizacija i agencija
Digitalna konvergencija
korporativnog komuniciranja
Digitalni medijski trendovi
Mediji i drustvo

Digitalno novinarstvo

Rasc¢laniti digitalne komunikacijske kanale kako bi se prepoznale njihove
specifi¢ne prednosti i ogranicenja.

Digitalni marketing
Psihologija komuniciranja i UX
dizajn

Koristiti softverske alate za analizu podataka, provedbu
znanstvenoistrazivackih projekata, kreiranje vizualnih materijala i razvoj
strategija za digitalnu komunikaciju i brendiranje.

Analiza i upravljanje digitalnim
podacima

Vizualne komunikacije
Umijetna inteligencija i
informiranje

Napredna primjena digitalnih
alata u komunikacijskim
istraZivanjima

Psihologija komuniciranja i UX
dizajn

Strategije brendiranja

Ispitati motive, razloge i posljedice primjene razlic¢itih komunikacijskih
pristupa u digitalnom okruzenju.

Psihologija komuniciranja i UX
dizajn

Mediji i drustvo

Analiza i upravljanje digitalnim
podacima

Umjetna inteligencija i
informiranje

Napredna primjena digitalnih
alata u komunikacijskim
istraZivanjima

Kategorizirati digitalne alate i platforme prema njihovoj funkcionalnosti i
ucinku u promociji.

Digitalni marketing
Komuniciranje neprofitnih
organizacija

Politicka komunikacija
Vizualne komunikacije
Gerilski marketing
Propaganda slavnih

Copywriting
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Virtualna stvarnost i videoigre u
komunikaciji

Umjetna inteligencija i
informiranje

Digitalni storytelling

Digitalno novinarstvo

Odrzivo i zeleno komuniciranje

Povezati teorijske spoznaje s prakti¢nim primjerima digitalnih komunikacija
te ih preispitati radi poboljSanja postojecih strategija.

Teorije komunikacije i kriticke
teorije komunikacije

Digitalni mediji i javne politike
Mediji i drustvo

Dizajnirati integrirane digitalne komunikacijske strategije koje ukljucuju
multikanalne pristupe.

Digitalni marketing

Strategije brendiranja

Digitalni mediji i javne politike
Politicka komunikacija
Komuniciranje neprofitnih
organizacija

Propaganda slavnih

Odrzivo i zeleno komuniciranje
Gerilski marketing

Krizno komuniciranje

Kreirati originalne digitalne sadrZaje koristeci napredne tehnike
multimedijske produkcije.

Gerilski marketing

Digitalni marketing

Digitalna kultura

Virtualna stvarnost i videoigre u
komunikaciji

Umjetna inteligencija i
informiranje

Formulirati i razviti integrirane poslovno-komunikacijske planove s
naglaskom na digitalnu promociju i inovacije u online okruzenju.

Strategije brendiranja

Digitalni marketing

Digitalna transformacija
medijskih organizacija i agencija
Digitalna konvergencija
korporativnog komuniciranja
Krizno komuniciranje

Planirati i organizirati kampanje na digitalnim platformama, ukljucujudi
analizu trzista i predvidanje rezultata.

Digitalni marketing

Gerilski marketing

Strategije brendiranja
Digitalna konvergencija
korporativnog komuniciranja

Usporediti razlicite digitalne komunikacijske pristupe te vrednovati njihove
ucinke na temelju metrika i analitike.

Psihologija komuniciranja i UX
dizajn

Analiza i upravljanje digitalnim
podacima

Napredna primjena digitalnih
alata u komunikacijskim
istrazivanjima

Argumentirati odabir strategije na temelju istrazivackih podataka i kljucnih
indikatora uspjeha.

Psihologija komuniciranja i UX
dizajn

Analiza i upravljanje digitalnim
podacima

Napredna primjena digitalnih
alata u komunikacijskim
istrazivanjima
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Strategije brendiranja
Digitalni marketing

Gerilski marketing

Digitalna konvergencija
korporativnog komuniciranja
Digitalni mediji i javne politike

Obraniti stavove u vezi s etickim dilemama u digitalnim komunikacijama te
predloziti rjeSenja za odgovorno poslovanje u online okruzenju.

Etika vs manipulacija

Odrzivo i zeleno komuniciranje
Teorije komunikacije i kriticke
teorije komunikacije

Mediji i drustvo

Integrirati znanja iz podrucja marketinga, odnosa s javnoséu i
menadZmenta za razvoj kompleksnih komunikacijskih projekata.

Digitalni marketing
Strategije brendiranja
Digitalna konvergencija
korporativnog komuniciranja
Gerilski marketing

Krizno komuniciranje
Komuniciranje neprofitnih
organizacija

Politicka komunikacija
Propaganda slavnih

Odrzivo i zeleno komuniciranje

Stvoriti inovativne modele zaradivanja putem digitalnih kanala, ukljucujuci
analizu suvremenih trendova e-trgovine i monetizacije.

Digitalni marketing

Gerilski marketing

Strategije brendiranja

Odrzivo i zeleno komuniciranje
Digitalno novinarstvo
Copywriting

Propaganda slavnih

Zakljuciti o ucinkovitim pristupima vodenju timova i upravljanju projektima
u kontekstu digitalnih komunikacija.

Digitalna konvergencija
korporativnog komuniciranja
Digitalna transformacija
medijskih organizacija i agencija

Tablica 4. Omjer nastavnika i studenata (ne veci od 1 : 30) na visokom ucilistu

Tablica 5. Vrijednost svih oblika neposredne nastave na studijskom programu

Oblik neposredne Broj sati Broj sati Povezani ECTS
nastave (semestralno) (ukupno) bodovi
Predavanja 82,5 330 15

Seminari 35,75 143 7

Vjezbe 70,5 282 13
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Oblik neposredne Broj sati Broj sati Povezani ECTS
nastave (semestralno) (ukupno) bodovi
Konzultacije 5 20 3

Rad na terenu 10 40 4

Mentorski rad 20 80 6

Ukupno 223,75 895 48
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Tablica 6. Nastavnici na studijskom programu

R.br.

Nastavnik/ica

Kolegiji

1.

Doc.dr.sc. Marija Slijepcevic,
Sveuciliste VERN',
komunikacijske znanosti

Teorije komunikacije i kriticke teorije
komunikacije, obavezni
Digitalno novinarstvo, izborni

Najlon, primijenjene
umjetnosti i dizajn

2. Prof.dr.sc. Mirela Holy, Institut | Etika vs komunikacija, obavezni
za istraZivanje migracija, Gerilski marketing, izborni
interdisciplinarno podrucje Propaganda slavnih, izborni
komunikacijske znanosti i Odrzivo i zeleno komuniciranje, obavezni
sociologija

3. izv.dr.sc. Diana Planti¢ Tadi¢, Digitalni marketing, obavezni
Sveuciliste VERN', ekonomija

4, lzv.prof.dr.sc. Irena Miljkovié Psihologija komuniciranja i UX dizajn, obavezni
Krecar, Sveuciliste VERN',
psihologija

5. Prof.dr.sc. Sanja Seljan, Analiza i upravljanje digitalnim podacima,
Filozofski fakultet u Zagrebu, obavezni
informacijske i komunikacijske
znanosti

6. Izv.prof.dr.sc. Ivan Tanta, Krizno komuniciranje, obavezni
Sveuciliste u Dubrovniku,
komunikacijske znanosti

7. Izv.prof.dr.sc. Jadranka Strategije brendiranja, obavezni
Ivankovic¢, Sveuciliste VERN',
ekonomija

9. doc.dr.sc. Marija Geiger Mediji i drustvo, obavezni
Zeman, Institutu drustvenih
znanosti Ivo Pilar, sociologija

10. | Doc.dr.sc. Nikolina Bor€i¢, Digitalni medijski trendovi, obavezni
Fakultet politi¢kih znanosti u Politicka komunikacija, izborni
Zagrebu, komunikacijske
znanosti

11. | doc.dr.sc. Vjekoslav Daic, Digitalna transformacija medijskih organizacija i
NovaTV, komunikacijske agencija, obavezni
znanosti

12. Doc.dr.sc. Stana Odak Krasi¢, Komuniciranje neprofitnih organizacija, izborni
Sveudiliste VERN',
komunikacijske znanosti

13. doc.dr.sc. Milica Vuckovic, Digitalna kultura, izborni
Fakultet politickih znanosti u
Zagrebu,

14. Doc.art. Branimir Lazanja, Vizualne komunikacije, izborni
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15.

lzv.prof.dr.sc. Robert Kopal,
Sveuciliste Algebra,
informacijske znanosti

Umjetna inteligencija i informiranje, obavezni

16.

Izv. prof. dr. sc. Mario Konecki,
Fakultet organizacije i
informatike u Varazdinu,
informacijske znanosti

Virtualna stvarnost i videoigre u komunikaciji,
obavezni

17.

Doc. dr. sc. Suncana Tuksar,
Fakultet ekonomije i turizma u
Puli, interdisciplinarno
podrucje filologije i drustvenih
znanosti (komunikacijske
znanosti)

Digitalni storytelling, obavezni

18.

Prof.dr.sc. Vlatko Cvrtila,
Sveuciliste VERN', politologija

Digitalni mediji i javne politike

19.

doc.art. Tomislav Stuka,
Sveuciliste VERN', primijenjene
umjetnosti i dizajn

Copywriting, izborni

20.

Doc.dr.sc. Tihana Babic,
Sveuciliste VERN'?,
komunikacijske znanosti

Digitalna konvergencija korporativnog
komuniciranja, izborni

21.

lzv.prof.dr.sc. Ana Sovi¢ Krzi¢,
Fakultet elektrotehnike i
racunarstva u Zagrebu,
tehnicke znanosti

Napredna primjena digitalnih alata u
komunikacijskim istraZivanjima, obavezni

Tablica 7. Prostor

Tablica 8. Opremljenost knjiznice

Tablica 9. Financijska odrzivost
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Tablica 1. Matrica povezivanja skupova ishoda ucenja (SIU) iz standarda kvalifikacije s ishodima ucenja studijskog programa

— popunjava se samo u slucaju kada postoji standard kvalifikacije u Registru HKO-a

Obvezni skupovi ishoda ucenja (OSIU) OsIU OosIuU OosIuU OosIu OosIU OosIU OosIU
Ishodi ucenja studijskog programa
u1 +
U2 + + +
U3 + +
U4 + +

+ + +
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Tablica 2. Ishodi ucenja na razini studijskog programa
Iz ove tablice povjerenstvo procjenjuje jesu li ishodi ucenja odgovarajuce razine i profila, jesu li ukljucene i genericke i specificne kompetencije te jesu li uskladeni ishodi ucenja
programa i kolegija (standardi 1.2., 1.3., 1.4.).

Ishodi uéenja®® studijskog programa i1 U2 U3 4 IUS U6 U7 U8 U9
Ukupan broj kolegija za pojedini IU
Kolegij 1 + +
Kolegij 2 + + + +
Kolegij 3 + + +
Kolegij 4 + +

+ + + +

Ishodi u¢enja — legenda

Oznaka ishoda ucenja Opis ishoda ucenja

U1

U2

U3

13 Svaki ishod ucenja (IU) studijskog programa ima broj/sifru, a u stupcu je naveden kao oznaka koju dodjeljuje visoko uciliSte svakom ishodu ucenja.
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Tablica 3. Omjer nastavnika i studenata (ne veci od 1 : 30) na visokom ucilistu

Ukupan broj redovnih studenata na instituciji
Koeficijent 1

Ukupan broj izvanrednih studenata na instituciji
Koeficijent 0,5

Predvideni broj redovnih studenta za 1. godinu novog studijskog programa
Koeficijent 1

Predvideni broj izvanrednih studenta za 1. godinu novog studijskog programa
Koeficijent 0,5

SVEUKUPNO STUDENATA NA INSTITUCUI

Ukupan broj nastavnika na instituciji
Koeficijent 1

Ukupan broj visih asistenata na instituciji
Koeficijent 0,75

Ukupan broj asistenata na instituciji
Koeficijent 0,5

Ukupan broj naslovnih nastavnika na instituciji*4
Koeficijent 0,5

SVEUKUPNO NASTAVNIKA NA INSTITUCUI

OMIJER NASTAVNIK/STUDENT

14 Misli se na naslovne nastavnike u tekucoj akademskoj godini.

42



Tablica 4. Vrijednost svih oblika neposredne nastave na studijskom programu

Ukupan broj kontakt sati neposredne
nastave na studijskom programu

Ukupno u %
Ime i prezime Naziv Predavania Viesbe Seminari Ukupno u Kontakt sati
nastavnika/suradnika kolegija J J kontakt satima | nastavnika/kontakt
sati programa
Sveukupno:
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Tablica 5. Nastavnici na studijskom programu®®

Nastavnik 1 Nastavnik 2 Nastavnik 3 Nastavnik 4 Nastavnik 5
ime i prezime ime i prezime ime i prezime ime i prezime ime i prezime
CROSBI poveznica
Zvanje
Podrucje
Polje

Maticna institucija

Vrsta radnog odnosa

Postotak radnog odnosa na Visokom ugilistu

Nastavno opterecenje na maticnoj instituciji

Opterecenje na vanjskim institucijama

Predvideno optereéenje na novom studijskom
programu
Predvideno opterecenje na maticnoj instituciji

Predvideno opterecdenje na vanjskim institucijama

Znanstveni i pregledni radovi'® u posljednjih 5 godina
(ukupno)
Strucni radovi'? u posljednjih 5 godina (ukupno)

Ukupan?8 broj citata (navesti bazu)

Ukupan?? h-indeks (navesti bazu)

Voditelj i/ili suradnik na kompetitivhim projektima
(ukupno)

15 Ako je na studijskom programu viSe nastavnika nego Sto ima stupaca do margine (npr. 7), tablica se cijela kopira i lijepi ispod prve tablice te se nastavlja s
ispunjavanjem.

16 U znanstvene i pregledne radove ubrajaju se znanstveni i pregledni radovi objavljeni u ¢asopisima, zbornicima skupova i poglavlja u knjigama te znanstvene i
pregledne autorske monografije.

17U strucne radove ubrajaju se stru¢ni radovi objavljeni u ¢asopisima i zbornicima skupova, stru¢na poglavlja u knjigama te stru¢ne autorske monografije.

18 Za citate i h-indeks treba navesti ukupan broj bez samocitata (ne samo za posljednjih 5 godina) te citatnu bazu.

19Vidi prethodnu biljesku.
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Voditelj i/ili suradnik na ostalim projektima (ukupno)

Popis kolegija koje izvodi na programu

Popis edukacija za stjecanje nastavnickih kompetencija
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Tablica 6. Prostor”

BROJ

KVADRATI

PREDAVAONICE

NASTAVNI LABORATORUI/PRAKTIKUMI

ZNANSTVENI LABORATORUI

m| O >

NASTAVNICKI KABINETI

OMIJER BROJA STUDENATA/PREDAVAONICA, LABORATORIJI/OSTALI PROSTORI m2

C INFORMATICKE UCIONICE/BROJ RACUNALA

OMIJER BROJA STUDENATA/BROJA RACUNALA

* Podaci se odnose na cijelo VU jer nije moguce izdvojiti podatke prema studijskom programu.
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Tablica 7. Opremljenost knjiznice”

Navedite podatke za knjiZnicu visokog ucilista, ako postoji.

Ukupna povrsina knjizni¢nog prostora (u m?) 105

Ukupna povrsina Citaoni¢kog prostora namijenjenog za rad korisnika (u m?) 8

Broj zaposlenoga stru¢nog knjizni¢nog osoblja u knjiznici 1
Ukupan broj svezaka knjiga 10447
Ukupan broj naslova udzbenika obvezne literature 260
Ukupan broj primjeraka udzbenika obvezne literature 4633
Ukupan broj tiskanih inozemnih ¢asopisa koje knjiznica ima u fondu 2
Ukupan broj tiskanih domacih ¢asopisa koje knjiznica ima u fondu 18
Broj elektronickih ¢asopisa s pristupom cjelovitim tekstovima koje visoko uciliste 5
pretplaéuje vlastitim sredstvima ili sredstvima nadredenog sveucilista

Ukupan broj elektronickih ¢asopisa kojima zaposlenici i studenti imaju pristup* 2
Broj bibliografskih baza financiranih sredstvima visokog ucilista ili nadredenog 0
sveuciliSta

Ukupan broj bibliografskih baza kojima zaposlenici i studenti imaju pristup* 0

* Ukljucuje i éasopise/bibliografske baze za koje visoko uciliste pretplatu financira iz vlastitih sredstava ili sredstava nadredenog sveucilista.

* Podaci se odnose na cijelo visoko ugilidte jer nije moguce izdvoijiti podatke prema studijskom programu.
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Tablica 8. Financijska odrZivost?®

— prikazuje ukupne prihode i rashode, odnosno zavr$no godisnje stanje visokog uciliSta za razdoblje od najmanje tri godine, iz kojeg je razvidna financijska
odrZivost

GODINE
N N+1 N+2

UKUPNI PRIHODI POSLOVANIJA

UKUPNI RASHODI POSLOVANJA
PRENESENO STANJE IZ PRETHODNE GODINE
UKUPNO STANJE

20 Podaci se odnose na cijelo visoko uciliSte jer nije moguce izdvojiti podatke prema studijskom programu.
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4. PRILOZI

4.1. OBVEZNI PRILOZI

1. Prijedlog studijskog programa koji sadrzi:2!

1.
2.
3.

10.
11.
12.

13.

naziv studija

podrucje i polje izvodenja studija

analizu uskladenosti studija sa strateskim ciljevima visokog ucilista

strucni ili akademski naziv ili akademski stupanj koji se stjece zavrSetkom studija

misljenje Hrvatskog zavoda za zapoS$ljavanje o uskladenosti studija s potrebama
trziSta rada, odnosno dokaz da je visoko uciliste Hrvatskom zavodu za zaposljavanje
podnijelo zahtjev za donoSenje misljenja iz kojeg je vidljivo da je prosao rok od 30
dana; naime, ukoliko Hrvatski zavod za zapoS$ljavanje ne donese misljenje o
uskladenosti studija s potrebama trzista rada u roku od 30 dana od dana zaprimanja
zahtjeva za misljenjem, smatra se da je predloZeni studij uskladen s potrebama trzista
rada

za diplomski studij ispravu o akreditiranom prijediplomskom studiju iz istoga
znanstvenog ili umjetnickog polja, a za poslijediplomski odnosno doktorski studij
ispravu o akreditiranom diplomskom odnosno integriranom prijediplomskom i
diplomskom studiju iz istog znanstvenog ili umjetnic¢kog polja

uvjete upisa na studij, uvjete upisa u iduci semestar, trimestar ili studijsku godinu te
uvjete upisa drugih studijskih obveza

popis obveznih i izbornih kolegija s naznakom optereéenja u ECTS bodovima, oblika
izvodenja nastave, sadrzaja kolegija, planiranih ishoda ucenja i nositelja kolegija

kompetencije koje se stjecu zavrSetkom modula studija i studija
broj upisnih mjesta na studiju
ustroj i oblik izvodenja nastave

nacin provjere stecenih ishoda ucenja za svaki kolegij odnosno drugu studijsku
obvezu

nacin zavrSetka studija

21 Podatke vidljive iz tablice koja slijedi nakon popisa priloga nije potrebno izdvajati i ovdje.
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N o u k& wWw N

14. analizu minimalnih institucionalnih pretpostavki za usporedivost predloZenih
studijskih programa sa srodnim akreditiranim studijskim programima u Republici
Hrvatskoj i u zemljama Europske unije

15. mehanizme osiguravanja horizontalne i vertikalne mobilnosti studenata u
nacionalnom i europskom prostoru visokog obrazovanja.

Misljenje nadleznog tijela o ispunjavanju propisanih uvjeta za regulirane profesije
Elaborat o opravdanosti izvodenja studija za javno visoko uciliste

Ugovori o radu s nastavnicima

Dokazi o raspolaganju prostorom i opremom za izvodenje studija

Dokazi o financijskim sredstvima za izvodenje studija

Ugovor kojim je ureden ustroj, izvedba, zavrSetak, mjesto izvodenja, nositelj i nacin
izdavanja zavrSne isprave zdruzenog studija te nositelj akreditacijskog postupka
zdruZenog studija (ukoliko se predlaze zdruZeni studij izmedu domacih visokih ucilista)
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POPIS KOLEGUJA

Godina studija: 1.

Semestar: zimski

KOLEGIJ NOSITELJ PV ECTS STATUS
Teorije komunikacije i ety s 1
kritike teorije komunikacije Doc.dr.sc. Marija SlijepCevié¢ s |8 5 o]
111
Etika vs komunikacija Prof.dr.sc. Mirela Holy s |o 5 0]
s . . . ., . 1(1
Digitalni marketing izv.dr.sc. Diana Planti¢ Tadi¢ s|o 5 (0]
Psihologija komuniciranja i Izv.prof.dr.sc. Irena Miljkovi¢ | 1 | 1 5 0
UX dizajn Krecar 5|0
Analiza i upravljanje Prof.dr.sc. Sania Selian 1)1 5 0
digitalnim podacima -ar-sc. san) J 510
Krizno komuniciranje Izv.prof.dr.sc. Ivan Tanta ; (1) 5 0
POPIS KOLEGUA
Godina studija: 1.
Semestar: ljetni
KOLEGI NOSITELJ PV ECTS STATUS
. N Izv.prof.dr.sc. Jadranka 1)1
Strategije brendiranja vankovié s | o 6 (e}
Mediji | drugtvo doc.dr.sc. Marija Geiger 1(1 5 o
Zeman 510
Digitalni medijski trendovi Doc.dr.sc. Nikolina Bor¢i¢ ; é 5 (0]
Digitalna transformacija 111
medijskih organizacija i doc.dr.sc. Vjekoslav Dai¢ s | o 6 (e}
agencija
Komu.nlcwfanje neprofitnih Doc.dr.sc. Stana Odak Krasié¢ = 4 |
organizacija 0|5
1)1
Digitalna kultura doc.dr.sc. Milica Vuckovié ola 4 |
. I - . 12
Vizualne komunikacije Doc.art. Branimir Lazanja olo 4 |
S . . 1)1
Gerilski marketing Prof.dr.sc. Mirela Holy s | o 4 |
POPIS KOLEGIJA
Godina studija: 2.
Semestar: zimski
KOLEGI NOSITELJ PV ECTS STATUS
Umjetna inteli ijai 1(1
. ie rlma |n. eligenclal Izv.prof.dr.sc. Robert Kopal 6 (0]
informiranje 5[0
Virtualna stvarnost i Izv. prof. dr. sc. Mario 1)1 6 0
videoigre u komunikaciji Konecki 5[0
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111
Digitalni storytelling Doc. dr. sc. Suncana Tuksar s |o 5 6 (0]
. . et w s 111
Digitalno novinarstvo doc.dr.sc. Marija Slijepcevi¢ ols 5 4 |
oy N~ _ 1(1
Politicka komunikacija Doc.dr.sc. Nikolina Borci¢ ola 8 4 |
Dlg.ltélm mediji i javne Prof.dr.sc. Vlatko Cvrtila 12 0 4 |
politike 0|0
s . < 1 1
Copywriting doc.art. Tomislav Stuka 0 8 ) 4 |
. . 1(1]1
Propaganda slavnih Prof.dr.sc. Mirela Holy ololo 4 |
Dlgltalna.konvergencu.a. . Doc.dr.sc. Tihana Babi¢ Lt 8 4 |
korporativnog komuniciranja 0|2
POPIS KOLEGUA
Godina studija: 2.
Semestar: ljetni
KOLEGI NOSITELJ PlVI|S ECTS STATUS
Odrzwc? I. zelgno Prof.dr.sc. Mirela Holy 1t 5 6 (0]
komuniciranje 5|0
Napredna primjena digitalnih
g e, |11
alata u komunikacijskim Izv.prof.dr.sc. Ana Sovi¢ Krzié 5| o 5 6 (0]
istrazivanjima
Strucna praksa Procelnik/ica studija 160 8
Diplomski rad Mentor/ica 360 13
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Doc. dr. sc. Marija Slijepcevic

Naziv kolegija Teorije komunikacije i kriti¢ke teorije komunikacije

Studijski program Digitalne komunikacije i promaocija

Status kolegija Obavezni

Godina 1. —zimski semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent optereéenja studenata 6
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+8+7

OPIS KOLEGIJA

Predmet pruza pregled kljucnih teorija komunikacije (teorije carobnog metka, dvostupanjskog i
viSestupanjskog tijeka komunikacije, difuzije, agende settinga, framinga, priminga, zadovoljenja koristi,
asimetricne i simetricne dvosmjerne komunikacije), s posebnim naglaskom na kriticke pristupe u analizi
komunikacijskih procesa u suvremenom drustvu. Cilj je omoguditi studentima razumijevanje temelja
komunikacijskih studija te osposobiti ih za primjenu teorijskih okvira u analizi digitalnih komunikacija i njihovih
drustvenih implikacija. Predmet takoder problematizira ulogu medija i digitalnih platformi u oblikovanju modi,
identiteta i ideologije te utjecaja medija i suvremenih oblika komunikacije.

1.1. Ciljevi kolegija

Studenti ¢e po zavrsetku kolegija razumjeti i uspjesno interpretirati kljucne teorije komunikacije s posebnim
naglaskom na kriticke pristupe u analizi komunikacijskih procesa u suvremenom drustvu.
Specifi¢ni ciljevi kolegija su:

e Upoznati studente s temeljnim teorijama komunikacije.

e Objasniti kriticke teorije i njihovu primjenu u digitalnom dobu.

e Razviti sposobnost kritickog razmisljanja i analize komunikacijskih praksi.

e Sagledati komunikaciju u Sirem drustvenom, kulturnom i politickom kontekstu.

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Po zavrsetku predmeta studenti ¢e modi:

. Prepoznati i objasniti klju¢ne teorijske paradigme u komunikacijskim studijama.

o Kriticki analizirati ulogu medija i digitalnih platformi u suvremenom drustvu.

. Primijeniti teorijske okvire u analizi digitalnih komunikacijskih fenomena.

o Argumentirano raspravljati o etickim, politickim i drustvenim aspektima komunikacije.

1.4. SadrZaj kolegija

o Uvod u teorije komunikacije (Osnovni koncepti i modeli komunikacijskih studija; glavni teorije
komunikacije: teorije carobnog metka, dvostupanjskog i viSestupanjskog tijeka komunikacije, difuzije, agende
settinga, framinga, priminga, zadovoljenja koristi, asimetricne i simetricne dvosmjerne komunikacije)
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o Pregled tradicionalnih teorija (Shannon i Weaverov model, Lasswellova formula, teorija difuzije
inovacija).

o Semiotika i teorija znacenja (Ferdinand de Saussure i Roland Barthes; znacenje, znak i kod u
komunikaciji)

o Kriticka teorija Frankfurtske Skole (Max Horkheimer, Theodor Adorno i Herbert Marcuse; Kulturna
industrija i manipulacija masama)

o Teorije hegemonije i ideologije (Antonio Gramsci: hegemonija i konsenzus; Louis Althusser: ideoloski
aparati drzave)

. Medijska ekologija i teorija medija (Marshall McLuhan: "Medij je poruka."; Neil Postman: tehnoloski
determinizam; Kritika digitalnog kapitalizma; Christian Fuchs: digitalni kapitalizam i eksploatacija korisnika;
Shoshana Zuboff: nadzorni kapitalizam)

o Komunikacija i mo¢ (Michel Foucault: diskurs i mo¢; Pierre Bourdieu: simbolicka mo¢ i mediji)

o Digitalne komunikacije i kriticka teorija (algoritmi kao novi oblici mo¢i; analiza drustvenih mreza kroz
prizmu ideologije i kontrole)

o Kultura otpora i alternativne komunikacije (komunikacija pokreta otpora; digitalni aktivizam i
drustveni mediji)

o Studije slucaja i kriticke analize (analiza konkretnih primjera: npr. dezinformacija, cenzura na
digitalnim platformama, komunikacija tijekom kriznih situacija).

predavanja (10)
. . . seminari i samostalni zadaci (5)
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) o
radionice (7)

vjezbe (8)

1.6. Obveze studenata

Aktivno sudjelovanje u nastavi i diskusijama.
Analiza studije sluc¢aja prema uputama nastavnika.
Zavrsni ispit (pisani).

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
0,5 | Aktivnost u nastavi 0,5 1
nastave rad rad
Pismeni ispit 3,5 | Usmeni ispit Esej 0,5 | IstraZivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt ) Referat Prakticni rad
znanja
Portfolio

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

Aktivnost u nastavi i seminarskim diskusijama: 10%
Pisani rad (studija slucaja): 40%
Zavrsni ispit (teorijski i prakti¢ni): 50%

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju nastavu
na kolegiju

Naslov Broj primjeraka Broj studenata

McQuail, D. (2010). McQuail's Mass
Communication Theory. Sage 10 30
Publications.

54




Kunczik, M. i Zipfel, A. (2006). Uvod u

e . .. 30 30
znanost o medijima i komunikologiju. FES
Briggs, A., Burke, P. (2011). Socijalna
povijest medija - od Gutenberga do 10 30

Interneta. Naklada Pelago.

1.10. Dopunska literatura

Castells, M. (2000). Informacijsko doba. Ekonomija, drustvo, kultura. Golden Marketing.
McChesney, W. R. (2015). Digitalna isklju¢enost. Kako kapitalizam okrece Internet protiv demokracije.

Multimedijalni institut&FKM.

Chandler, D. (2017). Semiotics: The Basics. Routledge.

McLuhan, M. (2008). Razumijevanje medija. Golden marketing.

Odabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.11. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof. dr. sc. Mirela Holy

Naziv kolegija Etika vs manipulacija

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 1. —zimski semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 5
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Etika vs manipulacija pruza studentima uvid u teorijske i prakticne aspekte etike u komunikaciji te
metode manipulacije koje se koriste u suvremenim medijima. Cilj je upoznati studente s granicama izmedu
etickog uvjeravanja i manipulacije kroz temeljne koncepte propagande, spina i PR tehnika, kao i kroz kriticku
analizu njihovog odnosa prema persuaziji. Poseban naglasak stavljen je na razumijevanje etickih dilema koje
proizlaze iz koriStenja digitalnih medija, kao $to su privatnost, manipulacija informacijama, cyberbullying, i
ostali moralni izazovi.

1.12. Ciljevi kolegija

1) Upoznati studente s osnovnim konceptima etike u komunikaciji i medijskoj pismenosti.
2) Razlikovati manipulativne metode (poput propagande i spina) od etickog uvjeravanja.
3) Rauzviti kriticko razmisljanje o utjecaju digitalnih medija na drustvo i pojedinca.

4) Pripremiti studente za odgovorno i eticko djelovanje u profesionalnom okruZenju.

5) Poticati raspravu o suvremenim etickim dilemama u digitalnim komunikacijama.

1.13. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.14. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrsetku predmeta:
e [dentificirati razliku izmedu eticke i neeticke komunikacije u razli¢itim medijskim kontekstima.
e  Kriticki analizirati i evaluirati komunikacijske strategije s aspekta etike.
e  Primijeniti teorijska znanja u rjeSavanju etickih dilema u digitalnim komunikacijama.
e Razviti i implementirati komunikacijske strategije koje postuju profesionalne eticke standarde.
e Prepoznatii analizirati manipulativne sadrZaje u medijima te njihovu drustvenu stetu.

1.15. Sadrzaj kolegija

e Uvod u etiku komuniciranja: temeljni pojmovi i teorije.

e  Manipulacija u komunikaciji: definicije, metode i oblici.

e Propaganda i spin: povijesni razvoj, primjeri i razlika prema persuaziji.
e PR itehnike uvjeravanja: granice etickog djelovanja.

e Digitalni mediji i eticki izazovi: privatnost, dezinformacije, laZne vijesti.
e Cyberbullying i drustvene mreZe: utjecaj na pojedince i zajednicu.
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e  Medijska pismenost: kriticko razmisljanje i analiza sadrZaja.

e  Fticke dileme i praksa: studije sluc¢ajeva i diskusije.

X predavanja

samostalni zadaci

X seminari i . . .
o multimedija i mreza
radionice .
. laboratorij
) . " X vjeZbe )
1.16. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
. ostalo
daljinu
X terenska
nastava -
1.17. Obveze studenata

e  Redovito pohadanje nastave

e Aktivno sudjelovanje u raspravama

e [zrada seminara na zadanu temu

e Zavrsni pismeni ispit

1.18. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit X | Usmeniispit Esej Istrazivanje
. Kontinuirana provjera ..
Projekt . Referat Prakti¢ni rad
znanja

Portfolio

1.19. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavr$nom ispitu

1) Aktivnost na nastavi i sudjelovanje u raspravama: 20%

2) Seminarski rad: 30%
3) Zavrsniispit: 50%

1.20.
nastavu na kolegiju

Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

Naslov

Broj primjeraka

Broj studenata

Silverman, C. i sur. (2015). Verification
Handbook: A Definitive Guide to Verifying
Digital Content for Emergency Coverage.

European Journalism Centre.

30

30

1.21. Dopunska literatura:

Bowen, S. A. (2018). Ethics in Public Relations: A Guide to Best Practice. Kogan Page.
Jowett, G.S. i O’Donnell, V. (2012). Propaganda and Persuasion. 6th Edition. SAGE.
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Pariser, E. (2012). The Filter Bubble: How the New Personalized Web Is Changing What We Read and How
We Think. Penguin Press.
Izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.22. Nacini pracéenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija izv. dr. sc. Diana Planti¢ Tadi¢

Naziv kolegija Digitalni marketing

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 1. —zimski semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent optereéenja studenata 5
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Kolegij Digitalni marketing usmjeren je na vaznost novog koncepta marketinga i primjenu nove marketinske
strategije u poslovanju suvremenih poslovnih organizacija, naglasavajuci promjenu marketinske paradigme
uzrokovane globalnim tehnoloskim promjenama. Kolegij isti¢e nuznost prilagodbe marketinske komunikacije
novim, digitalnim kanalima koji su postali neophodni u danasnjim marketinskim sustavima za osiguravanje
trziSne kompetitivnosti i uinkovitosti u suvremenom poslovanju.

1.23. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je osposobiti studente za primjenu digitalnih medija za potrebe kreiranja, provedbe i mjerenja
uspjesnosti strategija marketinskog komuniciranja. Studenti ¢e po zavrSetku kolegija uspjesno planirati,
provoditi i mjeriti uspjeSnost online marketinskih kampanja koristeci digitalne platforme i alate poput
sadrZajnog marketinga, partnerskog marketinga, e-mail marketinga, SEO-a, SEM-a i drustvenih mreza.

1.24. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta, ali su poZeljna prethodno stecena, osnovna znanja iz podrucja marketinga.

1.25. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon uspjesnog zavrsetka kolegija, studenti ¢e moci:
1. Razumjeti osnovne koncepte i paradigmu digitalnog marketinga
Objasniti nova podrucja digitalnog marketinga i brendiranja
Analizirati primjenu inbound marketinske komunikacije u funkciji digitalnog brendiniranja
Implementirati nove digitalne marketinske alate u suvremenom brendiranju

bk W

Dizajnirati online marketinske kampanje primjenom razlicitih digitalnih platformi i alata (drustvene
mreZe, partnerski marketing, sadrZajni marketing, SEO, SEM e-WOM, i sl)
6. Koristiti analiticke alate za mjerenje uspjesnosti digitalnih marketinskih strategija

1.26. SadrZaj kolegija

e Uvod u digitalni marketing: Definicije, trendovi i uloga u suvremenom poslovanju
e Digitalna marketinska komunikacija u funkciji suvremenog brendiranja

e Nova podrucja digitalnog marketinga i brendiranja

e Inbound marketing — temeljni koncept digitalne marketinske komunikacije

e SadrZajni marketing: planiranje, kreiranje i distribucija sadrZaja

e  Partnerski marketing: znacaj i modeli
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e Digitalno oglasavanje i alati: SEO, SEM, display oglasavanje

e E-mail marketing: dizajn i automatizacija kampanja

e Drustvene mreZe i njihova uloga u digitalnoj marketinskoj komunikaciji i brendiranju

e Digitalna analitika: Google Analytics i ostali alati za mjerenje uspjesnosti digitalnih marketinskih

strategija

e Analiza uspjesnih digitalnih marketinskih kampanja (poslovni slucajevi)
X predavanja
X seminari i X samostalni zadaci
radionice multimedija i mreza

1.27. Vrste izvodenja nastave (staviti X) X vjezbe . Iaboratorl.J
obrazovanje na | mentorski rad
daljinu ostalo
terenska
nastava

1.28. Obveze studenata

Pohadanje predavanja i vjezbi, aktivna priprema i sudjelovanje u nastavi, priprema i izrada projekta,
polaganje usmenog ispita.

1.29. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X Aktivnost u nastavi X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit X Esej Istrazivanje
Kontinuirana provjera
Projektni zadatak X . provl Referat Prakti¢ni rad
znanja
Portfolio
1.30. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

Aktivnost u nastavi i diskusijama: 10%
Projektni zadatak: 30%
Usmeni ispit: 60%

1.31. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka Broj studenata

Krajnovic, A., Sikiri¢, D., Hordov, M.
(2019). Digitalni marketing: nova era 30 30
trziSne komunikacije. Sveuciliste u Zadru,

Odjel za ekonomiju.

1.32. Dopunska literatura
1. Chaffey, D., & Ellis-Chadwick, F. (2022). Digital Marketing: Strategy, Implementation, and Practice.
Pearson Education.
2. Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management. Pearson.
Ryan, D. (2020). Understanding Digital Marketing. Kogan Page.
4.  Nastavni materijali, relevantni ¢lanci iz znanstvenih i struc¢nih ¢asopisa

w
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1.33. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Opservacije i evaluacije nastave. Evaluacija izvedbe kolegija (studentska anketa)
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Izv. prof. dr. sc. Irena Miljkovi¢ Krecar

Naziv kolegija Psihologija komuniciranja i UX dizajn

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 1. —zimski semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 4
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Kolegij Psihologija komuniciranja istraZzuje temelje uspjesne komunikacije u fizickom i digitalnom okruZenju.
Pokriva Sirok raspon tema, s posebnim naglaskom na psihologiju persuazije i psihologiju dizajna korisnickog
iskustva (UX).

1.34. Ciljevi kolegija

Temeljni cilj kolegija jest podici razinu komunikacijskih vjestina, u svrhu unapredivanja meduljudskih odnosa
u osobnom i poslovhom kontekstu.

1.35. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.36. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon uspjesnog zavrSetka predmeta, studenti ¢e moci:
e Razumjeti i primijeniti psiholoSke principe uspjesne komunikacije u razli¢itim kontekstima.
e Identificirati prepreke u komunikaciji te predloZiti strategije za njihovo prevliadavanje.
e Analizirati ulogu kulturnih razlika u komunikaciji.
e Primijeniti teorije persuazije za oblikovanje uvjerljivih komunikacijskih poruka.
e Analizirati psihologijske principe u podlozi uspjesnog UX dizajna.

1.37. Sadrzaj kolegija

1. Uvod u komunikaciju (sto i zasto komuniciramo; znacajke i vrste interpersonalne komunikacije)

2. Interpersonalna komunikacijska kompetencija (kognitivne i bihevioralne vjestine, komunikacijski
stilovi, tipicne prepreke u komunikaciji na razini pojedinca)

3. Spolne i kulturalne razlike u komunikaciji (razlike u verbalnoj i neverbalnoj komunikaciji; dimenzije
razlikovanja kultura i interkulturalna kompetencija)

4. Psihologija komuniciranja u digitalnom svijetu (slicnosti i razlike u odnosu na offline komunikaciju,
kvaliteta kompjuterski posredovane komunikacije)

5. Persuazija (nastanak i mijenjanje stavova; teorije i strategije persuazije)

6. Psihologija UX dizajna (osnovni principi, proces razvoja).

X predavanja X samostalni zadaci
1.38. Vrste izvodenja nastave (staviti X) X seminari i multimedija i mreza
radionice laboratorij
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X vjezbe

daljinu
terenska
nastava

obrazovanje na

mentorski rad
ostalo

1.39. Obveze studenata

Aktivno sudjelovanje u nastavi.

Izrada i prezentacija grupnog projekta (UX dizajn ili persuazivna komunikacija).

Zavrsni ispit (pisani).

1.40. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X
nastave rad rad
Pismeni ispit X Usmeni ispit Esej IstraZivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakti¢ni rad
znanja

Portfolio

1.41. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

Projektni zadatak: 20%

Zavrsni ispit: 80%

1.42.
nastavu na kolegiju

Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

Naslov

Broj primjeraka

Broj studenata

Miljkovi¢ Krecar, I., Kolega, M. Psihologija
u poslovnom okruzenju. Zagreb, Vern',
2013.

Miljkovi¢ Krecar. Cyber psihologija.
Skolska knjiga, Zagreb (u tisku).

Reardon, K.K.: Interpersonalna
komunikacija. Zagreb, Alinea, 1998.

1.43. Dopunska literatura

Krug, S. (2014). Don’t Make Me Think: A Common Sense Approach to Web Usability. New Riders.
Norman, D. A. (2013). The Design of Everyday Things. Basic Books.

1.44. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Prof.dr.sc. Sanja Seljan, doc. dr. sc. lvan Dunder

Naziv kolegija Analiza i upravljanje digitalnim podacima

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 1. -ljetni semestar (semestar Il)

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 5
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Kolegij uvodi studente u temeljne koncepte i alate za analizu i upravljanje digitalnim podacima, naglasavajudi
njihovu vaznost u suvremenim komunikacijama. Kroz teme poput ,big data“, obrade i ¢iS¢enja podataka te
kvantitativnih i kvalitativnih istrazivackih metoda, studenti usvajaju znanja i razvijaju vjestine potrebne za rad
s kompleksnim digitalnim podacima. Kolegij takoder obuhvada izgradnju i analizu korpusa te vizualizaciju
podataka, pruzajuéi prakti¢no znanje o alatima i tehnikama za interpretaciju i prezentaciju rezultata. Obraduje
se i uloga prediktivne analitike te moguc¢nost donosenja odluka na temelju podataka. Poseban naglasak stavlja
se na etiku, privatnost i pravne aspekte analize podataka u skladu s aktualnom regulativom. Zavrsni projekt
omoguduje integraciju stecenih znanja i vjestina kroz prakticnu primjenu u analizi i donoSenju odluka
temeljenih na podacima.

1.45. Ciljevi kolegija

o Definirati i objasniti kljucne koncepte i metodologije analize i upravljanja digitalnim podacima.

o Primijeniti alate i tehnike za prikupljanje, obradu, c¢is¢enje i vizualizaciju podataka, ukljucujuci
»big data” i prediktivnu analitiku.

o Eksperimentirati i usporediti specijalizirane alata za analizu i upravljanje digitalnim podacima.

. Demonstrirati vjeStine interpretacije i prezentacije podataka u komunikacijskom kontekstu.

. Argumentirati i predvidjeti vaZnost etike, privatnosti i pravne regulative u analizi i upravljanju

digitalnim podacima.

1.46. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.47. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta:

o Definirati i objasniti vrste digitalnih podataka, objasniti klju¢ne koncepte poput ,big data”, te
primijeniti kvantitativne i kvalitativne metode istraZivanja.

o Biti osposobljeni za prikupljanje, Ciscenje i pripremu digitalnih podataka koristeci odgovarajucu
metodologiju.
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o Primijeniti alate za vizualizaciju podataka te na temelju vizualizacija analizirati i prezentirati
rezultate analiza.
o Razumjeti i argumentirati i predvidjeti eticke i pravne aspekte analize digitalnih podataka.

1.48. SadrZaj kolegija

1) Uvod u analizu i upravljanje digitalnim podacima

Pregled kolegija i ciljeva. Definicija, vrste i znacaj digitalnih podataka. Vaznost analize podataka u digitalnim
komunikacijama.

2) Big Data

Definicija koncepta ,big data”. Karakteristike i izazovi. Primjena ,big data“ u drustvenim znanostima i
komunikaciji. Alati za upravljanje velikim podacima.

3) Obrada i ¢iS¢enje podataka

Uklanjanje nepotpunih i neprikladnih podataka. Pretvaranje sirovih podataka u odgovarajuée formate. Alati i
programski jezici za obradu podataka.

4) Kvantitativne metode istraZzivanja

Osnove kvantitativnog istraZzivanja. Prikupljanje kvantitativnih podataka s digitalnih platformi. Primjena
statisti¢kih metoda u kvantitativnoj analizi digitalnih podataka. Klju¢ni alati i platforme.

5) Digitalne ankete i alati za prikupljanje podataka

Dizajn i implementacija digitalnih anketa. Alati za prikupljanje podataka. Analiza rezultata anketa.

6) Provodenje kvantitativnog istrazivanja

7) Kvalitativne metode istraZzivanja

Osnove kvalitativnog istraZivanja. Analiza sadrzaja i tematska analiza. Anketno istraZivanje. Ostali oblici.
Softverski alati za kvalitativnu analizu.

8) Korpusi u istraZivanju

Uloga i vrste korpusa u provodeniju istraZivanja. Nacini prikupljanja.

9) Provodenje kvalitativnog istraZivanja

10) Alati za vizualizaciju podataka |

Osnove vizualizacije podataka. Softver za vizualizaciju.

11) Alati za vizualizaciju podataka Il

Primjena alata za vizualizaciju podataka.

12) Predikcija i donosenje odluka temeljenih na podacima

Uvod u prediktivhu analitiku. Alati za prediktivnu analitiku: osnovni algoritmi strojnog ucenja. DonoSenje
odluka na temelju podataka.

13) Etika u analizi i upravljanju digitalnim podacima

Privatnost i zastita podataka. Etika prikupljanja i koristenja podataka. Regulativa i pravni okvir (GDPRi sl.).
14) Zavrsni projekt |

15) Zavrsni projekt Il

X predavanja . .
X samostalni zadaci

X' seminarii . .
L X multimedija i
radionice .
. mreZa
. . " Xvjezbe .
1.49. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . X laboratorij
X obrazovanje .
B mentorski rad
na daljinu
ostalo
terenska
nastava

1.50. Obveze studenata
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e Redovito pohadanje nastave i sudjelovanje u diskusijama.

e  Samostalni zadaci.

e Izrada zavrsnog grupnog projekta po naputku predavaca.

e Zavrsni ispit (pisani).

1.51. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit X Usmeni ispit Esej IstraZivanje
Kontinuirana provjera
Projekt X . provi Referat Prakti¢ni rad X
znanja
Portfolio
1.52. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu
Aktivnost na nastavi: 10%
Samostalni zadaci: 10%
Zavrsni grupni projekt: 30%
Zavrsni pismeni ispit: 50%
1.53. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka Broj studenata

Provost, F.; Fawcett, T. Data Science for Business:
What you need to know about data minig and data
analytic thinking, 2013.

Winston W., Microsoft Excel Data Analysis and
Business Modeling (Office 2021 and Microsoft 365)
7th Edition, Microsoft, 2021.

’

Nelson S., Excel Data Analysis, A Wiley Brand, 2014

Krsti¢, Z.; Seljan, S.; Zoroja, J. Visualization of big data

text analytics in financial industry: a case study of
topic extraction for Italian banks // Proceedings of
the ENTRENOVA, 2019. str. 67-75

1.54. Dopunska literatura:

1. Seljan, S.; Stanci¢, H.; Dunder, |. Extracting Terminology by Language Independent Methods. Forum
Translationswissenschaft. Translation Studies and Translation Practice. Peter Lang GmbH, 2017. Str.

141-147

o LA WLN

Izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

The Ultimate Guide: Basis Data Cleaning, Socialcops.

Kusleika, D. Data Visualization with Excel Dashboards and Reports, 2021.. ISBN: 978-1-119-69872-2
Rafter C., Ultimate Guide to Cleaning Data With Excel and Google sheets, inzata.
Krauth B., Introductory Statistics for Economics.

1.55. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Izv. prof. dr. sc. Ivan Tanta

Naziv kolegija Krizno komuniciranje

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 2. —zimski semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent optereéenja studenata 5
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Krizno komuniciranje fokusira se na teorijske i prakti¢ne aspekte upravljanja komunikacijom tijekom
kriznih situacija, s posebnim naglaskom na ulogu digitalnih platformi. Studenti ée proucavati tehnike
prepoznavanja potencijalnih kriznih situacija, kreiranja komunikacijskih planova, reagiranja u realnom
vremenu te evaluacije ucinkovitosti krizne komunikacije. Naglasak ce biti stavljen na specificnosti digitalnih
platformi, ukljucujuci drustvene mreze, web stranice i digitalne alate za monitoring i analitiku.

1.56. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je kod studenata razviti razumijevanje uloge kriznog komuniciranja u suvremenim
komunikacijskim strategijama, s posebnim naglaskom na specificnosti digitalnih platformi, ukljucujudi
drustvene mreZe, web stranice i digitalne alate za monitoring i analitiku u planiranju i provedbi kriznog
komuniciranja.

1.57. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta. Predmet je namijenjen studentima koji Zele stedi teorijska i prakti¢na znanja iz kriznog
komuniciranja s posebnim naglaskom na digitalne platforme. Predznanje iz osnova komunikacije je
preporucljivo, ali ne i obavezno.

1.58. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon uspjesnog zavrSetka predmeta, studenti ¢e moci:
e Razumjeti kljucne koncepte i faze kriznog komuniciranja.
e Prepoznati potencijalne krizne situacije i upravljati njima.
e Razviti krizne komunikacijske planove prilagodene digitalnim platformama.
e  Koristiti digitalne alate za pracenje i analizu kriznih situacija.
e f[fikasno komunicirati s razlic¢itim dionicima putem drustvenih mreZa i drugih digitalnih kanala.
e Analizirati uspjesnost krizne komunikacije i implementirati naucene lekcije.

1.59. SadrZaj kolegija

e Uvod u krizno komuniciranje: Definicije, vrste kriza i proces upravljanja krizama.
e  Faze kriznog komuniciranja: Prevencija, priprema, reagiranje i oporavak.

e  Uocavanje incidenata i problema

e  Specificnosti kriznog komuniciranja na digitalnim platformama.
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e Mitigacija kao oblik kontrole i minimiziranja Stete

e Drustvene mreZe u kriznom komuniciranju: Brzina, transparentnost i dvosmjerna komunikacija.

e Poznavanje medija i tehnologije

e  Krizni timovi sastav i uloge

e Digitalni alati za monitoring i analizu: Alati za pracenje sentimenta i pracenje kriza u stvarnom
vremenu.

e Upravljanje kriznim situacijama: Izrada kriznih komunikacijskih planova.

e Case study: Analiza uspjesnih i neuspjesnih primjera krizne komunikacije na digitalnim platformama.

e Interna komunikacija tijekom krize: Koordinacija unutar organizacije.

e  FEtika u kriznom komuniciranju: OdrZavanje povjerenja i kredibiliteta.

e  Fvaluacija i oporavak: Analiza ucinkovitosti i dugorocne strategije za upravljanje reputacijom.

X predavanja
P ) X samostalni zadaci

X'seminarii . L .
L multimedija i mreZa

radionice N
. laboratorij

) . " X vjezbe )
1.60. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad

obrazovanje na
. ostalo

daljinu

X terenska

nastava

1.61. Obveze studenata

e Redovito pohadanje nastave i sudjelovanje u diskusijama.

e [zrada pojedinacnog segmenta u grupnom projektu (strategija za krizno komuniciranje).
e  Prezentacija studije slucaja.

e Zavrsni ispit (pisani ili prakticni).

1.62. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit X | Usmeni ispit Esej Istrazivanje X
Kontinuirana provjera
Projekt X . prov] Referat Prakti¢ni rad
znanja
Portfolio
1.63. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

Aktivnost na nastavi i seminarskim raspravama: 10%
Grupni projekt: 40%

Analiza slucaja: 20%

Zavrsni ispit: 30%

1.64. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka Broj studenata

Coombs, W. T. (2014). Ongoing Crisis
Communication: Planning, Managing, and
Responding. Sage Publications.
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Jugo, D. (2012). MenadZment kriznog 30 30
komuniciranja. Skolska knjiga.

1.65. Dopunska literatura:

1. Austin, L., & Jin, Y. (2017). Social Media and Crisis Communication. Routledge

2.  Fearn-Banks, K. (2016). Crisis Communications: A Casebook Approach. Routledge.
Izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.66. Nacini praéenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Izv. prof. dr. sc. Jadranka lvankovi¢

Naziv kolegija Strategije brendiranja

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 3. —ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 6
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Strategije brendiranja fokusira se na teorijske i prakti¢ne aspekte izgradnje i upravljanja brendovima
u digitalnom okruzenju. Cilj je razumijevanje uloge brendiranja u suvremenim poslovnim i komunikacijskim
strategijama, s posebnim naglaskom na kreiranje vrijednosti brenda, diferencijaciju, lojalnost potrosaca i
upravljanje brendovima na globalnim i lokalnim trzistima. Studenti ¢e steci znanja o procesu izrade strategije
brendiranja, alatima za analizu brenda i nainima mjerenja uspjesSnosti brenda.

1.67. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je kod studenata razviti razumijevanje cjelovite uloge brendiranja u suvremenim poslovnim i
komunikacijskim strategijama, s posebnim naglaskom na kreiranje vrijednosti brenda, diferencijaciju, lojalnost
potrosaca i upravljanje brendovima na globalnim i lokalnim trzistima.

1.68. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta. Predznanje iz osnova marketinga je preporucljivo, ali ne i obavezno. Tijekom nastave
studenti ¢e raditi na stvarnim poslovnim izazovima kako bi stekli praktiéna znanja primjenjiva u
profesionalnom okruZenju.

1.69. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Nakon uspjesnog zavrSetka predmeta, studenti ¢e moéi:
e Razumjeti i objasniti kljucne koncepte i modele brendiranja.
e Primijeniti strategije brendiranja u stvaranju i razvoju brenda (proizvoda, usluge, osobe i mjesta).
e Andalizirati i interpretirati percepciju brenda kod razlicitih ciljanih skupina.
e Razviti strategiju brendiranja i komunikacijske planove za provedbu brendiranja integrirajuci
tradicionalne i digitalne alate i platforme.
e  FEvaluirati uspjesnost strategija brendiranja putem relevantnih metrika.

1.70. Sadrzaj kolegija

1) Uvod u brendiranje: Definicije, povijest i znacaj brenda. Brend kao socioloski i kulturalni fenomen.

2) Elementiidentiteta brenda: Naziv, logo, slogan. Zastita intelektualnog vlasnistva (Zig ili trademark).
Distinkcija identiteta i imidZa brenda.

3) Odnos korporativne, poslovne i marketinske strategije i strategije brenda. Osnovne vrste brend
arhitekture.

4) Etika i odrZivost u brendiranju: Drustveno odgovorno poslovanje i brend.

5) Strategije pozicioniranja brenda: Diferencijacija i ciljano trZiste.
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6) Emocionalno i racionalno brendiranje: Stvaranje emocionalne povezanosti s potrosacima (brend

piramida, senzorni brending, 4 D model brenda).

7) Brendiranje u digitalnom okruZenju: Digitalni alati i platforme (PESO model — placeni, zaradeni,

dijeljeni i vlastiti mediji — u funkciji izgradnje i upravljanja brendom).

8) Krizno upravljanje brendom: OdrZavanje reputacije u izazovnim situacijama.

9) Brendiranje osoba: Personal branding za profesionalce i influencere. Primjeri iz prakse.

10) Brendiranje destinacija: gradova, regija i drZzava (6 D model brendinga). Primjeri iz prakse.

11) Globalno vs. lokalno brendiranje: Primjeri iz prakse.

12) Vrijednost brenda kroz vrijeme: Kapital brenda i trZiSna vrijednost brenda.

Mijerenje uspjesnosti marketinskih aktivnosti brenda: KPI-jevi, analitika i ROl brend aktivnosti.

X predavanja

X seminari i X samostalni zadaci
radionice multimedija i mreza
X vjezbe laboratorij

1.71. Vrste izvodenja nastave (staviti X) y . .J
obrazovanje na | mentorski rad
daljinu ostalo
X terenska
nastava

1.72. Obveze studenata

e Aktivno sudjelovanje u nastavi i diskusijama.

e [zrada i prezentacija grupnog projekta (razrada strategije brendiranja).

e Analiza studije slu¢aja prema uputama nastavnika.

e Zavrsni ispit (usmeni).

1.73. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit X | Esej IstraZivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakti¢ni rad
znanja

Portfolio

1.74. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

Aktivnost na nastavi i seminarskim raspravama: 10%

Grupni projekt (razrada strategije brendiranja): 30%

Pisani seminarski rad ili analiza studije slucaja: 20%

Zavrsni ispit (usmeni): 40%

1.75. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka Broj studenata
Olins, W. (2008). Brendovi - marke u
suvremenom svijetu. Golden marketing- 30 30

Tehnicka knjiga
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1.76. Dopunska literatura:

O N O LA WLDNR

9.

Seri¢, N., Melovié, B., Perisi¢, M. (2019). Upravljanje markom u poduzetnistvu. Redak.
Vranesevic, T. (2007). Upravijanje markama - Brand management. Accent.

Aaker, D. A. (2011). Building Strong Brands. Free Press.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management. Pearson.

Pavlek, Z. (2008). Branding - kako izgraditi najbolju marku. MEP Consult.

Lindstrom, M. (2009). Brand sense - revolucija osjetilnog marketinga. MEP Consult.

Gad, T. (2005). 4-D Branding - razbijanje korporacijskog koda mreZne ekonomije. Differo.

Anholt, S. (2009). Konkurentan identitet — novo upravljanje markama drZava, gradova i regija. M
Plus.

Skoko, B. (2021). Stratesko komuniciranje drZava: |. dio - Javna diplomacija, brendiranje drZava i
nacija, medunarodni odnosi s javnosc¢u. Skolska knjiga.

10. Relevantni ¢lanci iz znanstvenih i strucnih ¢asopisa.

1.77. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc. dr. sc. Marija Geiger Zeman

Naziv kolegija Mediji i drustvo

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 4. -ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 5
nacin izvodenja

Hastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Mediji i drustvo istraZzuje interakciju izmedu medija i drustva, s posebnim naglaskom na utjecaj
digitalnih medija na drustvene procese, politiku, kulturu i identitet. U okviru predmeta studenti ¢e se upoznati
s konceptima masovnih medija, njihovom podjelom i povijesnim razvojem, kao i s utjecajem drustvenih
promjena i razvoja tehnologije na evoluciju medija. Kroz diskusiju o mogué¢im odnosima medija i drustva,
konceptima publike i vrstama publike, predmet ¢e obuhvatiti i analizu utjecaja medija na publike te
potencijalni razvoj medija u buduénosti i njihov utjecaj na klju¢ne drustvene aspekte.

1.78. Ciljevi kolegija

1) Upoznati studente s osnovnim konceptima i povijesnim razvojem masovnih medija.
2) Razumjeti medusobni utjecaj medija i drustvenih promjena.

3) Analizirati odnose izmedu medija i drustva u kontekstu politike, kulture i identiteta.
4) Kriticki promisljati o ulozi publike u medijskom sustavu.

5) Predvidjeti moguce smjerove razvoja medija i njihov utjecaj na drustvo.

1.79. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.80. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrsetku predmeta:
e Objasniti povijesni razvoj medija i njihovu evoluciju pod utjecajem drustvenih promjena.
e Identificirati i analizirati utjecaj medija na drustvene procese, politiku i kulturu.
e  Kriticki sagledati odnose izmedu medija, publike i drustva.
e  Prepoznati vrste publike i evaluirati utjecaj medija na razlicite segmente drustva.
e Razviti scenarije buduceg razvoja medija i njihovih potencijalnih ucinaka na drustvo.

1.81. Sadrzaj kolegija

1) Uvod u masovne medije: definicije, koncepti i podjele.

2) Povijesni razvoj medija: utjecaj drustvenih promjena i tehnoloskog napretka.
3) Mediji i drustvo: teorije i pristupi analizi odnosa.

4) Publike: definicija, vrste i njihova interakcija s medijima.

5) Utjecaj medija na drustvo: politika, kultura, identitet.

6) Digitalni mediji: uloga i utjecaj na drustvene procese.
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7) Buducnost medija: potencijalne promjene i izazovi.

8) Studije slucajeva: analiza konkretnih primjera utjecaja medija na drustvo.

X predavanja

X samostalni zadaci

X seminari i . s Y
L X multimedija i mreza
radionice R
. laboratorij
. . - X vjezbe ]
1.82. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
B ostalo
daljinu
X terenska
nastava -
1.83. Obveze studenata
e Redovito pohadanje nastave
e Sudjelovanje u diskusijama i grupnim projektima
e Izrada seminara i zavrsnog projekta
e Zavrsni pismeni ispit
1.84. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit X | Usmeni ispit Esej IstraZivanje
i Kontinuirana provjera I
Projekt X . Referat Prakti¢ni rad
znanja
Portfolio
1.85. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

1) Aktivnost na nastavi i sudjelovanje u raspravama: 20%

2) Seminarskirad: 30%
3) Zavrsni projekt: 20%
4) Zavrini ispit: 30%

1.86.
nastavu na kolegiju

Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

Naslov

Broj primjeraka

Broj studenata

Briggs, A. i Burke, P. (2011). Socijalna
povijest medija. Pelago.

30

30

Perusko, Z. (ur). (2011). Uvod u medije.
Naklada Jesenski i Turk.

30

30

1.87. Dopunska literatura:

McQuail, D. (2010). McQuail's Mass Communication Theory. Sage Publications.
Castells, M. (2024). Advanced Introduction to Digital Society. Edward Elgar Publishing.
Gunter, B. & Machin, D. (2009). Media Audiences. Sage Publications.
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Jenkins, H. (2006). Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. NYU Press.
Lindgren, S. (2017). Digital Media and Society. Sage Publications.
Izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.88. Nacini pracéenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc. dr. sc. Nikolina Bor¢i¢

Naziv kolegija Digitalni medijski trendovi

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 5. —ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 5
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Digitalni medijski trendovi analizira suvremene digitalne komunikacijske trendove, Zanrove i formate
te pruza studentima priliku za razvoj prakti¢nih vjestina u stvaranju relevantnog digitalnog sadrzaja. Kolegij
obuhvacda analizu komunikacijskih trendova u digitalnim medijima, ukljucujuéi drustvene mreze, mobilne
tehnologije, podcaste, streaming platforme i inovativhe medijske formate. Nastava kombinira teorijska
predavanja s prakticnim radionicama, omogudujuci studentima stjecanje uvida u suvremene medijske
promjene i razvoj sposobnosti kreiranja sadrzaja prilagodenog trenutnim digitalnim zahtjevima.

1.89. Ciljevi kolegija

6) Upoznati studente s najnovijim trendovima u digitalnim medijima.

7) Razviti analiticke sposobnosti za procjenu digitalnih komunikacijskih formata i Zanrova.

8) Osposobiti studente za prakticno kreiranje sadrZaja prilagodenog digitalnim platformama.
9) Razumijeti utjecaj inovacija u digitalnim medijima na drustvenu komunikaciju.

10) Pratiti i predvidati buduce medijske trendove na temelju trenutnih inovacija.

1.90. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.91. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrsetku predmeta:
e Identificirati i analizirati kljucne komunikacijske trendove u digitalnim medijima.
e Razumjeti razlicite Zanrove i formate digitalnog sadrZaja.
e Kriticki evaluirati utjecaj novih medija na drustvene i komunikacijske procese.
e  Kreirati inovativan digitalni sadrZaj prilagoden razli¢itim platformama.
e  Razviti strategije za primjenu novih digitalnih trendova u profesionalnom okruZenju.

1.92. Sadrzaj kolegija

e Uvod u digitalne medijske trendove: teorijske osnove i povijesni pregled.

e Drustvene mreZe: evolucija, trendovi i utjecaj na komunikaciju.

e Mobilne tehnologije: znacaj i uloga u suvremenim medijima.

e  Podcasti i audio formati: razvoj i strategije kreiranja.

e Streaming platforme: inovacije u distribuciji i produkciji sadrZaja.

e Analiza digitalnih formata i Zanrova: video, blogovi, infografike, interaktivni sadrZaji.
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e  Prakti¢ne radionice: kreiranje sadrZaja za drustvene mreZe, podcaste i druge digitalne platforme.

e  Predvidanje buducih trendova: identificiranje i analiza novih inovacija u digitalnim medijima.

X predavanja . .
L X samostalni zadaci
X seminari i . - .
o X multimedija i mreza
radionice .
. laboratorij
. . " X vjeibe )
1.93. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
. ostalo
daljinu
X terenska
nastava -
1.94. Obveze studenata
e  Redovito pohadanje nastave
e Aktivno sudjelovanje u radionicama i grupnim projektima
e |zrada seminara na zadanu temu
e  Zavrsni projekt (kreiranje digitalnog sadrZaja)
1.95. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit Esej X Istrazivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakticni rad
znanja
Portfolio
1.96. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavr$nom ispitu
4) Aktivnost na nastavi i sudjelovanje u radionicama: 20%
5) Seminarski rad: 30%
6) Zavrsni projekt: 30%
7) Pismeni ispit: 20%
1.97. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka Broj studenata
Newman, N. i sur. (2023). Digital News
Report 2023. Reuters Institute for the
Study of Journalism.
o . 30 30
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/s
ites/default/files/2023-
06/Digital News Report 2023.pdf
Tobin SJ, Guadagno RE (2022) Why
people listen: Motivations and outcomes
of podcast listening. PLoS ONE 17(4): 30 30
e0265806.
https://doi.org/10.1371/journal.pone.026
5806
Car, V. i Osmancevic Leali (2024). 30 30
Digitalne medijske publike i generacije —
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https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2023-06/Digital_News_Report_2023.pdf

teorije, trendovi i izazovi. DHS-Drustvene i
humanisticke studije: ¢asopis Filozofskog
fakulteta u Tuzli, XV. 919-93.

1.98. Dopunska literatura:

Chile, D. i Nuhu, M. (2024). Trends in Digital Media and Corporate Communication. LAP LAMBERT Academic
Publishing

McStay, A. (2017). Digital Advertising. Red Globe Press

Izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

Eret, L. (2024). Digitalni mediji. Kako unaprijediti nastavu. TIM Press

1.99. Nacini pracéenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc. dr. sc. Vjekoslav Daic

Naziv kolegija Digitalna transformacija medijskih organizacija i agencija

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 6. - ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 6
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Digitalna transformacija medijskih organizacija i agencija analizira promjene koje su digitalne
tehnologije i konvergencija medija donijele u poslovanje medijskih tvrtki i komunikacijskih agencija. Kolegij
istrazuje nove poslovne modele, inovacije u distribuciji sadrzaja i nacine suradnje s publikom. Posebna paznja
posvecuje se funkcioniranju komunikacijskih agencija, njihovim uslugama, nacinima rada i naplate, te vaznosti
etike u ovom sektoru. U okviru predmeta takoder se proucavaju utjecaji konvergencije medija na poslovne
modele medijskih ku¢a, odnose s publikama i oglaSivacima, kao i na rad novinskih agencija poput HINA-e i
Reutersa. Razlika izmedu B2B i B2C oblika pruzanja usluga i poslovanja bit ¢e dodatno razjasnjena. Predmet
ulazi i u sferu umjetne inteligencije, odnosno njezine optimizacije i minimalizaciju rizika u medijskim
organizacijama i agencijama. Osim na promjene u poslovanju i nove prakse, naglasak se stavlja i na diskusiju
o etickim nacelima.

1.100. Ciljevi kolegija

11) Upoznati studente s procesima digitalne transformacije u medijskim organizacijama i agencijama.

12) Razumjeti nove poslovne modele medijskih tvrtki i komunikacijskih agencija.

13) Analizirati odnose izmedu medijskih organizacija, komunikacijskih agencija i njihovih klijenata.

14) Kriticki promisljati o utjecaju konvergencije medija na poslovanje i etiku.

15) Razlikovati B2B i B2C poslovne modele te njihove prednosti i izazove.

16) Medijska industrija i agencije u dobu umjetne inteligencije

1.101. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.102. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta:

Identificirati kljucne procese digitalne transformacije u medijskim i agencijskim organizacijama.
Analizirati nove oblike poslovanja u medijskoj industriji i komunikacijskim agencijama.
Razumjeti nacine suradnje agencija s klijentima i njihove poslovne strategije.

Evaluirati utjecaj digitalne transformacije na odnose medijskih tvrtki s publikama i oglasivacima.
Prepoznati izazove i eticke dileme u poslovanju digitalno transformiranih organizacija.
Razumjeti izazove umjetne inteligencije u transformativnom procesu medijskih organizacija

1.103. SadrZaj kolegija
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Uvod u digitalnu transformaciju: definicije i osnovni koncepti.

Komunikacijske agencije: usluge, vrste klijenata, poslovne strategije i naplata usluga.

Etika u komunikacijskim agencijama: vaZnost i kljucni izazovi.

Digitalna transformacija medijskih organizacija: utjecaj na poslovne modele i konvergenciju medija.
Konvergencija medija: utjecaj na odnose s publikama i klijentima (oglasivacima).

B2B i B2C poslovni modeli: razlike, prednosti i izazovi.

Novinske agencije i digitalna transformacija: studije slucajeva HINA-e i Reutersa.

Inovacije u distribuciji sadrZaja: primjeri iz prakse i trendovi.

Medijske organizacija i umjetna inteligencije: prednosti i rizici

Medijske organizacija i umjetna inteligencije: drustvena odgovornost i eticki principi

X predavanja . .
L samostalni zadaci
X seminarii ] L .
L multimedija i mreza
radionice N
. laboratorij
. . - X vjezbe ]
1.104. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
B ostalo
daljinu
X terenska
nastava

1.105. Obveze studenata

Predavanja uz studije slucajeva
Seminari s diskusijama

Grupni projekti analize poslovnih modela
Pismeni i usmeni zadaci

1.106. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit X | Usmeni ispit X | Esej Istrazivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakticni rad
znanja

Portfolio

1.107. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

8) Aktivnost na nastavi i sudjelovanje u raspravama: 20%
9) Seminarski rad: 30%
10) Grupni projekt: 20%
11) Zavrsni ispit: 30%

1.108. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka Broj studenata

Holy, M. (2019). Agencije za odnose s

. v« . 30 30
javnoscu. Skolska knjiga

81




1.109. Dopunska literatura:

Doyle, G. (2013). Understanding Media Economics. Sage Publications.

Luttrell, R.M. i Capizzo, L.W. (2018). The PR Agency Handbook. Sage.

Izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

Bourne, C. (2024). Al hype, promotional culture, and affective capitalism u: Al and Ethics. Springer.

1.110. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc. dr. sc. Stana Odak Krasic¢

Naziv kolegija Komuniciranje neprofitnih organizacija

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Izborni

Godina 7. —ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 4
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 10+15+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Komuniciranje neprofitnih organizacija istrazuje teorijske i prakticne aspekte specificnosti
komuniciranja u okviru neprofitnih organizacija, nevladinih organizacija (NVO) i medunarodnih neprofitnih
organizacija. Kroz predmet studenti ¢e se upoznati s kljuénim strategijama i alatima za komunikaciju koje
koriste neprofitne organizacije, uklju¢ujuc¢i odnose s javnos¢u, kampanje javnog zagovaranja, prikupljanje
sredstava i krizno komuniciranje. Fokus predmeta je na razumijevanju izazova s kojima se neprofitne
organizacije suocavaju u komunikacijskom prostoru i razvoju prakti¢nih vjestina za oblikovanje i provodenje
komunikacijskih strategija.

1.111. Ciljevi kolegija

17) Upoznati studente s temeljnim teorijskim konceptima komuniciranja u neprofitnom sektoru.

18) Razumjeti specificnosti komunikacijskih potreba i izazova neprofitnih organizacija.

19) Osposobiti studente za planiranje i provodenje ucinkovitih komunikacijskih strategija.

20) Razviti vjestine za prikupljanje sredstava i javno zagovaranje.

21) Potaknuti kriticko razmisljanje o ulozi komunikacije u stvaranju drustvenog utjecaja.

1.112. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.113. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrsetku predmeta:

Analizirati specificnosti komunikacijskih strategija neprofitnih organizacija.
Razviti i implementirati strategije odnosa s javnoscu za neprofitne organizacije.
Planirati i provoditi kampanje za javno zagovaranje i prikupljanje sredstava.
Upravljati kriznim situacijama u kontekstu neprofitnog sektora.

Evaluirati uc¢inak komunikacijskih aktivnosti neprofitnih organizacija na drustvo.

1.114. SadrZaj kolegija

Uvod u komunikaciju neprofitnih organizacija: osnovni pojmovi i koncepti.
Specifi¢nosti komuniciranja u neprofitnom sektoru: izazovi i prilike.

Strategije odnosa s javnoscu za neprofitne organizacije: izgradnja ugleda i povjerenja.
Kampanje javnog zagovaranja: planiranje, implementacija i evaluacija.

Prikupljanje sredstava: komunikacijske tehnike za privlacenje donatora.
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e Digitalne platforme u komunikaciji neprofitnih organizacija: strategije i alati.
e Krizno komuniciranje: upravljanje reputacijom u kriznim situacijama.
e  Studije slucajeva: analiza komunikacijskih strategija uspjesnih neprofitnih organizacija..

X predavanja ) .
L X samostalni zadaci
X seminarii . L .
L multimedija i mreza
radionice N
. laboratorij
. . .. X vjeibe ;
1.115. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
B ostalo
daljinu
X terenska
nastava -
1.116. Obveze studenata
e Redovito pohadanje nastave
e Aktivno sudjelovanje u raspravama i grupnim projektima
e Izrada seminara na zadanu temu
e  Zavrsni projekt (planiranje komunikacijske strategije)
1.117. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit X | Esej Istrazivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakti¢ni rad
znanja
Portfolio
1.118. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu
12) Aktivnost na nastavi i sudjelovanje u grupnim projektima: 20%
13) Seminarski rad: 30%
14) Zavrsni projekt: 30%
15) Pismeni ispit: 20%
1.1109. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka Broj studenata
Oliveira, E., Duarte Melo, A. i Gongalves,
G. (2016). Strategic Communication for 30

Non-Profit Organisations: Challenges and
Alternative Approaches. Vernon Press

1.120. Dopunska literatura:
Mansfield, H. (2011). Social Media for Social Good: A How-to Guide for Nonprofits. McGraw Hill
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Worth, M. J. (2018). Nonprofit Management: Principles and Practice. CQ Press
Izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.121. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija doc. dr. sc. Milica Vuckovi¢

Naziv kolegija Digitalna kultura

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Izborni

Godina 1. -ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 5
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Digitalna kultura istraZzuje transformativnu ulogu digitalnih medija u oblikovanju suvremene kulture,
identiteta i zajednica. Polaznici ¢e analizirati kako digitalne tehnologije i platforme utjecu na drustvene
interakcije, kulturne prakse te na konstruiranje i izrazavanje osobnih i kolektivnih identiteta. Posebna paznja
posvetit ¢e se fenomenu internet subkultura, memeova kao oblika digitalne naracije i humora, te razvoju
digitalnih zajednica, ukljuCujuéi njihovu dinamiku, norme i utjecaj na Siru drustvenu stvarnost. Kroz
interdisciplinarni pristup, predmet kombinira teorijske uvide iz podrucja medijskih studija, sociologije,
antropologije i kulturnih studija s prakticnom analizom digitalnih fenomena. Studenti ¢e istraZivati teme poput
kulturnog kapitala u digitalnom prostoru, stvaranja participativne kulture, uloge digitalnih platformi u
drustvenim pokretima, uloge umjetne inteligencije, algoritama i personalizacije sadrzaja u oblikovanju javnog
mnijenja. Kroz sadrZaj kolegija ¢emo definirati i ekonomiju paznje, ali i ekonomiju dijeljenja. Takoder,
studentima ¢e se pribliZiti svijet gaminga i metaversa. Predmet ¢e ukljucivati rasprave, analize studija slucaja,
grupne projekte i prakti¢ne zadatke koji poti¢u kriticko promisljanje i kreativno istrazivanje digitalnih praksi.
Po zavrSetku predmeta, studenti ée steéi dublje razumijevanje kompleksnih odnosa izmedu digitalnih medija
i drustvenih promjena, kao i sposobnost analiziranja i kritickog vrednovanja uloge digitalne kulture u
suvremenom drustvu.

1.122. Ciljevi kolegija

22) Razviti razumijevanje utjecaja digitalnih medija na suvremenu kulturu, identitet i zajednice.

23) Rauzviti kriticko vrednovanje transformativnih, utopijskih i distopijskih ideja u raspravama o digitalnoj
transformaciji.

24) Kriticki istraZiti digitalne fenomene poput internet subkultura, memeova i participativne kulture.

25) Osposobiti studente za primjenu teorijskih koncepata na analizu digitalnih praksi i zajednica.

26) Potaknuti interdisciplinarno promisljanje o drustvenim, kulturnim i etickim aspektima digitalne
kulture.

27) Pripremiti studente za samostalno istraZivanje i kriticko vrednovanje uloge digitalnih medija u
globalnim i lokalnim kontekstima.

1.123. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.124. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrsetku predmeta:
1. Analizirati utjecaj digitalnih medija na kulturu, identitet i zajednice.
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2. Modi kriticki vrednovati transformativne, utopijske i distopijske ideje u raspravama o digitalnoj
transformaciji.

3. Kriticki vrednovati ulogu digitalnih fenomena poput memeova, internet subkultura i digitalnih
zajednica te drustvenih pokreta.

4. Primijeniti interdisciplinarne teorijske pristupe u analizi digitalne kulture.

5. Razviti sposobnost prepoznavanja kulturnih i etickih implikacija digitalnih praksi.

6. Osmisliti i prezentirati istraZivanje na temu digitalne kulture koristeci razlicite metode analize.

1.125. SadrZaj kolegija

Uvod u digitalnu kulturu:

e Definicije i koncepti digitalne kulture

e  Povijesni pregled razvoja digitalnih medija
Digitalni mediji i kulturne promjene:

e Utjecaj digitalnih medija na tradicionalne i suvremene kulturne prakse

e  Globalizacija, lokalizacija i glokalizacija u digitalnom prostoru
Identitet u digitalnom dobu:

e  Konstrukcija identiteta na digitalnim platformama

e Anonimnost, pseudonimnost i stvaranje digitalnih persona
Gaming, virtualni svjetovi i metaverzum

e Razvoj iskustava virtualne i prosirene stvarnosti te njihove kulturne i drustvene primjene

e Implikacije metaverzuma za identitet, drustvenu interakciju i digitalna gospodarstva
Internet subkulture i digitalne zajednice:

e  Karakteristike i dinamika internet subkultura

e Uloga digitalnih platformi u drustvenim pokretima
Memeovi kao digitalni fenomen:

e Povijest i teorija memeova

e Memeovi kao alati za humor, kritiku i politicku komunikaciju
Participativna kultura i kreativnost:

e Uloga korisnika u stvaranju digitalnih sadrZaja

e  Crowdsourcing, remix kultura i otvoreni kod
Algoritmi i kulturna dinamika:

e Algoritmi kao kreatori kulturnog sadrZaja

e  Filter baloni i eho komore
Ekonomija paZnje u digitalnoj kulturi

e Psihologija digitalne angaZiranosti i monetizacije

e Uloga personalizacije sadrZaja u oblikovanju javnog mnijenja
Etika i digitalna kultura

e  Privatnost, nadzor i digitalna sloboda

e Govor mrinje, trolling i odgovornost u digitalnim zajednicama
Buducnost digitalne kulture:

e Umjetna inteligencija i nove tehnologije

e Digitalna kultura u kontekstu klimatskih i drustvenih izazova
Zavrsni projekt i evaluacija

e Samostalno istraZivanje specificnog digitalnog fenomena

e  Prezentacija i kriticka diskusija rezultata.

X predavanja X samostalni zadaci
. . . X seminari i X multimedija i mreza
1.126. Vrste izvodenja nastave (staviti X) L R
radionice laboratorij
X vjezbe mentorski rad
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obrazovanje na | ostalo
daljinu
terenska _
nastava
1.127. Obveze studenata
e  Predavanja uz studije slucajeva
e Seminari s diskusijama
e  Grupni projekti analize studija sluc¢aja
e Pismeniiusmeni zadaci
e Zavrsni projekt
1.128. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit X | Usmeni ispit X | Esej Istrazivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . X Referat Prakti¢ni rad
znanja
Portfolio
1.129. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

16) Kontinuirana provjera znanja i sudjelovanje u raspravama: 10%
17) Seminarski rad: 30%

18) Grupni projekt: 20%

19) Zavrsni projekt i usmeni ispit: 40%

1.130. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka Broj studenata

Van Dijck, J. (2013). The Culture of
Connectivity: A Critical History of Social 30
Media. Oxford University Press.

Shifman, L. (2014). Memes in Digital
Culture. MIT Press.

boyd, d. (2011). Social networking sites as
networked publics. In Z. Papacharissi
(Ed.), A networked self: Identity,
community, and culture on social network
sites (pp. 39-58). New York: Routledge.

1.131. Dopunska literatura:

Boyd, D. (2014). It's Complicated: The Social Lives of Networked Teens. Yale University Press.

Brunner, E. (2017). Wild public networks and affective movements in China: Environmental activism, social
media, and protest in Maoming. Journal of Communication, 67, 665-677.
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Castells, M. (2009). Communication Power. Oxford University Press.

Fuchs, C. (2014). Social Media: A Critical Introduction. Sage Publications.

Franck, G. (2019). The economy of attention. Journal of sociology, 55(1), 8-19.

Jenkins, H. (2006). Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. New York: NYU Press.

Kim, L. & Johnson, B. (2018). Contesting race in YouTube’s K-Town: “It’s white people in Asian disguises”.
Journal of Social Media in Society, 7(1), 78-105.

Shirky, C. (2008). Here Comes Everybody: The Power of Organizing Without Organizations. Penguin Books.
Nagle, A. (2017). Kill All Normies: Online Culture Wars from 4chan and Tumblr to Trump and the Alt-Right.
Zero Books.

Sisler, V., Svelch, J., & Slerka, J. (2017). Global digital culture| Video games and the asymmetry of global
cultural flows: The game industry and game culture in Iran and the Czech Republic. International Journal of
Communication, 11, 23.

Turkle, S. (2011). Alone Together: Why We Expect More from Technology and Less from Each Other. Basic
Books.

Reer, F., Tang, W.Y., & Quandt, T. (2019). Psychological well-being and social media engagement: The
mediating roles of social comparison orientation and fear of missing out. New Media & Society, 21(7), 1486-
1505.

Sutherland, W., & Jarrahi, M. H. (2018). The sharing economy and digital platforms: A review and research
agenda. International Journal of Information Management, 43, 328-341.

Clanci iz relevantnih znanstvenih ¢asopisa

1.132. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Doc. art. Branimir Lazanja

Naziv kolegija Vizualne komunikacije

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Izborni

Godina 1. - ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent optereéenja studenata 4
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 10+20+0

OPIS KOLEGIJA

Predmet Vizualne komunikacije pruza studentima teorijska i prakticna znanja o upotrebi dizajna u poslovnoj
komunikaciji i razvoju brenda. Kroz analizu vizualnih elemenata kao Sto su tipografija, boje, simboli i raspored
elemenata, studenti ¢e usvojiti alate za stvaranje i evaluaciju vizualnih poruka. Poseban naglasak stavlja se na
primjenu dizajnerskih smjernica u izradi prezentacija, DTP (desktop publishing) te vrednovanje dizajna u
medijima i odnosima s javnoscu.

1.133. Ciljevi kolegija

28) Upoznati studente s osnovnim principima vizualne komunikacije i njihovom ulogom u poslovnoj
komunikaciji i brendiranju.

29) Razviti primjenu vizualnih elemenata u komunikaciji kroz kriticko analiziranje dizajnerskih alata
(tipografije, boje, i raspored elmenata unutar dizajna).

30) Osposobiti studente za izradu vizualnih materijala u skladu s dizajnerskim smjernicama.

31) Kriticki vrednovati primjenu dizajna u medijskim i PR sadrZajima.

32) Rauzviti kreativnost i tehnicke vjestine potrebne za prakticnu primjenu vizualne komunikacije.

1.134. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.135. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta:
7. Prepoznati i primijeniti osnovne principe vizualne komunikacije u razli¢itim medijima.
8. Razviti i evaluirati vizualne elemente koji doprinose ucinkovitoj poslovnoj komunikaciji i brendiranju.
9. lzraditi prezentacije, digitalne oglase za drustvene mreZe i druge vizualne materijale uz upotrebu
profesionalnih alata i dizajnerskih smjernica.
10. Kriticki procijeniti kvalitetu vizualnih komunikacija u medijima i odnosima s javnoscu.
11. Prilagoditi vizualne materijale specificnim cilinim skupinama i komunikacijskim kanalima.

1.136. SadrZaj kolegija

Uvod u vizualne komunikacije:

e Povijest i razvoj vizualne komunikacije

e Uloga vizualnih elemenata u poslovanju i brendiranju
Osnovni elementi dizajna:
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e Tipogrdfija: povijest, vrste, upotreba i analitika

e Boje i simboli: psiholoski i kulturni utjecaji

e Raspored i kompozicija dizajna
Primjena alata za vizualne komunikacije:

e Uvod u alate za dizajn (Adobe Photoshop, lllustrator, Canva,)
Izrada vizualnih materijala:

e Dizajniranje prezentacija u skladu s profesionalnim smjernicama

e Izrada promotivnih materijala (posteri, ambijentalno oglasavanje, digitalni vizuali: beneri, headeri)
Vizualne komunikacije u medijima i PR-u:

e Analiza primjene dizajna u medijskim kampanjama

e  Evaluacija uspjesnosti vizualnih elemenata u odnosima s javnoscu
Analiza studija slucaja i praksa:

e  Pregled uspjesnih primjera vizualnih komunikacija

e Grupni rad: razvoj vizualne komunikacijske strategije.

. X samostalni zadaci
X predavanja ] o .
. L X multimedija i mreza
X seminari i radionice

1.137. Vrste izvodenja nastave L laboratorij
. X vjezbe ;
(staviti X) . B mentorski rad
obrazovanje na daljinu
ostalo
terenska nastava
1.138. Obveze studenata
e Redovito pohadanje nastave i vjezbi
e Izrada prakticnih radova (zadataka)
e Izrada i prezentacija grupnog projekta
e Usmeniispit
1.1309. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X
nastave rad rad
Pismeni ispit X | Usmeni ispit Esej IstraZivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakti¢ni rad X
znanja
Portfolio
1.140. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu
20) Kontinuirana provjera znanja i sudjelovanje u raspravama: 10%
21) Prakticni rad 25%
22) Zavrsni grupni projekt 25%
23) Pismeni ispit 40%
1.141. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka Broj studenata
30

Lazanja, B (2023). Skripta: Dizajn u

vizualnim komunikacijama
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1.142. Dopunska literatura:

Ziliak Grsié, J. Jugovié, M. Leiner Maskan, U. (2022). Dizajn vizualnih komunikacija, Zagreb: Skolska knjiga
Hembree, R. (2008). Kompletan graficki dizajn. Beograd: Don Vas.

Wheeler, A. (2009). Designing Brand Identity: An Essential Guide for the Whole Branding Team. Wiley.

https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/7518203/mod resource/content/1/Designing Brand |dentity A
n Essential Guide for the Whole Branding Team.pdf

Priru¢nici za rad u alatima za graficki dizajn (Adobe, Canva, i sl.).

1.143. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Opservacije i evaluacije nastave; Evaluacija kolegija; Studentska anketa.
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https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/7518203/mod_resource/content/1/Designing_Brand_Identity__An_Essential_Guide_for_the_Whole_Branding_Team.pdf
https://edisciplinas.usp.br/pluginfile.php/7518203/mod_resource/content/1/Designing_Brand_Identity__An_Essential_Guide_for_the_Whole_Branding_Team.pdf

OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija prof. dr. sc. Mirela Holy

Naziv kolegija Gerilski marketing

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Izborni

Godina 8. —ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent optereéenja studenata 4
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Gerilski marketing istrazuje teorijske i prakticne aspekte gerilskih marketinskih strategija i
komunikacije. Studenti ¢e steci znanja o povijesti i razvoju gerilskog marketinga, njegovim osnovnim
metodama, efektima i prakti¢noj primjeni kroz planiranje i provodenje gerilskih kampanja. Poseban naglasak
stavlja se na kreativnost, inovativnost, eticke dileme i analizu uspjesnih studija slucajeva iz razli¢itih sektora,
ukljucujudi politicke, korporativne i neprofitne kampanje.

1.144. Ciljevi kolegija

33) Upoznati studente s temeljnim teorijskim konceptima i povijescu gerilskog marketinga.

34) Razumijeti razlicite metode gerilskog marketinga i njihove ucinke.

35) Razviti sposobnost planiranja i provodenja gerilskih marketinskih kampanja.

36) Analizirati primjere uspjesnih gerilskih kampanja iz prakse.

37) Kriticki promisljati eticke izazove gerilskog marketinga.

1.145. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.146. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta:

Objasniti povijesni razvoj i klju¢ne karakteristike gerilskog marketinga.

Identificirati metode i alate gerilskog marketinskog komuniciranja.

Razviti i implementirati kreativne gerilske marketinske kampanje.

Analizirati ucinke gerilskih kampanja, ukljucujuci elemente iznenadenja, difuzije i troskovne
ucinkovitosti.

Prepoznati eticke izazove i predloZiti rjeSenja za odgovorno provodenje gerilskog marketinga.

1.147. SadrZaj kolegija

Uvod u gerilski marketing: definicija, znacajke i povijesni razvoj.

Metode gerilskog marketinga: vrste i primjeri (ambijentalni marketing, marketing dojma i flash
mobovi, marketing iz zasjede, viralni/virusni marketing, marketing Zamora, iskustveni marketing,
gerilski PR, astroturfing, wild posting, presence marketing, alternativni marketing, itd.).

Efekti gerilskog marketinga: iznenadenje, difuzija i niska cijena.

Etika gerilskog marketinga: granice kreativnosti i odgovornost prema javnosti.
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e Planiranje gerilskih kampanja: strategije, ciljevi i alati.

e Analiza studija slucaja: politicke, korporativne i neprofitne kampanje.

e Kreativne radionice: razvoj viastitih gerilskih marketinskih ideja.

e  FEvaluacija gerilskih kampanja: mjerenje uspjeha i analiza povratnih informacija..

X predavanja . .
L X samostalni zadaci
X seminari i . - Y
L multimedija i mreza
radionice N
. laboratorij
. . . X vjeibe ;
1.148. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
. ostalo
daljinu
X terenska
nastava -
1.149. Obveze studenata
e Redovito pohadanje nastave
e Sudjelovanje u radionicama i grupnim projektima
e Izrada seminarskog rada
e Zavrsni projekt (planiranje gerilske kampanje)
1.150. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit Esej IstraZivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakti¢ni rad
znanja
Portfolio
1.151. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu
24) Aktivnost na nastavi i sudjelovanje u radionicama: 20%
25) Seminarski rad: 30%
26) Zavrsni projekt: 30%
27) Pismeni ispit: 20%
1.152. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka Broj studenata
Holy, M. (2025). Skripta predmeta Gerilski
y, M. (2025). Skripta p 30 30

marketing. Sveuciliste VERN'

1.153. Dopunska literatura:
Holy, M. i Antoli¢, A. (2017). Croatian communication agencies and guerrilla communication tactics, Media,
Culture and Public Relations, 8(2), str. 142-154.
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Balaziova, I. i Spalova, L. (2020). Terminological and historical background of Guerilla marketing as a
marketing communication strategy. Social Communication, 1, str. 81-92. DOI: 10.2478/sc-2020-0009
Jahrig, E. i sur. (2017). Guerilla Marketing Using Social Media as a Success Strategy in Crowdfunding
Campaigns: Towards a Research Model. U: Twenty-third Americas Conference on Information Systems,
Boston.

Gokerik, M., Glrbliz, A., Erkan, |., Mogaji, E. and Sap, S. (2018). "Surprise me with your ads! The impacts of
guerrilla marketing in social media on brand image", Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics, 30(5),
str. 1222-1238. https://doi.org/10.1108/APJML-10-2017-0257

Drugi izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.154. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija izv. prof. dr. sc. Robert Kopal

Naziv kolegija Umjetna inteligencija i informiranje

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 9. —ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 6
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Umjetna inteligencija i informiranje istrazuje meduzavisnosti umjetne inteligencije i informiranja te
svih oblika i izvora informacija. Navedeno je nuzno sagledati u horizontalnom kontekstu "prijenosnika" (mediji
i novi mediji) te u vertikalnom kontekstu "sadrzaja" (podatak, informacija, analiticka informacija, znanje).
Kljucni element oba konteksta jest "Covjek". Kolegij ukljuCuje teorijske i prakticne aspekte koristenja
tehnologija umjetne inteligencije, s naglaskom na konkretne alate i primjere.

1.155. Ciljevi kolegija

Ovaj ¢e kolegij omoguciti studentima da razvijaju:

e spoznaje o meduzavisnosti umjetne inteligencije i svih oblika i izvora informacija te njihove
povezanosti u interdisciplinarnim okvirima

e spoznaje o paradigmi novih medija i utjecaju umjetne inteligencije na informacije i informiranost

e sposobnosti za zauzimanje kritickog stava prema teorijskim i znanstveno-istraZivackim pristupima
konceptu umjetne inteligencije te regulaciji i etickim izazovima njezina razvoja i primjene

e sposobnosti i vjestine kritickog mislienja u identificiranju i rjesavanju izazova informacijskih
poremecaja

e sposobnost pracenja, razumijevanja, analize i primjene znanja o snagama, slabostima, prijetnjama i
prilikama LLM-ova i drugih Al alata

e sposobnosti istraZivanja i kritickog pristupa prakti¢noj primjeni umjetne inteligencije u izbornim
procesima te informacijskoj i kibernetickoj sigurnosti

e sposobnost generiranja scenarija u cilju predvidanja, predikcije i preskripcije u domeni utjecaja
umjetne inteligencije na informacije i informiranje.

1.156. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.157. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Po uspjesnom zavrsetku kolegija studenti ¢e modi:
e  kriticki prosuditi kljucne koncepte povezane s razvojem i primjenom umjetne inteligencije i njihov
odnos s razlicitim izvorima i oblicima informacija
e preispitati primjenu umjetne inteligencije u (novim) medijima i informiranju, s naglaskom na pravnim
i etickim okvirima
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e procijeniti utjecaj umjetne inteligencije na toc¢nost informacija i vierodostojnost izvora koristenjem
alata kritickoga misljenja

e usporediti koncepte ekonomije pazZnje i ekonomije namjere

e  kriticki prosuditi snage, slabosti, prijetnje i prilike LLM-ova i drugih Al alata u kontekstu informacija i
informiranja

e preispitati utjecaj i primjenu umjetne inteligencije u procesima izbora te kibernetickoj i informacijskoj

sigurnosti

e predvidjeti moguce scenarije buduceg razvoja umjetne inteligencije i njezina utjecaja na informacije i
informiranje.

1.158. SadrZaj kolegija

e Temeljni pojmovi umjetne inteligencije

e Umjetna inteligencija: podaci i istraZivanja

e Reguliranje i eticki izazovi umjetne inteligencije

e Informacijski poremecaji i umjetna inteligencija: kriticko misljenje
e Umjetna inteligencija i mediji vs. informacijski poremecaji

e Umjetna inteligencija i novi mediji vs. informacijski poremecaji

e  Ekonomija paZnje vs. ekonomija namjere

e LLMidrugi Al alati: slabosti i informacije

e LLMidrugi Al alati: prijetnje i informacije

e LLMidrugi Al alati: snage i informacije

e LLM idrugi Al alati: prilike i informacije

e Umjetna inteligencija i izbori

e Umjetna inteligencija: kiberneticka i informacijska sigurnost

e Umjetna inteligencija, samoispunjujuce prorocanstvo i predvidanja
e Umjetna inteligencija i buducnost: scenariji

X predavanja . .
X samostalni zadaci

X seminari i . . .
L X multimedija i mreza
radionice N
. X laboratorij
) ) " X vjezbe .
1.159. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
. ostalo
daljinu
terenska
nastava -
1.160. Obveze studenata
e Redovito pohadanje nastave
e Sudjelovanje u radionicama i grupnim projektima
e [zrada seminarskog rada
e Zavrsni projekt (primjena Al alata u medijskom kontekstu)
1.161. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit Esej Istrazivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakti¢ni rad
znanja
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Portfolio

1.162. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

28) Aktivnost na nastavi i sudjelovanje u radionicama: 10%
29) Seminarski rad: 30%

30) Zavrsni projekt: 30%

31) Pismeni ispit: 30%

1.163. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka Broj studenata

Malenica, V. (2024.): Umjetna
inteligencija i poslovanje u digitalno doba, 30
Element

1.164. Dopunska literatura:

Kopal R. i Korkut D. (2022). Obavjestajna analitika: primjena u nacionalnoj i korporativnoj sigurnosti, Zagreb,
Poslovno uciliste integralna sigurnost i razvoj: Hrvatska udruga menadzZera sigurnosti

Kopal, R. i Korkut, D. (2020). Analiti¢ki menadZment, EFFECTUS - studij financije i pravo, visoko uciliste,
Poslovno uciliste EFFECTUS

Russell, S. i Norvig, P. (2020). Artificial Intelligence: A Modern Approach. Pearson.

Marr, B. i Ward, M. (2020). Artificial Intelligence in Practice: How 50 Successful Companies Used Al and
Machine Learning to Solve Problems. Wiley.

van der Linden, S. (2023). Foolproof: Why Misinformation Infects Our Minds and How to Build Immunity, W.
W. Norton & Company.

Kopal, R., Korkut, D. i Car, D. (2024). People & Culture Journey. Deep Project.

Buolamwini, J. (2023). Unmasking Al: My Mission to Protect What Is Human in a World of Machines,
Random House.

EU Al Act (2024).

Drugi izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.165. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija lzv. prof. dr. sc. Mario Konecki

Naziv kolegija Virtualna stvarnost i videoigre u komunikaciji

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 2. —zimski semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 5
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Kroz ovaj kolegij obraduje se uloga virtualne stvarnosti i videoigara kao alata u komunikaciji. U doba prelaska
s industrije 3.0 (automatizacija, racunala, elektronika) na industriju 4.0 (umjetna inteligencija, strojno ucenje,
Internet stvari, robotika, virtualna i prosirena stvarnost) potrebno je usvojiti nove paradigme komunikacije.
Novi nacini komunikacije upotrebom novih tehnologija, a prije svega virtualne stvarnosti, omogucavaju nova
i bogatija iskustva koja rezultiraju ve¢om uronjenosti sudionika ove vrste komunikacijskih kanala u sam sadrzaj
koji im se pokuSava prezentirati. U okviru kolegija bit ¢e prikazana povijest razvoja i osnovni koncepti virtualne,
prosirene i mjeSovite stvarnosti, bit ¢e prikazano trziste i osnove razvoja i primjene videoigara, kao i upotreba
tehnologije virtualne stvarnosti u raznim komunikacijskim kontekstima (poslovanje, marketing, prodaja,
zdravstvo, turizam, drustvene aktivnosti, kultura, obrazovanje itd.). Uz navedeno, u okviru kolegija bit ¢e
prikazano niz prakti¢nih primjera i bit ¢e dan osvrt na prednosti i izazove koriStenja novih tehnologija, uz
poseban naglasak na tehnologiju virtualne stvarnosti.

1.1. Ciljevi kolegija

1) Prepoznati trendove razvoja tehnologije u komunikacijskom kontekstu

2) Analizirati vaznost trZiSta videoigara i utjecaj ovog trzista na komunikacijske trendove
3) Razlikovati virtualnu, prosirenu i mjesovitu stvarnost

4) Izraditi komunikacijske kampanje temeljene na virtualnoj stvarnosti i videoigrama

5) Analizirati prednosti i izazove koristenja virtualne stvarnosti i videoigara u komunikaciji
6) Zakljuciti o komunikacijskim efektima primjene virtualne stvarnosti i videoigara

1.2. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.3. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrsetku predmeta:
o Prikazati temeljne karakteristike industrije 3.0 i industrije 4.0
e Komentirati trZiSte razvoja videoigara
® Prezentirati osnovne koncepte virtualne, prosirene i mjeSovite stvarnosti
® Osmisliti razlicite nacine primjene virtualne stvarnosti i videoigara u raznim komunikacijskim
kontekstima

Kreirati komunikacijske kampanje temeljene na primjeni virtualne stvarnosti i videoigrama
Komentirati prednosti i izazove koriStenja tehnologije virtualne stvarnosti i videoigara u komunikaciji
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e  Kriticki analizirati efekte koriStenja virtualne stvarnosti i videoigara u razli¢itim oblicima komunikacije
i utjecaj ovih tehnologija na poslovne i drustvene aspekte svakodnevnog Zivota

1.4. SadrZaj kolegija

e Uvod u industriju 4.0 (obiljeZja industrije 4.0, promjene u odnosu na industriju 3.0, nove paradigme
u industriji 4.0)

® Povijest razvoja virtualne stvarnosti i videoigara (etape razvoja videoigara, virtualna stvarnost kao
multimedijski komunikacijski alat). TrZiste videoigara (veli¢ina i znacaj trZista videoigara, dinamika
razvoja i rasta trziSta videoigara). Virtualna stvarnost i videoigre kao komunikacijski mediji
(komunikacija i digitalni mediji, Mihaly Csikszentmihdlyi i teorija protoka, upotreba virtualne
stvarnosti i videoigara u komunikaciji).

® Osnovni koncepti virtualne, prosirene i mjeSovite stvarnosti (osnovni pojmovi virtualne, prosirene i
mjeSovite stvarnosti, razlike izmedu pojedinih oblika prosirene stvarnosti).

® Primjena virtualne stvarnosti i videoigara u komunikaciji (virtualna stvarnost i videoigre u poslovanju,
marketingu, prodaji, zdravstvu, turizmu, drustvenim aktivnostima, kulturi, obrazovanju i drugim
podrucjima primjene, virtualna stvarnost i videoigre kao interaktivni mediji i narativni alati).

e Kreiranje komunikacijskih kampanja temeljenih na virtualnoj stvarnosti i videoigrama (demonstracije
i primjeri kreiranja efektivnih komunikacijskih kampanja).

® Prednosti i izazovi koristenja tehnologije virtualne stvarnosti i videoigara u komunikaciji
(komunikacijske karakteristike virtualne stvarnosti, specificnosti videoigara kao komunikacijskog
medija, prednosti komunikacije putem virtualne stvarnosti i videoigara, izazovi komunikacije
temeljene na virtualnoj stvarnosti i videoigrama).

e Upotreba virtualne stvarnosti i videoigara kao komunikacijskih medija u poslovhom i drustvenom
kontekstu (primjeri primjene virtualne stvarnosti i videoigara u razli¢itim kontekstima poslovanja i
drustvenih aktivnosti).

® Zavrsni projekt (osmisljavanje i izrada koncepta komunikacijske kampanje temeljene na upotrebi
virtualne stvarnosti i/ili upotrebi videoigara, prezentacije projekata uz raspravu).

X pred.ava'n'Ja X samostalni zadaci

X'seminarii . L .
o X multimedija i mreza

radionice .
. X laboratorij

. . " X vjezbe .
1.5. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . X mentorski rad

X obrazovanje

na daljinu ostalo

terenska

nastava -

1.6. Obveze studenata
Redovito pohadanje nastave
Aktivno sudjelovanje u izradi individualnih i grupnih zadataka

® Zavrsni projekt (osmisljavanje i izrada koncepta komunikacijske kampanje temeljene na upotrebi
virtualne stvarnosti i/ili upotrebi videoigara)

1.7. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit X | Esej Istrazivanje
Projekt X Kontl-nuwana proviera Referat Prakti¢ni rad X
znanja
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Portfolio

1.8. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

1) Aktivnost na nastavi: 10%
2) Individualni i/ili grupni zadaci: 30%
3) Zavrsni projekt: 60%

1.9. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju nastavu
na kolegiju

Naslov Broj primjeraka Broj studenata

Marr, B. (2021). Extended reality in
practice: 100+ amazing ways virtual,
augmented and mixed reality are 30
changing business and society. John Wiley
& Sons.

1.10. Dopunska literatura:
Kelley, J. (2023) VR and AR for Business: A Comprehensive Strategy Guide.

Maxwell, O. (2022). Virtual Reality: Theory and Practice. States Academic Press.
Virtual Reality Explained (2019). Business Explained.
Stobbart, D., & Evans, M. (Eds.). (2019). Engaging with videogames: play, theory and practice. Brill.

Ryan, M. L. (2015). Narrative as Virtual Reality 2: Revisiting Immersion and Interactivity in Literature and
Electronic Media. Johns Hopkins University Press.

Drugi izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.11. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Doc. dr. sc. Suncana Tuksar

Naziv kolegija Digitalni storytelling

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija Obavezni

Godina 2. —zimski semestar

Bodovna vrijednost i | ECTS koeficijent opterecenja studenata 6

nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+45

OPIS KOLEGIJA

Predmet Digitalni storytelling bavi se tehnikama pripovijedanja prilagodenima digitalnom okruzenju. Takoder
uvodi analizu transmedijskih strategija i taktika pripovijedanja unutar digitalnog okruZenja suvremene
popularne kulture. Studenti ce istrazZivati kako koristiti multimediju, interaktivnost i participativni sadrzaj za
stvaranje poticajnih prica u digitalnim medijima. Kroz teorijske i prakticne aspekte, kolegij ¢e razviti
razumijevanje kljuénih elemenata digitalnog storytellinga te vjestine potrebne za kreiranje likova, narativa te
interaktivnog i multimedijskog sadrzaja. Predmet objedinjuje multiplatformski koncept u jednu pripovijest.
Studenti ¢e se upoznavati s primjerima iz prakse kriticki se osvrnuti na transmedijske principe pripovijedanja i
adaptacije u digitalnom kontekstu, ¢ime ¢e se razviti razumijevanje povezanosti svijeta prica i interakcije s
publikom na razli¢itim platformama.

1.166. Ciljevi kolegija

38) Upoznati studente s povijesti i osnovama storytellinga i njegovim razvojem u digitalnom kontekstu.

39) Razumijeti ulogu naratologije, multimedije, interaktivnosti i participativnog sadrZaja u digitalnom
pripovijedanju.

40) Razviti prakticne vjestine za planiranje i kreiranje digitalnih prica te razvoj likova.

41) Analizirati primjere uspjesnih digitalnih prica iz prakse.

42) Potaknuti kriticko razmisljanje o ulozi digitalnog storytellinga u komunikaciji, popularnoj kulturi i
suvremenom drustvu.

1.167. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.168. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta moci sljedece:
(opdi ishodi)
e Objasniti klju¢ne koncepte storytellinga i njihovu primjenu u digitalnom okruZenju.
e  Kreirati inrteraktivne price koriste¢i multimediju i interaktivne alate.
e Planirati i izvoditi participativne storytelling projekte.
e Andlizirati utjecaj digitalnog storytellinga na publiku i komunikacijske ciljeve.
e Primijeniti teorijske spoznaje u razvoju viastitih digitalnih pripovjednih projekata.
(posebni ishodi)
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e Definirati odlike pojedinog medija, prepoznavati njihove posebnosti za prenosenje Zeljenog
sadrZaja.

e  Ovladati terminologijom, elementima i tehnikama transmedijskog storytellinga.

e Razumjeti poziciju publike u odnosu na digitalne platforme i razne vrste tekstova u
kreativnim industrijama (fotografija, film, glazba, marketing, moda, itd.).

e Razumjeti i definirati kontekst, pripovijest, elemente dramaturgije i adaptacije u digitalnom
okruZenju (likovi, mitologija).

e  UCiti o razvoju sinopsisa, scenarija i storyboarda pomocu grafickih i slicnih alata.

e Prepoznatiiusporediti radove i elemente naratologije u kreativnim industrijama i digitalnom
okruZenju (film, glazba, reklama, turizam itd.).

e Prepoznati i usporediti radove i elemente storytellinga u radovima suvremenih
multimedijalnih pripovjedaca i odrediti njihove specifi¢nosti.

e  UCciti o transmedijskoj prirodi price te njenoj ulozi i funkciji u komunikaciji s publikom unutar
participativne kulture.

e Upoznati razlicite platforme i tekstualne forme u pripovijedanju.

e  Prepoznati i definirati vaznost transmedijskog (multimedijsko i multiplatformskog) pristupa
u suvremenoj kulturi i drustvu.

e  Kriticki analizirati svjetove prica (transmedijski storytelling, fransize).

e Samostalno osmisliti multimedijski projekt pripovjednog karaktera (sinopsis, storyboard).

1.169. SadrZaj kolegija

Uvod u pripovijest / storytelling: osnovni pojmovi, povijest i razvoj pripovijedanja. Pri¢anje slikom.
Digitalno okruZenje: specificnosti i mogucnosti digitalnog pripovijedanja: video spot, grafika,
fotogrdfija, skulptura, ilustracija, modna revija, kostim, film, forSpan, uvodna spica, reklama.
Popularna kultura i zaceci transmedijske naratologije i elementi price: likovi, zaplet, struktura i
emocije u digitalnom storytellingu.

Kanon transmedijskog storytellinga (npr. Superman, Harry Potter, The Matrix).

Ponavljanje i analiza studija sluc¢aja: primjeri uspjesnih digitalnih pri¢a u odredenom kontekstu.
Kolokvij br. 1 — teorijski dio (pismeni seminarski rad).

Story-brendiranje vs. svjetovi prica: Star Wars, Twiligh, The Last of Us, etc.

Adaptacija, razvoj medijske pripovijesti putem razlicitih platformi, viSeslojnost ideje, sirenje ideja na
druge medije i njena adaptacija.

Participacija, interaktivnost i popularna kultura; dinamika storytellinga.

Pripovjedaci, participativni sadrZaj: stvaranje pri¢a uz sudjelovanje publike, pripovjedaci.

PromidZba destinacija putem digitalnog storytellinga.

Analiza studija sluc¢aja: primjeri uspjesnih digitalnih pri¢a u odredenom kontekstu.

Planiranje digitalnih pric¢a: proces od ideje do realizacije. Sinopsis i storyboard.

Kolokvij br. 2 — prakticni dio (zavrsni zadatak).

Analiza i diskusija / Evaluacija kolegija.

X predavanja X samostalni zadaci
X seminari i | X multimedijaimreza
radionice laboratorij

1.170. Vrste izvodenja nastave (staviti X) X vjezbe mentorski rad

obrazovanje na | ostalo
daljinu terenska

nastava
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1.171. Obveze studenata

Redovito pohadanje nastave

Sudjelovanje u radionicama i grupnim projektima

Izrada pismenog seminarskog rada

Zavrsni prakticni projekt (kreiranje digitalne price)

1.172. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit X | Esej IstraZivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakti¢ni rad
znanja

Portfolio

1.173. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

32) Aktivnost na nastavi i radionicama: 20%

33) Seminarski rad: 30%
34) Zavrsni projekt: 30%
35) Pismeni ispit: 20%

1.174.

nastavu na kolegiju

Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

Naslov

Broj primjeraka

Broj studenata

Tuksar, S.; Jenkins, H. (2024).
Multiverse of  Storytelling:
Fashion and Film Feat. Imaginary
Worlds . Sveuciliste Jurja Dobrile u
Puli

Jenkins, H. (2006) Convergence
Culture; Where OIld and New
Media Collide, New York -
London, New York University
Press, 2006

Jenkins, Henry (200&). Fans,
Bloggers, and Gamers; Exploring
Participatory Culture. New York:
NYU Press.

Jenkins, H. (2003) , Transmedia
storytelling: Moving characters
from books to films to
videogames can make them
stronger and more compelling”
http://www.technologyreview.co

m/biotech/13052

30
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http://www.technologyreview.com/biotech/13052
http://www.technologyreview.com/biotech/13052

Tuksar, S. (2021): Prekoracenja;
Transmedijska kultura i film. Pula:
Juraj Dobrila University of Pula.
Tuksar, S. (2022): Happenstance
'20s; Language, Media,
Communication. (Prvo i Cetvrto
poglavlje).  Sveuciliste  Jurja
Dobrile u Puli.

1.175.

Dopunska literatura:
Lambert, J. (2018). Digital Storytelling: Capturing Lives, Creating Community. Routledge.
Alexander, B. (2017). The New Digital Storytelling: Creating Narratives with New Media. Praeger.
Robin, B. R. (2008). The Educational Uses of Digital Storytelling. Contemporary Issues in Technology
and Teacher Education. https.//digitalstorytelling.coe.uh.edu/articles/Educ-Uses-DS.pdf

Barthes, R. (1972) “Myth Today”, in: Mythologies, pp. 109 — 156, The Nooda Press — New York: Farras,
Straus&Giroux

Propp, V. (1968) Morphology of the Folktale, Indiana University Research Center in Anthropology,
Folklore, and Linguistics Volume 9, Revisited Edition, Austin: University of Texas Press

Hutcheon, Linda (2006). ,A Theory of Adaptation”. New York, London: Routledge. / ,Teorija
adaptacije” (2010). In: Rajka Rusan i Romic (eds.)., Treci program hrvatskog radija. Zelina: Tiskara
Zelina, d. d., pp. 12-25.

Ryan, Marie-Laure (2004). Narrative across Media. The Languages of Storytelling. Lincoln,
NE/London, UK: University of Nebraska Press.

1.11.

Referencijalna literatura:

Kinder, Marsha (1991). Playing with Power in Movies, Television, and Video Games; From Muppet
Babies to Teenage Mutant Ninja Turtles. Berkeley, Los Angeles, Oxford: University of California Press.
Lévy, Pierre (1994). Collective Intelligence: Mankind's Emerging World in Cyberspace. New York:
Plenum Trade.

Murray Horowitz, Janet (1997). Hamlet on the Holodeck: The Future of Narrative in Cyberspace. New
York, London: The Free Press

Jenkins, Henry et. al (2016). Participatory Culture in a Networked Era. Cambridge: Polity Press.
Propp, V. (1968) Morphology of the Folktale, Indiana University Research Center in Anthropology,
Folklore, and Linguistics Volume 9, Revisited Edition, Austin: University of Texas Press

Stam, Robert (2000). Film Theory: An Introduction. Victoria: Blackwell Publishing Ltd.

1.176. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Doc. dr. sc. Marija Slijepcevi¢

Naziv kolegija Digitalno novinarstvo

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija izborni

Godina 3. —ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent optereéenja studenata 4
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet Digitalno novinarstvo pruza uvid u principe i prakse novinarstva prilagodene digitalnom okruzZenju.
Kolegij obuhvaca teme istrazivackog novinarstva u digitalnom okruzenju, izvjestavanja u realnom vremenu,
interaktivnog novinarstva i analizu etickih dilema u digitalnim medijima. Studenti ¢e se upoznati s osnovama
digitalnog novinarstva, razviti prakticne vjesStine potrebne za stvaranje multimedijalnih sadrZaja i istraziti
izazove i mogucnosti koje donosi digitalna transformacija u novinarstvu.

1.177. Ciljevi kolegija

43) Upoznati studente s temeljnim principima i praksama digitalnog novinarstva.

44) Razumijevanje promjena u novinarskim praksama uzrokovanih digitalizacijom.

45) Analiza utjecaja novih medijskih tehnologija na novinarstvo.

46) Razviti vjestine za izvjestavanje u realnom vremenu i kreiranje interaktivnih novinarskih prica.
47) Kriticki analizirati eticke dileme u digitalnim medijima.

48) Primijeniti teorijske spoznaje u prakticnim projektima digitalnog novinarstva.

1.178. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.179. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta:
e Analizirati transformaciju medijskih ekosustava.
e Objasniti principe istraZivackog, interaktivnog i real-time novinarstva.
e  Kreirati multimedijalne novinarske price prilagodene digitalnim platformama.
e  Koristiti alate i tehnologije za istraZivanje i izvjestavanje u digitalnim medijima.
e Razviti prakti¢ne vjestine kao sto su data vizualizacija i upravljanje digitalnim sadrZajem.
e  Fvaluirati eticke izazove u digitalnom novinarstvu i predloZiti rjesenja.

1.180. SadrZaj kolegija

e Uvod u digitalno novinarstvo: povijest, koncepti, trendovi i osnovni pojmovi.
e Tehnologija i digitalno novinarstvo: alati i platforme.

e Digitalna publika i algoritamski mediji

e [straZivacko novinarstvo: metode istraZivanja i analiza podataka.

e |zvjeStavanje u realnom vremenu: strategije i izazovi.
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Multimedijsko pripovijedanje

Interaktivno novinarstvo: kreiranje multimedijalnih i participativnih prica.
Data novinarstvo i vizualizacija podataka

Umjetna inteligencija u novinarstvu

Mobilno novinarstvo i drustvene mreZe

Eticke dileme u digitalnim medijima: privatnost, dezinformacije i odgovornost.
Analiza studija sluc¢aja: uspjesni primjeri digitalnog novinarstva.

Prakti¢ne radionice: produkcija multimedijalnih novinarskih prica.

15 predavanja
10 seminari i 3 samostalni zadaci
1.181. Vrste izvodenja nastave (staviti X) radionice 2 multimedija i mreza
1.182. Obveze studenata
e  Redovito pohadanje nastave
e Aktivno sudjelovanje u radionicama i raspravama
e Izrada seminarskog rada
e Zavrsni projekt (kreiranje digitalne novinarske price)
1.183. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
Aktivnost u nastavi
nastave 0,5 0,5 | rad rad
Pismeni ispit 2 | Usmeni ispit Esej Istrazivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt . Referat Prakti¢ni rad 1
znanja
Portfolio
1.184. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrSnom ispitu
36) Aktivnost na nastavi i radionicama: 10%
37) Prakticni rad: 20%
38) Zavrsni projekt: 30%
39) Pismeni ispit: 40%
1.185. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka Broj studenata

Bradshaw, P. (2023). The Online
Journalism Handbook: Skills to Survive 20 30
and Thrive in the Digital Age. Routledge.

Zgrablji¢ Rotar, N. (ur.) (2020). Digitalno
doba: masovni mediji i digitalna kultura. 20 30
Naklada Jesenski i Turk.

1.186.
Tkalec, G. i Kruselj, Z. (2019). Urednistvo — koncepti uredivanja u preddigitalno i digitalno doba. Sveutiliste

Sjever.

Dopunska literatura:
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Scott Eldridge, S., Franklin, B. (ur.) (2019). The Routledge Handbook of Developments in Digital Journalism
Studies. Routledge

Kovach, B., & Rosenstiel, T. (2014). The Elements of Journalism: What Newspeople Should Know and the
Public Should Expect. Crown.

Pavlik, J. V. (2001). Journalism and New Media. Columbia University Press.

Prelog, Nenad. (2011). Novi mediji i novinstvo na internetu. U: Uvod u medije. Jesenski i Turk.

Drugi izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.187. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija

doc. dr. sc. Nikolina Bor¢i¢

Naziv kolegija

Politicka komunikacija

Studijski program

Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija izborni

Godina 2. —zimski semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent optereéenja studenata 4
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 10+12+8

OPIS KOLEGIJA

Predmet Politicka komunikacija istrazuje ulogu digitalnih medija u suvremenoj politickoj komunikaciji, s
posebnim naglaskom na politicke kampanje, mobilizaciju biraca i politicki aktivizam. Studenti ¢e analizirati

kako politicki akt
oblikovanje javno

eri koriste drustvene medije za komunikaciju s javnoscu, stvaranje politickih narativa i
g mnijenja. Predmet obuhvaca teorijske pristupe politickoj komunikaciji, kao i prakti¢ne

aspekte dizajniranja i provodenja komunikacijskih strategija u politickom okruzenju.

1.188.

Ciljevi kolegija

49) Upoznati studente s osnovnim teorijskim konceptima politicke komunikacije.

50) Razumjeti ulogu digitalnih medija u politickom diskursu i kampanjama.

51) Analizirati utjecaj drustvenih medija na politicki aktivizam i mobilizaciju biraca.

52) Rauzviti prakticne vjestine za dizajniranje politickih komunikacijskih strategija.

53) Kriticki promisljati o etickim izazovima u politickoj komunikaciji u digitalnom okruZenju.

1.189.

Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.190.

Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta:

e Andlizirati i razumjeti kljucne teorijske pristupe politickoj komunikaciji.

e  FEvaluirati u€inkovitost politickih komunikacijskih strategija na drustvenim mreZzama.

e Razviti strategije digitalne komunikacije za politicke kampanje.

e  Prepoznati i analizirati politicki populizam u digitalnom okruZenju

e Prepoznatii analizirati politicki aktivizam u digitalnom okruZenju.

e Identificirati eticke dileme u politickoj komunikaciji i predloZiti rjeSenja.

1.191.

SadrZaj kolegija

e Uvodup
e Digitalni
e Politicke

oliticku komunikaciju: teorijski temelji i povijesni razvoj.
mediji i politicka komunikacija: utjecaj tehnologije na politicki diskurs.
kampanje na drustvenim mreZama: strategije, taktike i primjeri.

e Mobilizacija bira¢a: metode i uspjesni primjeri.

e  Politicki aktivizam u digitalnom okruZenju: drustveni pokreti i online zajednice.

e Analiza politickog diskursa: tehnike i alati.
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e  FEticki izazovi u politickoj komunikaciji: manipulacija informacijama, laZne vijesti i propaganda.

e  Prakti¢ne radionice: izrada komunikacijskih strategija za politicke kampanje.

X predavanja
P ) X samostalni zadaci

X seminari i . . .
o multimedija i mreza
radionice .
. laboratorij
) . " X vjeZbe )
1.192. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
. ostalo
daljinu
X terenska
nastava -
1.193. Obveze studenata

e  Redovito pohadanje nastave

e Aktivno sudjelovanje u diskusijama i grupnim projektima

e [zrada seminara na zadanu temu

e  Zavrsni projekt (razrada politicke komunikacijske strategije)

1.194. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit X | Esej Istrazivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakti¢ni rad
znanja

Portfolio

1.195. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavr$nom ispitu

40) Aktivnost na nastavi i sudjelovanje u seminarima: 20%

41) Seminarski rad: 30%
42) Zavrsni projekt: 30%
43) Usmeni ispit: 20%

1.196.
nastavu na kolegiju

Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

Naslov

Broj primjeraka

Broj studenata

Tomi¢, Z. (2020). Politicko komuniciranje.
Synopsis

20

30

Borci¢ N. (2023) Vrag je u detalju. Imidz i
diskurs u politici

20

30

Grbesa, M., & Salaj, B. (2023). “Send in
the Clowns”: The Rise of Celebrity
Populism in Croatia and Its Implications
for Political Marketing. Journal of Political
Marketing, 22(3-4), 217—-

231. https://doi.org/10.1080/15377857.2
023.2221933

30

30

1.197. Dopunska literatura:
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https://doi.org/10.1080/15377857.2023.2221933

Chadwick, A. (2017). The Hybrid Media System: Politics and Power. Oxford University Press.

McNair, B. (2017). Uvod u politicku komunikaciju. FPZG

Kreiss, D. (2016). Prototype Politics: Technology-Intensive Campaigning and the Data of Democracy. Oxford
University Press.

Maullenmeister, C., Maersk, J. L., & Farias, L. (2022). Exploring doing activism as a means for political action
and social transformation in Germany. Journal of Occupational Science, 30(3), 377-389.
https://doi.org/10.1080/14427591.2022.2110146

de Ledn, E., Makhortykh, M., & Adam, S. (2024). Hyperpartisan, Alternative, and Conspiracy Media Users: An
Anti-Establishment Portrait. Political Communication, 41(6), 877-902.
https://doi.org/10.1080/10584609.2024.2325426

Huang, S., & Yang, T. (2024). Auditing Entertainment Traps on YouTube: How Do Recommendation

Algorithms Pull Users Away from News. Political Communication, 41(6), 903—920.
https://doi.org/10.1080/10584609.2024.2343769

Petitpas, A. (2024). Media Coverage, Advertising, and Electoral Volatility: The Crucial Role of Party
Competence. Political Communication, 41(6), 987—-1008. https://doi.org/10.1080/10584609.2024.2329613
Izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.198. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Prof.dr.sc. Vlatko Cvrtila

Naziv kolegija Digitalni mediji i javne politike

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija izborni

Godina 2. —zimski semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 4
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 10+20+0

OPIS KOLEGIJA

Predmet "Digitalni mediji i javne politike" istrazuje povezanost digitalnih medija i politickih procesa,
analizirajuéi kako tehnologija oblikuje politicku komunikaciju, demokratske procese i drustvene pokrete.
Posebna paZnja posvedena je utjecaju algoritama, dezinformacija i politicke propagande na digitalnim
platformama, kao i moguénostima koje pruzaju digitalni mediji za politicku participaciju i mobilizaciju gradana.
Kroz teorijske analize, prakti¢ne primjere i studije slu¢aja, studenti ¢e dobiti dublje razumijevanje koristenja
digitalnih medija u procesima oblikovanja, prihvaéanja i implementacije javnih politika, te utjecaja drustvenih
skupina na te procese.

1.1909. Ciljevi kolegija

Cilj kolegija je omoguciti studentima razumijevanje politickih aspekata digitalnih medija, ukljucujuéi njihovu
ulogu u oblikovanju javnog mnijenja, politicke participacije i demokratskih procesa. Kolegij istrazuje utjecaj
digitalnih platformi na politicku komunikaciju, dezinformacije, algoritamsku pristranost, politicku mobilizaciju
i participaciju

1.200. Uvjeti za upis kolegija

Pozitivno ocijenjen ispit iz kolegija Analiza i upravljanje digitalnim podacima.

1.201. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta:
e Analizirati utjecaj digitalnih medija u oblikovanju i implementaciji javnih politika.
e Identificirati ulogu algoritama i digitalnih platformi u oblikovanju politickog diskursa.
e Prepoznati i kriticki procijeniti fenomene dezinformacija i politicke propagande na digitalnim
platformama.
e Dizajnirati strategije za politicku participaciju i mobilizaciju putem digitalnih platformi.
e  FEvaluirati eticke aspekte koristenja digitalnih medija u politickoj komunikaciji.

1.202. SadrZaj kolegija

1) Uvod u ulogu digitalnih medija u demokratskom politickom sustavu: Povijesni kontekst i teorijski
temelji.

2) Digitalni mediji i demokracija: Utjecaj na javno mnijenje, participaciju i politicke procese.

3) Algoritmi i politicki diskurs: Algoritamska pristranost, filter mjehurici i polarizacija.

4) Dezinformacije i propaganda: Mehanizmi, primjeri i posljedice.
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5) Politicka mobilizacija: Kampanje, aktivizam i grassroots pokreti na digitalnim platformama.
6) Eticki izazovi u politickoj komunikaciji: Privatnost, manipulacija i transparentnost.
7) Digitalni mediji i geopolitika: Utjecaj globalnih platformi na politicke procese u medunarodnim
odnosima.
8) Studije slucaja: Politicke kampanje i digitalni mediji u praksi (primjeri iz Hrvatske i svijeta).
X predavanja
X seminari i X samostalni zadaci
radionice X multimedija i mreza
X vjezbe mentorski rad
1.203. Vrste izvodenja nastave (staviti X) y .
obrazovanje na | ostalo
daljinu
terenska _
nastava
1.204. Obveze studenata
e Sudjelovanje na nastavi i raspravama
e [zrada grupnog projekta (primjeri utjecaja digitalnih platformi na javne politike)
e Usmena prezentacija studije slucaja
1.205. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X
nastave rad rad
Pismeni ispit X Usmeni ispit Esej Istrazivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . X | Referat Prakti¢ni rad
znanja
Portfolio
1.206. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavr$nom ispitu
1. Sudjelovanje u nastavi, raspravama i kontinuirana provjera znanja: 10%
2. Grupni projekt (primjeri utjecaja digitalnih platformi na javne politike): 40%
3. Zavrsni ispit: 50%

a. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka Broj studenata

Chadwick, A. (2017). The Hybrid Media

System: Politics and Power. Oxford 30

University Press.

b. Dopunska literatura:
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Achen, C.H. i Bartels, L.M. (2016). Democracy for Realists: Why Elections Do Not Produce Responsive
Government. Princeton University Press.

Chambers, S. (2021). Truth, Deliberative Democracy, and the Virtues of Accuracy: Is Fake News Destroying
the Public Sphere? Political Studies, 69(1), 147-163. https://doi.org/10.1177/0032321719890811

Drugi izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

c. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Tomislav Stuka

Naziv kolegija Copywriting

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija izborni
Godina 2. —zimski semestar
Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent optereéenja studenata 4

nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 10+8+12

OPIS KOLEGIJA

Predmet Copywriting istraZzuje teoriju i praksu vjestine pisanja reklamnih poruka i sadrZaja radi stvaranja
kreativnih komunikacijskih koncepata i rjeSenja u marketinskom i medijskom kontekstu. Fokus predmeta je na
razvoju strategija i tehnika za kreiranje sadrzaja koji angaZiraju ciljanu publiku, grade brend te poticu prodaju
i lojalnost potroSaca. Kroz predmet Ce se analizirati primjeri uspjesnih reklamnih kampanja, istraZiti psihologija
potrosaca i nacela uvjeravanja te razvijati prakticne vjestine kreiranja razli¢itih reklamnih formata (slogani,
scenariji, transmedijski koncepti...). Studenti ¢e takoder raditi na razvoju vlastitih kreativnih rjesenja. Po
zavrSetku predmeta, studenti ¢e biti osposobljeni za inicijalnu profesionalnu primjenu copywritinga u
marketinskim agencijama, brend menadZmentu, medijskim ku¢ama i na razli¢itim medijskim platformama.

1.207. Ciljevi kolegija

54) Upoznavanje s historijskim, drustvenim i komunikoloskim temeljima reklamne komunikacije.

55) Razumijevanje osnova copywritinga. Upoznavanje s osnovnim pojmovima oglasavanja te procesom
osmisljavanja i oblikovanja reklama iz kopirajterske perspektive.

56) Stjecanje uvida u osnovne faze i metodologiju tzv. kreativnog procesa oblikovanja reklama u
oglasavackoj industriji kroz simulaciju rada u kreativnhom timu i prakticni rad na osmisljavanju
reklama.

57) Razvijanje vjestine kreativnog pisanja i prezentiranja vlastitih ideja. Osposobiti studente za stvaranje
kreativnih reklamnih koncepata prilagodenih razli¢itim medijskim platformama i formatima.

58) Primjena strategija storytellinga. Osposobiti studente za koriStenje storytellinga kao klju¢nog alata za
povezivanje s publikom i izgradnju emocionalne povezanosti s brendom.

59) Razvijanje strategijskog transmedijskog razmisljanja. Potaknuti studente na stratesko razmisljanje pri
oblikovanju reklamnih poruka, uzimajuci u obzir cilieve kampanje, potrebe publike, osobine brenda i
karakteristike medijskog eko-sustava.

60) Razvijanje analitickih vjestina. Osposobiti studente za analizu i kriticko vrednovanje postojecih
marketinskih sadrZaja, razumijevanje njihovog utjecaja i prepoznavanje elemenata koji ih cine
ucinkovitima.

1.208. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.2009. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta:
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1. Identificirati osnovne historijske, drustvene i komunikoloske temelje oglasavanja.
2. Analizirati osnovne oglasavacke pojmove iz perspektive copywritera.

3. Komentirati poziciju kreativca/kreativnog tima/odjela u oglasavackoj industriji i interakcije s ostalim
sudionicima u procesu kreiranja marketinske komunikacije.

4. Usporediti karakteristicne reklamne forme i komunikacijske kanale s njihovim specificnostima.
5. Analizirati oglasavacke uratke na elementarnoj komunikoloskoj razini.

6. lzdvojiti osnovne faze kreativnog procesa oblikovanja reklama i pristupa osmisljavanju reklamne
komunikacije.

7. Osmisliti i kreirati osnovne reklamne koncepte na pretprodukcijskoj razini.

1.210. SadrZaj kolegija

Uvod u copywriting:
e  Historijski, drustveni i komunikoloski temelji oglasavanja
e Osnovni pojmovi oglasavanja i copywritinga: pozicija i perspektiva copywritera
Psihologija potrosaca i nacela uvjeravanja:
e  Motivacija potrosaca
e Retoricke i psiholoske tehnike u copywritingu
Recepcija i analiza reklamnih uradaka:
e Komunikacijska i produkcijska perspektiva
e  Kreativno-oblikovna dimenzija
Elementi kreativnog pisanja:
e  Osmisljavanje reklamne komunikacije - kako napraviti "dobru" reklamu?
e Reklamne forme i komunikacijski kanali: specificnosti kopirajtinga za pojedine medije
Storytelling u copywritingu:
e  Dramatizacija i tehnike pripovijedanja u reklamnim porukama
e Kreiranje emocionalno angaZirajucih koncepata
Prakti¢ni projekti:
e Rad na kreativnim briefovima i razli¢itim reklamnim formama za specificne komunikacijske kanale
e  Osmisljavanje transmedijskog koncepta za integralnu oglasavacku kampanju.

X predavanja . .
X samostalni zadaci

X seminari i . . .
o multimedija i mreza
radionice .
Ly laboratorij
. . . X vjezbe ;
1.211. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
. ostalo
daljinu
terenska
nastava -
1.212. Obveze studenata
e  Predavanja uz studije sluCajeva
e Analize studija slucaja
e Rad na prakti¢nim zadacima
e Predaja osobnog portfolija prakticnih radova
1.213. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
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Pohadanje Seminarski Eksperimentalni

X | Aktivnost u nastavi X

nastave rad rad

Pismeni ispit X | Usmeni ispit Esej IstraZivanje
Kontinuirana provjera

Projekt . provi Referat Prakti¢ni rad X
znanja

Portfolio X

1.214. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

44) Aktivnost na nastavi: 20%
45) Prakticni rad i portfolio: 30%
46) Pismeni ispit: 50%

1.215. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju

Naslov Broj primjeraka Broj studenata

Belak, B. (2008). Ma tko samo smislja te
reklame?!?: prvi hrvatski prirucnik o 20 30
pisanju reklamnih poruka. Rebel

Beleak, B. (2013). Ideja u labirintu. Rebel. 30

1.216. Dopunska literatura:
Sullivan, L. (2008). Hey Whipple Squeeze This. A Guide to Creating Great Advertising. AdweekMedia/Wiley.
Zeiser, A. (2015). Transmedia marketing. Routledge.

1.217. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija

prof. dr. sc. Mirela Holy

Naziv kolegija

Propaganda slavnih

Studijski program

Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija izborni

Godina 2. —zimski semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent optereéenja studenata 4
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 10+10+10

OPIS KOLEGIJA

Predmet Propaganda slavnih istrazuje teoriju i praksu kulture slavnih, s posebnim naglaskom na kreiranje i
upravljanje imidZzem slavnih osoba u digitalnom prostoru. Studenti ¢e proucavati kako se slavne osobe kreiraju,
komodificiraju i konzumiraju, te ¢e analizirati povijesni razvoj fenomena slavnih i njegovu suvremenu ulogu u
drustvu. Kolegij ukljucuje tematske cjeline o arhetipskim matricama i imidZu slavnih osoba, politickoj

komunikaciji i produkciji imidza, te analizi narativa i diskursa u medijski konstruiranoj stvarnosti.

1.218. Ciljevi kolegija

61) Upoznati studente s teorijom i praksom studija slavnih osoba.

62) Analizirati fenomene proizvodnje i potrosSnje slavnih osoba u digitalnom kontekstu.

63) Razumjeti ulogu medija u konstruiranju stvarnosti i javne percepcije slavnih osoba.

64) Razviti sposobnost analize narativa i diskursa povezanih sa slavnim osobama.

65) Primijeniti teorijska znanja na prakticne studije sluc¢ajeva iz svijeta slavnih i politike.

1.2109. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.220. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta:

e  Kriticki analizirati ulogu i znacaj slavnih osoba u suvremenom drustvu.

e  Prepoznati kljucne mehanizme komodifikacije i potrosnje slavnih osoba.

e Razumjeti i primijeniti koncept arhetipskih matrica i master-mitova u kreiranju imidZa slavnih osoba.
e Analizirati medijske narative i diskurse povezane sa slavnim osobama i politickom komunikacijom.

® Razviti komunikacijske strategije za upravljanje imidZem slavnih osoba u digitalnom prostoru.

1.221. Sadrzaj kolegija

e Uvod u studije slavnih: definicija slavnih osoba, njihova obiljeZja i znacenje u drustvu.

e Proizvodnja i potrosnja slavnih osoba: komodifikacija, celebrity endorsement, infotainment,
influenceri.

e Povijest fenomena slavnih: anticka vremena, racionalizam, prosvjetiteljstvo, razvoj od 19. do 21.
stoljeca.

e Arhetipske matrice i imidZ slavnih osoba: uloga arhetipova, master-mitova i tipologije filmskih

zvijezda.
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e  Produkcija imidZa u politici: brendiranje, populizam, psihologija mase, strategije persuazije.

e Medijski konstruirana stvarnost i analiza narativa: struktura narativa, diskurs i percepcija drustvene

stvarnosti.
X predavanja
P o J X samostalni zadaci
X seminarii . . .
L multimedija i mreza
radionice N
. laboratorij
. . - Xvjezbe ]
1.222. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
. ostalo
daljinu
X terenska
nastava -

1.223. Obveze studenata

e Redovito pohadanje nastave

e Sudjelovanje u seminarima i grupnim projektima

e Izrada seminara i zavrsnog projekta

e Aktivno sudjelovanje u raspravama

1.224. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)

Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit X Usmeni ispit Esej IstraZivanje
. Kontinuirana provjera .
Projekt X . Referat Prakti¢ni rad
znanja

Portfolio

1.225. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

47) Aktivnost na nastavi i seminarima: 20%
48) Seminarski rad: 30%
49) Zavrsni pisani projektni ispit: 50%

1.226.

nastavu na kolegiju

Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

Naslov

Broj primjeraka

Broj studenata

Holy, M. i Bor¢i¢, N. (2025). Propaganda

slavnih. Skolska knjiga.

30

30

1.227.

Dopunska literatura:

Cashmore, E. (2006). Celebrity Culture. Routledge.

Rojek, C. (2001). Celebrity. Reaktion Books.

Turner, G. (2014). Understanding Celebrity. Sage Publications.

Izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.
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1.228. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.

121




OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Doc.dr.sc. Tihana Babi¢

Naziv kolegija Digitalna konvergencija korporativnog komuniciranja

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija izborni
Godina 3. - zimski semestar
Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent optereéenja studenata 4

nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Digitalna konvergencija korporativnog komuniciranja bavi se analizom i primjenom suvremenih tehnika i alata
u korporativnom komuniciranju, koje proizlaze iz integracije digitalnih tehnologija i tradicionalnih
komunikacijskih modela. Kolegij istrazuje nacine na koje digitalne platforme mijenjaju korporativne strategije
i omogucuju brie, transparentnije i interaktivnije odnose s dionicima. Poseban naglasak stavlja se na koriStenje
tehnologija poput umjetne inteligencije, analitike podataka i multikanalnih strategija za unaprjedenje
korporativne reputacije, interno komuniciranje i krizno upravljanje.

1.229. Ciljevi kolegija

66) Upoznati studente s konceptom digitalne konvergencije u kontekstu korporativnog komuniciranja.

67) Razviti vjiestine integracije tradicionalnih i digitalnih komunikacijskih kanala u jedinstvene strategije.

68) Osposobiti studente za analizu i koristenje digitalnih alata za pracenje i upravljanje komunikacijskim
procesima.

69) Poticati kriticko promisljanje o etickim izazovima digitalne transformacije u korporativnom
okruZenju..

1.230. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.231. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrSetku predmeta:
e Analizirati utjecaj digitalne konvergencije na korporativno komuniciranje.
e Dizajnirati multikanalne strategije za unaprjedenje korporativnih odnosa.
e  Primijeniti digitalne alate (npr. CRM sustave, analitiku podataka, chatbotove) za optimizaciju
komunikacije.
e  Procijeniti ucinkovitost korporativnih komunikacijskih kampanja u digitalnom okruZenju.
e Razviti strategije kriznog upravljanja koje koriste prednosti digitalnih platformi.
e Prepoznati eticke izazove i predloZiti odgovorna rjesenja u digitalnom korporativnom komuniciranju..

1.232. SadrZaj kolegija

1. Uvod u digitalnu konvergenciju (3 tjedna)
e Pojam digitalne konvergencije i njezin utjecaj na korporativno komuniciranje.
e  Prednostiiizazovi digitalne konvergencije
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e Razlike i slicnosti izmedu tradicionalnih i digitalnih strategija.
2. Multikanalno korporativno komuniciranje (2 tjedna)
e Koncept integracije komunikacijskih kanala.
e  Case study: Primjeri uspjesnih strategija integracije.
3. Digitalni alati u korporativnom komuniciranju (4 tjedna)
e Klju¢ne metode i pokazatelji koji se koriste za mjerenje digitalne konvergencije.
e  CRM sustavi i automatizacija komunikacije.
e Chatbotovi, umjetna inteligencija i personalizacija poruka.
e Mijerenje napretka u digitalnoj konvergenciji: analitika podataka i pracenje uspjesnosti kampanja.
4. Krizno komuniciranje u digitalnom dobu (2 tjedna)
e  Strategije upravljanja krizama uz koristenje digitalnih alata.
e Upravljanje reputacijom u realnom vremenu.
5. Etika i odgovornost u digitalnoj transformaciji (2 tjedna)
e Eticki izazovi i regulacija digitalnih tehnologija u komunikacijama.
e |zazovi transparentnosti i privatnosti.
6. Zavrsni projekt i prezentacija (2 tjedna)
e Izrada strategije digitalne konvergencije za odabranu organizaciju.
e  Prezentacija i evaluacija projekta.

X predavanja . .
X samostalni zadaci

X' seminarii . . .
L multimedija i mreza

radionice .
. laboratorij

. . - X vjezbe ]
1.233. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad

obrazovanje na
B ostalo

daljinu

terenska

nastava

1.234. Obveze studenata

e  Redovito pohadanje nastave

e Aktivno sudjelovanje u radionicama i raspravama, studijama slucaja i praktic¢nim vjezbama

e Izrada seminarskog rada

e Zavrsni projekt (izrada istraZivackog projekta koristenjem kombinacije digitalnih metoda +
prezentacija rezultata i diskusija)

1.235. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit X | Esej Istrazivanje
Kontinuirana provjera
Projekt X . prov] X Referat Prakti¢ni rad
znanja
Portfolio
1.236. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

50) Aktivno sudjelovanje u nastavi i radionicama i kontinuirana provjera znanja (10%)
51) Studije slucaja i prakticne vjezbe (20%)
52) Seminarski rad na temu etickih izazova digitalne transformacije (20%)
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53) Zavrsni projekt i prezentacija (50%)

1.237. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

nastavu na kolegiju

Naslov

Broj primjeraka

Broj studenata

Cornelissen, J. (2020). Corporate
Communication: A Guide to Theory and

Practice (6th Edition). Sage Publications.

30

1.238. Dopunska literatura:

Cori¢, N. (2019). Korporativna komunikacija. Synopsis.

Zuboff, S. (2019). The Age of Surveillance Capitalism. PublicAffairs.
Drugi izabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.239. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Prof. dr. sc. Mirela Holy

Naziv kolegija Odriivo i zeleno komuniciranje

Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija izborni

Godina 2. —ljetni semestar

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 6
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Predmet OdrZivo i zeleno komuniciranje upoznaje studente s temeljnim konceptima, teorijama i praksama
odrzive i okoliSne komunikacije. Kroz predmet studenti ¢e steéi znanja o odrZivom razvoju, drustveno
odgovornom poslovanju (CSR), drustveno odgovornom marketingu, zelenom marketingu i zelenoj promociji.
Cilj predmeta je osposobiti studente za planiranje, implementaciju i evaluaciju komunikacijskih strategija
usmjerenih na odrZivost i odgovorno poslovanje, s posebnim naglaskom na eticke aspekte i komunikaciju s
razli¢itim dionicima.

1.240. Ciljevi kolegija

70) Razumjeti temeljne koncepte odrZivog razvoja i njihove primjene u komunikaciji.

71) Usvojiti teorijska i prakti¢na znanja o odrZivoj i zelenoj komunikaciji.

72) Rauzviti vjestine kreiranja i implementacije komunikacijskih strategija usmjerenih na odrZivost.
73) Analizirati primjere dobre prakse drustveno odgovornog i zelenog marketinga te promocije.
74) Kriticki sagledati ulogu komunikacije u promicanju odrZivih drustvenih i poslovnih praksi.

1.241. Uvjeti za upis kolegija

Nema posebnih uvjeta.

1.242. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrsetku predmeta:
12. Definirati i analizirati osnovne pojmove odrZivog razvoja i drustveno odgovornog poslovanja.
13. Objasniti kljucne teorije i koncepte odrZive i okolisSne komunikacije.
14. Kreirati komunikacijske strategije za promicanje odrZivosti i zelene politike u poslovanju.
15. Kriticki procijeniti uspjesnost odrZivih komunikacijskih kampanja.
16. Razumjeti eticke aspekte i izazove u zelenoj komunikaciji i marketingu.

1.243. SadrZaj kolegija

Uvod u odrZivo i zeleno komuniciranje:
e  Povijesni razvoj koncepta odrZivosti
e Uloga komunikacije u odrZivom razvoju
Odrzivi razvoj i drustveno odgovorno poslovanje (CSR):
e  Definicije i dimenzije CSR-a
e  Komunikacija CSR inicijativa
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Drustveno odgovorni marketing:

e  Osnove druStveno odgovornog marketinga

e Primjeri dobre prakse
Zeleni marketing i promocija:

e Definicije i znacaj zelenog marketinga

e Komunikacija okolisnih vrijednosti potrosacima
Strategije i alati odrzive komunikacije:

e  Multimedijska komunikacija za odrZivost

e Digitalni alati za promicanje zelenih politika
Etika u odrzivoj i zelenoj komunikaciji:

e Zeleno pranje (greenwashing) i njegova kritika

e Eticki principi u komunikaciji s okoliSnom tematikom
Studije slu¢aja i analiza kampanija:

e Globalni i lokalni primjeri odrZive komunikacije.

X predavanja . .
o X samostalni zadaci
X seminari i . s s
o multimedija i mreza
radionice i
. laboratorij
. . . X vjeibe ;
1.244. Vrste izvodenja nastave (staviti X) . mentorski rad
obrazovanje na
. ostalo
daljinu
terenska
nastava -
1.245. Obveze studenata
e  Redovito pohadanje nastave
e  Aktivno sudjelovanje u raspravama i seminarima
e Izrada i prezentacija grupnog projekta
e Pisanje eseja na temu odrZive komunikacije
1.246. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
Pohadanje . . Seminarski Eksperimentalni
X | Aktivnost u nastavi X X
nastave rad rad
Pismeni ispit Usmeni ispit X | Esej X IstraZivanje
. Kontinuirana provjera -
Projekt X . X Referat Prakti¢ni rad
znanja
Portfolio
1.247. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu
54) Kontinuirana provjera znanja i sudjelovanje u raspravama: 10%
55) Esej: 30%
56) Grupni projekt: 30%
57) Usmeni ispit: 30%
1.248. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju
nastavu na kolegiju
Naslov Broj primjeraka Broj studenata
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Cox, R. (2013). Environmental
Communication and the Public Sphere. 30
Sage Publications.

Hansen, A. i Cox, R. (2023). The Routledge
Handbook of Environment and
Communication. Routledge

1.249. Dopunska literatura:

Belz, F. M., & Peattie, K. (2012). Sustainability Marketing: A Global Perspective. Wiley.

Hansen, E. G., & Schaltegger, S. (2016). The Sustainability Balanced Scorecard: Theory and Application.
Springer.

Ottman, J. A. (2017). The New Rules of Green Marketing: Strategies, Tools, and Inspiration for Sustainable
Branding. Routledge.

Weder, F., Krainer, L. i Karmasin, M. (2021). The Sustainability Communication Reader. Springer.

Clanci iz relevantnih znanstvenih ¢asopisa

1.250. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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OPIS KOLEGUA

OPCE INFORMACIJE

Nositelj kolegija Prof.dr.sc. Sanja Seljan, doc. dr. sc. lvan Dunder

Naziv kolegija Napredna primjena digitalnih alata u komunikacijskim istraZivanjima
Studijski program Digitalne komunikacije i promocija

Status kolegija obavezni

Godina 2. godina — zimski semestar (semestar II)

Bodovna vrijednost i ECTS koeficijent opterecenja studenata 6
nacin izvodenja

nastave Broj sati (P+V+S) 15+10+5

OPIS KOLEGIJA

Kolegij osmisljen je kako bi studentima omogucio razumijevanje i naprednu primjenu suvremenih digitalnih
alata i tehnologija u analizi podataka. Obuhvaca prikupljanje i obradu podataka s digitalnih platformi, pristup
izvorima pomocu programskog sucelja te analizu velikih podataka, tzv. ,big data“. Poseban naglasak stavljen
je na analizu drustvenih mreza, racunalnu obradu prirodnog jezika te napredne tehnike vizualizacije podataka.
Kolegij istrazuje integraciju razlicitih alata, prediktivhu analitiku i primjenu strojnog ucéenja kako bi se
predvidjeli komunikacijski trendovi. Kroz kombinaciju teorijskih osnova i prakti¢nih vjezbi, kolegij omogucava
razumijevanje izazova i prednosti relevantnih metoda analize digitalnih podataka. Zavrsni projekt omogucuje
studentima primjenu naucenog nad stvarnim digitalnim podacima, razvijajuci pritom interdisciplinarne
vjestine koje su potrebne za provodenje suvremenih komunikacijskih istrazivanja.

1.251. Ciljevi kolegija

e  Objasniti ulogu i znacaj tehnika te tijek metoda za analizu digitalnih podataka.

e Odabrati i primijeniti naprednu primjenu digitalnih alata u istraZivanju komunikacijskih podataka.

e  Usporediti i integrirati razlic¢ite digitalne alate za rjeSavanje istraZivackih problema.

e  Predvidjeti komunikacijske trendove pomocu prediktivne analitike i procijeniti primjenu strojnog
ucenja.

1.252. Uvjeti za upis kolegija

Pozitivno ocijenjen ispit iz kolegija ,, Analiza i upravljanje digitalnim podacima®“.

1.253. Ocekivani ishodi ucenja za kolegij

Studenti ¢e po zavrsetku predmeta:
e  Koristiti napredne digitalne alate i tehnike za prikupljanje, analizu i vizualizaciju komunikacijskih
podataka iz digitalnih izvora.
e  Primijeniti metode i integrirati alate za analizu drustvenih mreZa, racunalnu obradu prirodnog jezika
te,, big data” za istraZivanje komunikacijskih obrazaca.
e Vizualizirati rezultate istraZivanja u ovisnosti o potrebama i raspoloZivim resursima.
e Razumjeti ulogu prediktivne analitike i znacaj strojnog ucenja u komunikacijskim istraZivanjima.

1.254. SadrZaj kolegija
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1) Uvod u naprednu primjenu digitalnih alata u komunikacijskim istrazivanjima.

Pregled kolegija i ciljeva. Uloga digitalnih alata u istraZivanju komunikacija. Pregled koriStenih alata i
tehnologija.

2) Prikupljanje podataka s digitalnih platformi

Web kao izvor podataka. Metode web scrapinga. API pristup drustvenim mrezama. lzazovi prikupljanja
digitalnih podataka. Automatizacija prikupljanja podataka.

3) Big data analiza

Pregled suvremenih alata za analizu velikih skupova podataka. Optimizacija i uinkovitost analize velikih
podataka.

4) Analiza drustvenih mreza |

Koncepti mrezne analize. Identifikacija korisnika i tema. Vizualizacija mreza pomocu softverskih alata.

5) Analiza drustvenih mreza Il

Evaluacija i metrike. Specijalizirani alati.

6) Alati za big data analizu

Primjena specijaliziranih alata za analizu podataka. Potrebne transformacije podataka.

7) Racunalna obrada prirodnog jezika |

Znacaj, metode, faze i procesi u racunalnoj obradi prirodnog jezika

8) Racunalna obrada prirodnog jezika Il

Primjena istraZivanja i alata u provodenju faza raunalne obrade prirodnog jezika

9) Napredne tehnike vizualizacije podataka |

Primjena tehnika za vizualizaciju podataka. Softver za naprednu vizualizaciju.

10) Napredne tehnike vizualizacije podataka Il

Interpretacija vizualnih prikaza i komunikacija rezultata.

11) Integracija razli¢itih alata i metoda

Kombiniranje razli¢itih digitalnih alata i metoda u istrazivanjima. Izazovi i prednosti integracije.

12) Prediktivna analitika u komunikacijskim istrazivanjima

Znacaj prediktivne analitike. Prediktivna analitika za predvidanje komunikacijskih trendova. Koristenje
specijaliziranih alata i programskih jezika za prediktivnu analizu.

13) Strojno ucenje i umjetna inteligencija

Algoritmi strojnog ucenja za predvidanje komunikacijskih trendova. Uloga podataka. Prikaz istrazZivanja.
Koristenje specijaliziranih alata i programskih jezika za strojno ucenje.

14) Zavrsni projekt |

15) Zavrsni projekt Il

. X samostalni zadaci
X predavanja ] o .
L Lo X multimedija i mreza
X seminari i radionice

1.255. Vrste izvodenja nastave (staviti . X laboratorij

X vjezbe .
X) . B mentorski rad
X obrazovanje na daljinu
ostalo

terenska nastava

1.256. Obveze studenata

e Redovito pohadanje nastave i sudjelovanje u diskusijama.

e Samostalni zadaci

e Izrada zavrsnog grupnog projekta po naputku predavaca.

e Zavrsni ispit (pisani).

1.257. Pracenje rada studenata (dodati X uz odgovarajuci oblik pracenja)
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Pohadanje . . . . Eksperimentalni
X Aktivnost u nastavi X| Seminarski rad
nastave rad
Pismeni ispit X Usmeni ispit Esej IstraZivanje
Kontinuirana provjera
Projekt X . provi Referat Prakti¢ni rad X
znanja
Portfolio
1.258. Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu
Aktivnost na nastavi: 10%
Samostalni zadaci: 10%
Zavrsni grupni projekt: 30%
Zavrsni pismeni ispit: 50%
1.259. Obvezna literatura i broj primjeraka u odnosu na broj studenata koji trenutacno pohadaju

nastavu na kolegiju

Naslov

Broj primjeraka

Broj studenata

Silverman, D. (2011). Interpreting Qualitative
Data. Sage.

30

Pejic-Bach, M., Krstic, Z., Seljan, S., Turulija, L. Text
Mining for Big Data Analysis in Financial Sector,
2019.

Wilke, Claus O. Fundamentals of Data
Visualization: A Primer on Making Informative and
Compelling Figures, 2019.

Hanneman, R. A., Riddle, M. Introduction to social
network methods. Riverside, 2005.

1.260. Dopunska literatura:

1. Covington, D. Analytics. Data Science, Data Analysis and Predictive Analytics for Business. 5th ed.

2. Tsvetovat, M.; Kouznetsov, A. Social Network Analysis for Startups, O'Reilly, 2011
3. Dunder, I.; Pavlovski, M.; Seljan, S. Computational analysis of a literary work in the context of its
spatiality // Trends and innovations in information systems and technologies: vol.1, Springer, 2020.

str. 252-26

4. Salamon, D.; Blaskovi¢, L.; DZidié, A.; Varga, F.; Seljan, S.; Bosni¢, I. (2024). Data literacy in higher
education of agricultural sector: mapping competences in the course content. Cogent Education,

11(1), doi.org/10.1080/2331186X.2024.23

5. Card, S. K., Mackinlay, J., Shneiderman, B., Brook, S. (Eds.)Readings in Information Visualization:
Using Vision to Think (Interactive Technologies), 2019.

6. Drugiizabrani ¢lanci i poglavlja iz knjiga.

1.261. Nacini pracenja kvalitete koji osiguravaju stjecanje izlaznih znanja, vjestina i kompetencija

Studentska anketa.
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ZIVOTOPISI AUTORA SILABUSA

EUROPEAN
CURRICULUM VITAE
FORMAT

Osobni podaci

Ime i prezime
Adresa
Mobilni telefon
E-malil

Godina rodenja

Radno iskustvo
2011. - nadalje

2021. - 2014.
2017. -2020.
2014. - 2017.

2007. — 2011.

2007.

2006.— 2007.

Marija Slijep&evic
Valenovacka 2, 10000 Zagreb
098 788 757
marija.slijepcevic@yahoo.com
1981.

Veleugiliste / Sveuciliste VERN'

radna mjesta: pomocnica dekana (2015. — 2020.); koordinatorica
studija u suradnji s EFRI (2017. — 2020.); izvrSna urednica
znanstvenog Casopisa Suvremene teme; predavacica; visa
predavacica; koordinatorica studija novinarstva; pomocnica direktora
Odjela za komunikacije; voditeljica projekta Uspostava provjere
medijskih Cinjenica — TurFacto (2023 — 2025.)

The Galerija, obrt za odnose s javnoScu
vlasnica

International Charter Expo
PR Manager

BlZdirekt, poslovni ¢asopis
Novinar freelancer

Visoka novinarska skola, Zagreb
Koordinator studentskog poslovanja
Infoarena kongresne aktivnosti d.o.o.
Voditelj odnosa s javnoscéu

Infoarena d.o.o.
Urednica internetskih portala EU Klub i Klub HR profesionalaca
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2006. - 2007.

2005.

2004. — 2006.
2000. — 2001.

Nastavna djelatnost
2014. - ...

Obrazovanje

2015. — 2023.
Doktorski studij

2009. — 2013.
Poslijediplomski studij

2000. — 2005.
Diplomski studij

1996 — 2000.
Srednja skola

Profesionalne udruge

Stru¢na usavrSavanja

2024

2024

2024

Delta-net d.o.o.
Novinar, honorarni suradnik

Zagreb, Zagreb
Novinar, honorarni suradnik

Vecerniji list
Novinar, stalni honorarni suradnik

Puls (studentski ¢asopis)
Novinar i urednik

VeleugiliSte/SveudiliSte VERN’:

Odnosi s medijima i tehnike odnosa s javno$¢u, Odnosi s javnoséu,
Teorija masovnih medija, Teorije suvremenih medija, Medijska
pismenost i fact-checking, Tematsko izvjeStavanje, Medijska
industrija, Menadzment medija, Oblici komuniciranja, Akademsko
pisanje.

Erasmus kolegiji: Media relations; Public relations basics; Strategic
management; Media literacy and fact-checking

Sveuciliste J. J. Strossmayera u Osijeku

poslijediplomski interdisciplinarni doktorski studij Komunikologija,
doktorica informacijskih i komunikacijskih znanosti, polje
komunikologija, 180 ECTS bodova

Ekonomski fakultet, Zagreb
poslijediplomski specijalisti¢ki studij Organizacija i menadZment

sveuciliSna specijalistica organizacije i menadZmenta, 60 ECTS
bodova

Fakultet politickih znanosti, Zagreb
Smijer: Novinarstvo (tisak i odnosi s javnoscu)
Zvanje: diplomirani novinar

Gimnazija Matija Mesi¢, Slavonski Brod

Hrvatska udruga za odnose s javnoscéu, ¢lanica Odbora za
izdavastvo i obrazovanje

Hrvatska udruga digitalnih izdavaéa

EUPRERA

Google News Initiative - Fighting misinformation curriculum
Institut za Spanjolsku kulturu i jezik — te€aj Spanjolskog jezika

Raskrinkavanje, Ljubljana, Slovenija — Metodologija fact-checkinga
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2023 | Sveuciliste VERN' — Alati umjetne inteligencije

Universidad de Medio Atlantico, Gran Canaria, Spanjolska - Staff
2023 | Training Week

Staff Training Week .
2023 | Universidad de Huelva, Spanjolska

Staff Training Week
2022 | University of Leiria, Portugal

Strategic Management
2020 | Online non-credit course authorized by Copenhagen Business School
and offered through Coursera

Staff Training Week }
2018 | Universitat Jaume |, Castellon de la Plana, Spanjolska

ETSIAMN Staff training programme: Providing key skills for University
2017 | Staff; Languages & IT Training (Espafiol para Profesionales
Universitarios)

Universitat Politecnica de Valencia, Valencija, Spanjolska

Staff Training Week
2016 | Universidade De Madeira, Fuchal, Portugal

English for Academic Purposes
2015 - 2016 | Veleuciliste VERN' Zagreb

Class Management
2015 | Veleuciliste VERN' Zagreb

Performer Leadership - The foundations of success
2015 | Aspiria — Personal & Organizational Development

2014 | Didakti¢ko-metodicko i psihologijsko usavrSavanje nastavnika
Veleuciliste VERN' Zagreb

2012 | Standardi i smjernice u europskom prostoru visokog obrazovanja
Veleuciliste VERN' Zagreb

2012 | Trening javnog nastupa, vjezbe za glas i izgovor
Veleuciliste VERN' Zagreb

2009. | Lobisticki trening ,Alati i tehnike lobiranja — primjena u praksi®
Hrvatsko drustvo lobista, Zagreb

2006-2007 | Poslovna izvrsnost, Zagreb
JednogodiSnja edukacija za Voditelja ureda za odnose s javnoS¢u

2003 | Filozofski fakultet - Te€aj Spanjolskog jezika

Objavljeni strucni i
znanstveni radovi

2024. | Slijep&evi¢, M. (2024). Analysis of Information Warfare Patterns and
Debunking Disinformation. 2nd Internatonal Communicaton
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2023.

2022.

2022.

2021.

2021.

2020.

2019.

2019.

2018.

2017.

2015.

2014.

2014.

Digitalization and Society Symposium Proceedings Book 2024, 127-
147.

Valkovic, |., Slijepcevi¢, M., Medvesek, I. (2023). The Role of Social
Networks in Public Relations Practices of Zagreb Theaters.
Mediterreanean Issues, 4. 579-592.

Petosi¢, M., Slijep€evic, M. (2022). Analiza politicke komunikacije na
druStvenim mrezama tijekom predizborne kampanje za
parlamentarne izbore 2020. Suvremene teme, 13(1). 27-56.
https://doi.org/10.46917/st.13.1.2

Jerkovi¢, M., Slijepcevi¢, M. (2022). Social Media Communication
Analysis of the Selected Museums in Zagreb, Croatia. Conference
Proceedings Creative Future Insights 2021. 60-82.

Slijepcevic, M., Holy, M., Bor¢i¢, N. (2021). Media Ecosystems and
Fact-Checking Movement: Comparison of trends in EU and ASEAN.
Politicka misao, 58(2). 92-112. https://doi.org/10.20901/pm.58.2.04

Harbas, L., Slijepcevi¢, M. (2021). Poslovanje agencija za odnose s
javnoscu u korona krizi 2020. Zbornik radova Communication
Management Forum 2021 The post-pandemic world: A bad picture or
a good oportunity. 70-86.

Bozdar, L., Slijepc¢evi¢, M. (2020). Fact-Checking in The Region:
Comparative Content Analysis of Fact-Checking Portals from Croatia,
Serbia and Bosnia and Herzegovina. Mediterreanean Issues, 3. 403-
414,

Rasan, I., Slijepéevi¢, M., Sabo, S. (2019). Medijska konstrukcija
stvarnosti i nametnute Zivotne vrijednosti — kreacija umjetne srece.
Zbornik radova 3. medunarodnog interdisciplinarnog znanstvenog
skupa Europski realiteti — Mediji i medijska kultura. 516-527.

Cvrtila, V., Slijep&evi¢, M., Levak, T. (2019). Migration, the perception
of security risks and media interpretation frameworks in Croatia and
Hungary. Studia Polensia, 8(1).7-30.

Slijepcevic, M., Fligi¢, S. (2018). Analiza medijskog pracenja
izbjeglicke krize u Hrvatskoj i interpretacijski okviri (framing).
Suvremene teme, 9(1). 31-48.

Slijep€evic, M., Herljevi¢, Z. (2017). A Comparison Analysis of the
Quantity and Contents of Articles About Islands in the Croatian Press.
Mediterreanean Issues, 1. 257-273.

Slijepc&evic, M., Zeli¢, A., Krsul, S. (2015). A Review of Specific
Features of Human Resource Management Functions in the Media
Industry. Book of Papers, selected papers presented at 4th
International M-SPHERE Conference for Multidisciplinarity in Science
and Business. 418-425.

Slijepcevi¢, M., Klari¢, D. (2014). Uloga i utjecaj menadzmenta medija
na neovisno novinarstvo u primjerima hrvatskih dnevnih novina.
Medijski dijalozi, Casopis za istrazivanje medija i drustva, VII (19).
231-246.
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https://doi.org/10.20901/pm.58.2.04

2011.

2010.

Nastava nhainozemnim
sveucilistima

2017.

2015.

2014.

Izlaganja na
medunarodnim

skupovima

2019

2019

2018

2018

2018

2018

2018

Slijepcevi¢, M. (2014). Specifi¢nosti organizacije i menadzmenta u
medijskoj industriji. Zbornik radova Znanstveno-stru¢nog skupa s
medunarodnim sudjelovanjem ,MenadzZment"®. 866-877.

Biondig¢, I., Jurgi¢, Lj., Slijepcevi¢, M., Zeli¢ Gere¢, A. (2011). Vaznost
i razlozi uklju€ivanja obrazovanja za medijsko poduzetnistvo u
kurikulume medijskih studija. U¢enje za poduzetnistvo, 1(1). 163-175.

Biondi¢, 1., Jeli¢i¢, N., Slijepevi¢, M., (2010). Uloga menadZzmenta u
osiguravanju kvalitete hrvatskih medija kao preduvjeta za njihovu
konkurentnost i odrzivost. Zbornik radova 11. medunarodnog
simpozija o kvaliteti ,Kvaliteta, konkurentnost i odrzivost®. 275-293

University of Lampung

Bandar Lampung, Indonezija

Nastava u sklopu ,Joint summer school 2019 — The Wellspring of
Academic Spirit: Digital Data and Security” (6 sati)

Universitat Jaume |

Castellon de la Plana, Spanjolska

Stipendija na temelju ,Call of proposals for short visits for guest
lecturers during academic year 2018/19“ (8 sati)

Media literacy and fact-checkers in European Union
ASEAN Secretariat, Jakarta, Indonesia

Education and Research of the VERN' University
Center for Strategic and International Studies (CSIS), Jakarta,
Indonesia

Media and Communication
ITERA University, Bandar Lampung, Indonesia

»country report: Croatia - Implementation of the Media privilege in
GDPR for reporting protection®

Workshop by KAS Media Program South East Europe and Article 10
ECHR Task Force, Zagreb, Hrvatska

.Migration, the perception of security risks and media interpretation
frameworks in Croatia and Hungary*“

Borders and Crossing, International and Multidisciplinary Conference
on Travel Writing; Brijuni, Hrvatska

,Hoce li tradicionalni mediji prezivjeti? Preferencije novih medijskih
publika

Dani slobodne nastave, Ekonomska i birotehni¢ka Skola, Bjelovar,
Hrvatska
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2017

2017

2017

2016

2016

2015

2014

2014

Strani jezici

,Education and Research of the VERN University of Applied
Sciences”

Staff Training Week, Universitat Jaume I, Castellon de la Plana,
Spanjolska

sInfluence of selected marketing mix elements on the choice of sports
product of mediterranean and continental Croatia*
Mediterranean Islands Conference, Vis, Hrvatska

,country Report: Croatia - Fake news, fact-checking & Media Law*
Self-regulation measures to reduce fake news in media:
Recommendations for South East Europe Conference, Skopje,
Makedonija

.Management Challenges in the Media Industry“
Department of Management in Engineering / Interest Group of
Women in Engineering, Zagreb, Hrvatska

.Media Structure of Reality and Impaired Life Values - Creation of
Artificial Luck®

International Interdisciplinary Scientific Conference Media and Media
Culture - European Realities, Osijek, Hrvatska

»A Comparison Analysis of the Quantity and Contents of Articles
About Islands in the Croatian Press*
Mediterranean Islands Conference, Vis, Hrvatska

.Education and Research of the VERN University of Applied
Sciences*
International Week, Fuchal, Portugal

»A Review of Specific Features of Human Resource Management
Functions in the Media Industry*

4th International M-SPHERE Conference for Multidisciplinarity in
Science and Business, Dubrovnik, Hrvatska

~opecifi€nosti organizacije i menadZzmenta u medijskoj industriji“
Znanstveno struéni skup s medunarodnim sudjelovanjem
MenadZment®, Zagreb, Hrvatska

,Uloga i utjecaj menadzmenta medija na neovisno novinarstvo u
primjerima hrvatskih dnevnih novina“, Medunarodni znanstveni skup
VII Crnogorski medijski dijalozi, Budva, Crna Gora

Engleski jezik — C1
Spanjolski jezik — B2
Njemacki jezik — A2
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OSOBNI PODACI

-
=

RADNO ISKUSTVO

Lipanj 2016. -

Srpanj 2012. - sijeCanj 2016.

sijeCanj 2012. - lipanj 2012.

Sije¢anj 2008. - prosinac
2011.

Svibanj 2005. - sijecanj 2008.

Mirela Holy

? Kameniti stol 27¢c, Zagreb, 10000, Croatia

L/ B +38598346 806

4 mirela.holy@vern.hr

D https://mirelaholy.blogspot.com/
®

Zena | 15.12.1971. | Hrvatski

Profesorica i procelnica studijskih programa
VERN' University, Paimoti¢eva 82/1, Zagreb

Predavanja. Mentorstvo studenata. Upravljanje akademskim projektima. Administracija studijskih
programa (diplomski studiji: "Upravljanje poslovnim komunikacijama", "Upravljanje ljudskim
potencijalima", "MenadZment odrzivog razvoja turizma" i prijeddiplomski studij "Cyber komunikacije i
znanost o mrezi").

Obrazovanje i znanost

Zastupnica u Saboru
Hrvatski sabor, Trg Sv. Marka 6, Zagreb

Zastupanje interesa birackog tijela iz VI. IJ i ostatka Hrvatske, zastupanje interesa Republike Hrvatske
u EU, promicanje ljudskih prava, posebno prava zena, zastita okoliSa, prirode i prostora, gospodarstva,
posebice energetskih interesa, zakonodavne inicijative

Politika, zakonodavstvo

Ministrica zastite okoliSa i prirode
Ministarstvo zastite okoliSa i prirode, Ulica Republike Austrije 20, Zagreb

Uprava Ministarstva zastite okoli$a i prirode

Politika, izvr$na viast

Zastupnica u Saboru, potpredsjednica Odbora za zastitu okoliSa
Hrvatski sabor, Trg Sv. Marka 6, Zagreb

Zastupanje interesa birackog tijela iz 1. izborne jedinice i ostatka Hrvatske, zastupanje interesa
Republike Hrvatske u EU i svijetu, promicanje ljudskih prava, posebno prava Zena, zastita okolisa,
prirode i prostora, zakonodavne inicijative

Politika, zakonodavstvo

Voditeljica klijenata i projekata, izvréna direktorica
PR agencija Maksima komunikacije, Iblerov trg 9, Zagreb

Organizacija dogadanja, komunikacija s novinarima, prac¢enje medija, pisanje medijskih objava i govora,
savjetodavne PR usluge, izrada komunikacijskih strategija, takti¢ko pozicioniranje klijenata, upravijanje
agencijom, organizacija rada, kontrola i nadzor rada u agenciji, traZzenje novih klijenata, edukacija
zaposlenika i klijenata, upravljanje klijentima

QOdnosi s javnoséu
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OzZujak 2004. - svibanj 2005.

Srpanj 2003. - ozujak 2004.

svibanj 2001. - srpanj 2003.

Svibanj 1999. - prosinac

2000.
OBRAZOVANJE |
OSPOSOBLJAVANJE
2024 -
2020 -
2000 -
2005
1996 -
2000
1991 -
1996
1986 -1990

Struéna suradnica za odnose s gradanima
Ministarstvo zastite okoliSa i prostornog uredenja, Ulica Republike Austrije 20, Zagreb

Odgovori na upite gradana, organizacija konferencija, seminara i radionica, CSR projekt, upravijanje

ekoloSkom oznakom zastite okoliSa "Prijatelj okolida

QOdnosi s javnoscéu

Sefica kabineta ministra
Ministarstvo zastite okoliSa i prostornog uredenja, Ulica Republike Austrije 20, Zagreb

QOdnosi s gradanima, korespondencija ministra, organizacija rada ministra, koordinacija rada uprava
Ministarstva, komunikacija s Vladom

Palitiko upravijanje - Koordinacija i organizacija poslova Kabineta ministra

Stru¢na suradnica za odnose s javnoS¢u
Ministarstvo zastite okoliSa i prostornog uredenja, Ulica Republike Austrje 20, Zagreb

Organizacija konferencija za novinare, press clipping, medijske analize, odgovori na upite novinara,
izrada govora, priopéenja za medije, najave, organizacija kampanja

Odnosi s javnoséu
Voditeljica odnosa s javnosc¢u i dogadaja
Javno uciliste Dubrava, Cerska 1, Zagreb

Obiliezavanje vaznih datuma, organizacija djecjih karnevala, izlozbi, kazaliSnih predstava, edukativnih
radionica i odnosa s medijima i gradanima

QOdnosi s javnoséu i event menadzment

Znanstvena savjetnica
Institut za istrazivanje migracija (IMIN), Zagreb, Hrvatska
Komunikacijske znanosti i sociologija

Docentica
SveucilisSte VERN', Zagreb, Hrvatska
informacijske i komunikacijske znanosti; Sociologija; Filologija

Doktorica humanisti¢kih znanosti, kulturalne znanosti
Filozofski fakultet u Zagrebu, Hrvatska
Znanost o knjizevnosti

Magistrica znanosti o knjizevnosti
Filozofski fakultet u Zagrebu, Hrvatska
Znanost o knjizevnosti

Profesorica etnologije i komparativne knjizevnosti
Filozofski fakultet u Zagrebu, Hrvatska
Etnologija i komparativna knjizevnost

Modna kreatorica
Skola primijenjene umjetnosti u Zagrebu, Hrvatska
Primijenjena umjetnost
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OSOBNE VJESTINE
Materinski jezik ~ Hrvatski
Drugi jezici RAZUMIJEVANJE GOVORENJA PISANJE
SluSanje Citanje Govorna interakcija | Govorna produkcija
Engleski Unesite razinu Unesite razinu Unesite razinu Unesite razinu Unesite razinu
AKADEMSKI ISPIT IELTS — 7.5 0d 9.0 - C1
Spanj olski Unesite razinu Unesite razinu Unesite razinu Unesite razinu Unesite razinu
Konverzacijski te¢aj — B1
Komunikacijske vjestine = seminari iz odnosa s javnoséu, NLP, LFA
= Stolno izdavastvo (DTP) — Free hand, Pagemaker, Photoshop
Organizacijske / upravijacke = Liderske vjestine (upravljala timom od 350 ljudi)
vjestine
Vozacka dozvola B
DODATNE INFORMACIJE

KNJIGE:

= Apokalipsa (1991.)

= Mitski aspekti ekofeminizma (2007),

= Komunikacijske (strategije) magije (2012. - koautorica Sonja Hodak),
= VraZica nosi Pradu, a bogovi konfekciju (2017.)

= Kraljevstvo Onkraja (2017.)

= Agencije za odnose s javnoscéu, sveuciliSni udzbenik (2019.)

Znanstvena izvjeS¢a sa znanstveno-istrazivackih projekata

1)

2)
Publikacije
3)

4)

Hedegaard, Connie; Mysiak, Jaroslav; Lera St. Clair, Asuncion; Scicluna Bartoli, Mark;
Cornieti, Mathieu; Freitas, Helena; Holy, Mirela; Jacob, Daniela; Murray, Virginia; O’Connor,
Kevin et al. (2020). Proposed Mission: A Climate Resilient Europe: Prepare Europe for
climate disruptions and accelerate the transformation to a climate resilient and just Europe
by 2030 Report of the Mission Board for Adaptation to Climate Change, including Societal
Transformation, 2020. doi:10.2777/175419 KI-02-20-435-EN-C. Horizon Europe

Poli¢, Mirela i Holy, Mirela (2020). EUPRERA Report Vol 2., No. 2. Women in Public
Relations in Croatia. Creative Media and Communications Research Ltd, 4 Cobden Place,
LS12 5LJ, Leeds, United Kingdom: Project Report. Creative Media and Communications
Research Ltd.

Budak, Jelena, Rajh, Edo i Holy, Mirela (2023). Public perception of creative and cultural
industries in Croatia. Radni materijali EIZ-a, EIZ Working Papers, EIZ-WP-2302. Zagreb:
Ekonomski institut.

Geiger Zeman. Marija, Mileti¢, Geran Marko i Holy, Mirela (2024). Women and Workplace
Culture in Public Relations and Communication Industries in Croatia. EUPRERA Report Vol
5., No. 1., Topi¢, M. (ed). Leeds/Brussels: Creative Media and Communications Research
Ltd. & EUPRERA. ISSN 2633-2353.

Politicke podloge i rasprave

1)

Holy, Mirela (2020). Instrumenti zelene tranzicije: OdrZivi razvoj, cirkulama, bioekonomifa i
kreativna ekonomija (domaca recenzija, ostalo). Zagreb: FES
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2)

3)

Holy, Mirela (2021). Women, sustainable development and energy transition. Political Trends
& Dynamics Women Leaders in Energy Transition, 1, str. 15-18 (medunarodna recenzija,
¢lanak). Sarajevo: FES.

Holy, Mirela (2023). Sinergijom do odrzZive Hrvatske: Odrast vs. kruZzna ekonomija. Zagreb:
FES.

Znanstveni radovi (a1)

1)

2)

3

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

12)

13)

14)

15)

Geiger Zeman, Marija; Zeman, Zdenko; Holy, Mirela (2019). Izmedu otpora i konformizma:
starenje kao nova Madonnina ,Revolucija”. Sic : asopis za knjizevnost, kulturu i knjizevno
prevodenje, 10(1); str. 1-26 doi:10.15291/SIC/1.10.LC.5

Topi¢, Martina; Kilvington, Daniel; Holy, Mirela i Van Starkenburg, Jacco (2021). Media
discourses on 'race' and gender. Northem Lights: Film & Media Studies Yearbook, 19
(2021), str. 3-8

Holy, Mirela i Bor€i¢, Nikolina (2022). Croatian Public Opinion About Legalisation of
Cannabis. Conference Proceedings of the 3rd International Conference on the Economics
of Decoupling (ICED) - Zagreb, 30 November — 1 December 2021 / Druzi¢, Gordan ; Rogi¢
Dumanci¢, Lucija (ur.). Zagreb: Croatian Academy of Sciences and Arts / Faculty of
Economics and Business University of Zagreb, 2022. str. 453-467

Holy, Mirela (2021). Dokumentarni filmovi kao instrumenti promocije odrzive mode. Medijske
studije, 12 (24); str. 89-107 doi:10.20901/ms.12.24.6 (pregledni rad)

Slijepcevi¢, Marija; Holy, Mirela i Bor¢i¢, Nikolina (2021). Media Ecosystems and the Fact-
Checking Movement: a Comparison of Trends in the EU and ASEAN. Politicka misao:
Croatian political science review, 58 (2); str. 92-112 doi:10.20901/pm.58.2.04 (prethodno
priopc¢enje)

Holy, Mirela (2021). The Role of the Media in Environmental Communication:
Representation of the Lex LNG in Croatian Daily Newspapers. Mediterranean —
impressions, concepts, stories | Jur€evi¢, Katica ; Kaliterna Lipovcan, Ljiljana ; Medi¢, Rino ;
Ramljak, Ozana (ur.). Zagreb: Institute of Social Sciences Ivo Pilar, VERN' Group, Croatian
Academy of Sciences and Arts and, 2021. str. 438-452.

Holy, Mirela (2021). Cannabis potentials for the development of the Bioeconomy and green
transformation of Croatia. Conference Proceedings of the 2nd International Conference on
the Economics of Decoupling (ICED) Zagreb, 30 November — 1 December 2020 / Druzic,
Gordan ; Sekur, Tomislav (ur.). Zagreb: Croatian Academy of Sciences and Arts and Faculty
of Economics & Business University of Zagreb, 2021. str. 365-377.

Holy, Mirela; Geiger Zeman, Marija; Zeman, Zdenko (2021). From Ecofeminist Theories to
Ecofeminist Practice: Women, Sustainability And Ethical Consumerism. The Sustainability
Debate: Policies, Gender and the Media Vol: 14 / Topi¢, Martina ; Lodorfos, George (ur.).
Bingley: Emerald Publishing Limited, 2021. str. 123-140.

Holy, Mirela (2022). Westworld and overcoming of traditional gender dualisms: Is feminism
really for everybody or just for female androids? Northem Lights: Film and Media Studies
Yearbook, 20 (1); str. 83-98 doi:10.1386/nl_00033_1 (izvorni ¢lanak, znanstveni).

Borci¢, Nikolina i Holy, Mirela (2022). The Argumentative Potential of Media Discourses
Using the Example of Various Messages on the Digital Economy and Society Index
Subtopic (DESI). Conference Proceedings of the 3rd International Conference on the
Economics of Decoupling (ICED) Zagreb, 30 November — 1 December 2021 / Druzic,
Gordan ; Rogi¢ Dumancié, Lucija (ur.). Zagreb: Croatian Academy of Sciences and Arts /
Faculty of Economics and Business University of Zagreb, 2022. str. 499-512.

Holy, Mirela (2023). Strategic Communication in Unpredictable Times: A Case Study of
Croatian Universities. (Re)discovering the Human Element in Public Relations and
Communication Management in Unpredictable Times / Rodriguez-Salcedo, Natalia ;
Moreno, Angeles ; Einwiller, Sabine ; Recalde, Mdnica (ur.). Bingley UK: Emerald Publishing
Limited, 2023. str. 29-46 doi:10.1108/S2398-391420230000006003

Poli¢, Mirela i Holy, Mirela (2021). Gender-biased office culture in Croatian PR industry: why
feminine sectors practice masculine patterns? Corporate Communications: An International
Joumal, 26(4), str. 716-727. https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/CClJ-04-
2021-0042/full/ntml

Holy, Mirela i Bor€i¢, Nikolina (2023). Cult of the vulva vs. cult of the phallus: A case study of
media presentations of some famous genitals. Northemn Lights: Film & Media Studies
Yearbook, 21, str. 77-89. doi.org/10.1386/nl_00040_1

Geiger Zeman, Marija, Holy, Mirela i Milo$, Brigita (2024), "Searching for “A Green Place” in
a World of “Fire and Blood”: An (Eco)Feminist Reading of the Mad Max: Fury Road",
Burdevi¢, G. and Marjanic, S. (Ed.) Ecofeminism on the Edge: Theory and Practice
(Women, Economy and Labour Relations), Emerald Publishing Limited, Leeds, str. 129-154.
https://doi.org/10.1108/978-1-80455-041-020241009

Milo$, Brigita i Holy, Mirela (2023). Close to nothing: gender and utopia in Bareti¢’s novel
Osmi povjerenik (the eighth commissioner), U: Preserving, evaluating and developing the
Mediterranean, Katica Jur¢evi¢, Ljiljiana Kaliterna Lipov¢an, Rino Medi¢, Ozana Ramljak
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https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/CCIJ-04-2021-0042/full/html
https://www.emerald.com/insight/content/doi/10.1108/CCIJ-04-2021-0042/full/html
https://doi.org/10.1108/978-1-80455-041-020241009

Priznanja i nagrade

Clanstva

16)

17)

18)

19)

20)

(Eds.), Zagreb, 2023, str. 41-48

Geiger Zeman, Marija, Holy, Mirela i Zeman, Zdenko (2023). Safety, responsibility and tourist
enjoyment: discourse analysis of the safe stay in Croatia project website (2021), U:
Preserving, evaluating and developing the Mediterranean, Katica JurCevi¢, Ljiljana Kaliterna
Lipov€an, Rino Medi¢, Ozana Ramljak (Eds.), Zagreb, 2023, str. 263-270

Holy, Mirela, Geiger Zeman, Marija i Milo$, Brigita (2023). Empowering for gender equality:
role of digital communication in activism of Croatian island feminist groups, U: Preserving,
evaluating and developing the Mediterranean, Katica JurCevi¢, Ljiljana Kaliterna Lipovcan,
Rino Medi¢, Ozana Ramljak (Eds.), Zagreb, 2023, str. 271-278.

Borcic; Nikolina, Tepes-Golubic, Lidija i Holy, Mirela (2023). Media Discourse and Ad
Hominem Communication in TV Discussions. U: Proceedings of 10th SWS International
Scientific Conference on Social Sciences - ISCSS 2023, 10(1), Iryna Zinkiv, Ojars Sparitis
(ur.). ISSN: 2682-9959, ISBN: 978-3-903438-06-4. str. 649-662.

Holy, Mirela i Bor¢i¢, Nikolina (2023). Media Discourse on Web Portals and Twitter — an
Online Battleground for the Combat Between Media Literacy and Fake News? Medijjska
istraZivanja, 29(1), str. 37-60. DOI: 10.22572/mi.29.1.2 (izvorni znanstveni rad)

Holy, Mirela (2023). The Media Representation of Female Politicians in Croatia: Who will
give us power if we think we do not deserve it? Women and the Media in Capitalism and
Socialism An Ecofeminist Inquiry / Topi¢, Martina (ur.). Bristol: Intellect, 2023. str. 163-178.

Znanstveni radovi (a2)

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Topi¢, Martina; Geiger Zeman, Marija; Zeman, Zdenko i Holy, Mirela (2022). Far-right
activism on Croatian mainstream news portals: contributing to (and changing) the public
debate on the Covid-19 pandemic. Facta Universitatis. Series: Philosophy, Sociology,
Psychology and History, 21 (3); str. 113-134 doi:10.22190/FUPSPH2203113T
(medunarodna recenzija, ¢lanak, znanstveni)

Topi¢, Martina; Geiger Zeman, Marija i Holy, Mirela (2022). Marketing communication of
prevention measures during the pandemic in Croatia. Suvremene teme, 13 (1); str. 57-73
(recenziran, ¢lanak, znanstveni)

Holy, Mirela (2022). Zmija u proSlosti i sadasnjosti: mitoloSke, kulturoloske, psihoanaliticke i
komunikacijske interpretacije. U: Animal, Knjiga o ne-ljudima i ljudima: Kulturni bestijari, Il
dio / Zaradija Ki$, Antonija ; Pasari¢, Maja ; Marjani¢, Suzana (ur.). Zagreb: Institut za
etnologiju i folkloristiku, 2022. str. 299-319.

Holy, Mirela (2022). The Relationship Between Sustainable Fashion and Creative Industries:
Creative and Innovative Transformation of Fashion? Conference Proceedings Creative
Industries and Experience Economy | Budak, Jelena ; Holy, Mirela ; Medi¢, Rino (ur.).
Zagreb: VERN’ University ; The Institute of Economics, Zagreb, 2022. str. 156-166.

Holy, Mirela (2019). Fenomen balkanskih nemrtvih i njihova uloga u kulturnoj propagandi, U:
Liber monstrorum balcanorum ¢udovisni svijet europske margine, Miranda Levanat-PeriCic i
Tomislav Oroz (ur.), Zagreb: Naklada Jesenski i Turk i Institut za etnologiju i folkloristiku,
knjiga je sufinancirana od Ministarstva znanosti i obrazovanja, str. 289-307.

Geiger Zeman, Marija i Holy, Mirela (2024). ,Kako to nije zazivjelo? Zasto to nije zanimljivo?*
Snhaga i obe¢anje ekofeminizma u Hrvatskoj. U: Ekokritika: izmedu prirode i kulture. Goran
Burdevi¢, Miranda Levat-Peri¢i¢, Suzana Marjani¢ (ur.). Zadar: Sveuciliste u Zadru. str. 475-
510.

Znanstveni radovi (a3)

1) Holy, Mirela (2021). Media Framing of the Coronavirus in Croatia. In medias res, 10 (18); str.
2813-2828. doi:10.46640/imr.10.18.3 (pregledni rad, znanstveni)

2) Holy, Mirela, Geiger Zeman, Marija i Zeman, Zdenko (2022). Zelena tranzicija i
visokoskolsko obrazovanje: (ne)vidljivost kruznog gospodarstva na drzavnim ekonomskim
studijima u Hrvatskoj. U: Zbornik radova 13. konferencije o odrzivom razvoju, Mirjana
Matesi¢ (ur)., Zagreb: Hrvatski poslovni savjet za odrZivi razvoj - HR PSOR, str. 37-62.

NAGRADA:
Nagrada "MikoTripalo" za izniman doprinos demokratizaciji drustva i promicanju ljudskih prava za
2012. godinu

Hrvatsko drustvo pisaca (h.d.p.) - od 2018.
Hrvatska udruga za odnose s javno$cu (HUOJ) — od 2005.
Europsko udruzenje za obrazovanije i istrazivanje u odnosima s javno$¢u (EUPRERA) —od 2017.
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4.2. DODATNI PRILOZI

(prema izboru visokog ucilista)
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U (grad, datum)

(potpis Celnika Visokog ucilista

i ovjera pecatom ili elektronicki potpis)

NAPOMENE

e Potpisan i ovjeren zahtjev zajedno s dokumentacijom koju je potrebno priloZiti
podnosi se u elektroni¢kom obliku na adresu: pisarnica@azvo.hr.

e Ako je priloZzena dokumentacija nepotpuna, predlagatelj ¢e biti pisanim putem
obavijesten o potrebnoj dopuni dokumentacije.
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